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Motywy udzialu kibicow w wydarzeniu sportowym
na przykladzie Cavaliady w Poznaniu

Streszczenie

Celem badan jest rozpoznanie profilu spoteczno-demograficznego kibica imprezy jezdzieckiej
oraz okreslenie motywow kibicowania na przyktadzie eventu jezdzieckiego Cavaliada. Przeprowa-
dzona kwerenda literaturowa wyjasnia motyw zajecia si¢ prezentowang problematyka badawcza.
Podstawe teoretyczng opracowania autorskiego kwestionariusza wywiadu stanowit podziat Freyera
i Grossa, ktorzy wérod motywow uczestnictwa w wydarzeniach sportowych wyrdznili cztery typy
orientacji: orientacje spoteczng, orientacje na emocjonalne doznania, orientacje rzeczowg oraz orien-
tacje na wynik. Kwestionariusz postuzyt jako narzedzie badawcze i umozliwit zebranie danych.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze podczas Cavaliady jako kibice najczgsciej spotykaja si¢
ludzie mtodzi, a pasja zwigzang z konmi gtoéwnie zajmuja si¢ kobiety, ktére czgsto sportowo lub
amatorsko jezdza konno. Udzial w takiej imprezie zapewnia kibicom liczne pozytywne emocje.
Najwazniejsza dla respondentow (N = 818) okazata si¢ grupa motywow powigzana z orientacjg na
emocjonalne doznania.

Stowa kluczowe: Cavaliada, motywacje, kibice.

Wprowadzenie

Spoteczne zjawisko kibicowania jest integralng czgscig sportu do tego stop-
nia, ze w zasadzie trudno wspodlczesnie wyobrazi¢ sobie sportowa rywalizacje
bez ogladajacych ja kibicow. Taka rywalizacja miata miejsce juz w czasach sta-
rozytnych. Jednak az do XIX wieku miata charakter indywidualny (zapasnicy
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w Grecji, rzymscy gladiatorzy, Sredniowieczni rycerze). Przetomowe okazaly sig
powstanie gier zespotowych (poczatkowo opartych na druzynach uniwersytec-
kich), organizacja regularnych rozgrywek, a przede wszystkim rozwdj pitki noz-
nej. W wymiarze instytucjonalnym towarzyszyty temu narodziny klubow sporto-
wych, lokalnych stowarzyszen, ktore nadaty sportowej rywalizacji zupehie
nowy, transcendentny wymiar i zasadniczo odmienity charakter zjawiska kibico-
wania [1]. Wtedy tez problematyka kibicowania zainteresowali si¢ liczni bada-
cze. Poczatki aktywno$ci naukowej w konteks$cie badan spotecznosci kibicow
i spotecznego zjawiska kibicowania si¢gaja potowy lat szes$¢dziesiatych ubie-
glego stulecia. Inspiracja byly powszechne juz wtedy chuliganskie, zagrazajace
bezpieczenstwu publicznemu, wybryki na angielskich stadionach. W tym czasie
analiza zjawiska stadionowego chuliganstwa kolejno zainteresowali si¢: Harring-
ton [14]; Taylor [31]; Giulianotti [12]; Dunning, Murphy, Williams [6], [7]; King
[16]. Wigkszo$¢ badaczy zajmowala si¢ gtownie zjawiskiem stadionowego chu-
liganstwa, koncentrujac si¢ na opisie i systematyzacji spotecznego $wiata kibi-
cow. W polskiej literaturze przedmiotu rowniez wystepuje dominujacy nurt ba-
dan nad zachowaniami chuliganskimi — problematyka ta pojawia si¢ w nastepu-
jacych pracach: Wanata [32], Piotrowskiego [25], Kowalskiego [19], Sahaja [26],
[27], [28] czy Dudaly [5]. Przy czym Sahaj [29] chuliganow, destruktorow wido-
wiska sportowego, zaktocajacych jego przebieg, agresywnych wobec kibicow
i zawodnikow przeciwnej druzyny (co stanowi ich gtdwny motyw uczestnictwa
w wydarzeniu sportowym), nazywa ,,pseudokibicami”.

Obecny wiek XXI mozna nazwaé erg sportu przeznaczonego dla kibicow,
widzéw, ale takze konsumentéw widowisk sportowych. Kibice wraz z zawodni-
kami tworzg wspolczesne wydarzenia sportowe. Sa to osoby skupiajace cata
swoja uwage i aktywno$¢ wilasnie na evencie, rywalizacji, meczu. Lacza oni
wrazliwo$¢ widza, ale takze aktora. Nie tylko obserwujg wydarzenie sportowe,
ale tez go tworzg. Jednak Kowalska [18] odroznia pojecie kibica od pojecia wi-
dza. Uznaje ona, ze widz skupia si¢ na obserwacji przebiegu wydarzenia sporto-
wego, podziwia technike, taktyke czy tez sylwetke sportowca. Sam wynik rywa-
lizacji nie jest dla niego tak istotny. Liczy si¢ piekno samej rywalizacji sportowej
oraz m.in. ustanawianie nowych rekordéw. Kibic natomiast jest zwigzany z dru-
zyng lub sportowcem i utozsamia si¢ z nim, jest zwigzany emocjonalnie. Dlatego
tez przezywa zaréwno sukcesy sportowcow, jak i porazki [18]. Sama wspolnote
kibicéw podkreslaja/wyrdzniaja emblematy, z jakimi si¢ obnosza. W przypadku
pitki noznej sg to szaliki, flagi, koszulki ulubionego zespotu. W przypadku innych
dyscyplin sportowych, poza wizerunkiem ulubionych sportowcéw na koszul-
kach, kubkach, brelokach i innych gadzetach, moze to by¢ takze sprzet sportowy.
Posiadane przez kibicow przedmioty stanowig atrybuty manifestowania swojej
tozsamosci wspolnotowej, ktore pozwalajg na wzmacnianie wigzi. Obserwujemy
réwniez kolejng istotng zmiane. W starozytnosci kibice sportowi wywodzili si¢
z greckich panstw-miast. W obecnych czasach na wydarzeniach migdzy-
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narodowych mozemy spotka¢ kibicow z catego globu. ,,Kibice-turysci” wspieraja
sportowcow nie tylko ze swojego kraju, podczas duzych wydarzen sportowych
mozemy bez problemu zaobserwowac takze fankluby gwiazd sportu i zespolow
sportowych pochodzacych z innych czgsci Swiata. Dla branzy turystycznej kibic
sportowy jest bardzo wazny, zwlaszcza w ostatnich latach, kiedy popularne stato
si¢ odwiedzanie znanych stadionéw sportowych. Turys$ci i kibice zwiedzajg je
nawet wowczas, gdy nie odbywaja si¢ na nich zadne wydarzenia. Jest to szcze-
gblnie zauwazalne w pilce noznej.

Kibice identyfikuja si¢ ze sportem niejednakowo. Giulianotti [12] opisat
cztery rozne typy identyfikacji kibica ze sportem. Wyr6znit podziat na: Suppor-
ter, Follower, Flaneur i Post-fan. Supporter to kibic, ktory jest zwolennikiem lo-
kalnego klubu. Cechuje go stala budowa relacji spotecznos$ci lokalnej z klubem.
Jego tozsamo$¢ tworzona jest na podstawie lokalnego patriotyzmu. Follower jest
kibicem, ktéry swoje postawy wobec kibicowania wiaze z gwiazdami sportu.
Osoby te cechuje realne i emocjonalne podgzanie za swoimi idolami. Fan to kibic,
ktory nie ogranicza swojej dziatalno$ci tylko do udzialu w wydarzeniu sporto-
wym. To osoba, ktora wiacza §wiat sportu we wlasne zycie i we wiasng tozsa-
mos¢. Natomiast flaneur, post-fan lub post-kibic to uje¢cie analogiczne do post-
turysty Urry’ego. Jego postawy oddaja postmodernistyczne tendencje globaliza-
cyjne. Post-fana cechuje otwarto$¢ na réznorodnosc. Potrafi on nawigzywac zna-
jomosci tylko na czas trwania meczu czy innego widowiska sportowego. Kibicuje
zardwno znanym osobisto$ciom sportu, ale takze sportowcom nieznanym, dru-
zynom lokalnym czy tez druzynom z drugiego konca globu. Taki kibic ubiera si¢
w atrybuty roznych druzyn sportowych czy sportowcow. Kieruje nim niejedno-
krotnie atrakcyjnos¢ wizualna sportowcow, ich strojow, atmosfera panujaca pod-
czas wydarzen sportowych. Tego rodzaju zachowania sa mu potrzebne, by sta¢
si¢ czgscig danego wydarzenia sportowego. Osoby post-kibicow czgsto pochodza
z uprzywilejowanych warstw spotecznych [24].

Rowniez Burski wyr6znit pojecie post-fana, uwazajac go za osobe, ktora
gldwnie bierze udziat w meczach pitkarskich. Badacz zauwaza, ze jest to konse-
kwencja modernizacji infrastruktury i podniesienia cen biletow, przez co dotych-
czasowi kibice zostali wyparci przez zamozniejsza klas¢ $rednig. Burski [3]
uwaza takze, ze wspolczesnie kibice podczas eventow sportowych muszg prze-
strzegac $cisle okreslonych zasad i sposobéw okazywania emocji. Odstepstwa od
przyjetych norm sg surowo karane [3]. Natomiast Matczynski [23] zwraca uwagge
na zjawisko teatralizacji eventu sportowego i uwaza, ze jest on jak gra w teatrze.
Cechuje si¢ wlasnym rytuatem. Dla kibica to aktywno$¢, ktora opiera si¢ na ode-
rwaniu od codziennego zycia i pracy, jest widowiskiem, rozrywka, gdzie w ttu-
mie kazdy kibic moze sta¢ si¢ kim$ innym [23].

Godlewski za kibicow uznaje osoby interesujgce si¢ sportem, ale glownie wy-
czynowym, lub osoby, ktore podczas wydarzenia sportowego aktywnie ogladaja
i dopingujg sportowcdéw. Moga by¢ to osoby, ktorych uwaga skierowana jest na
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dopingowanie danej dyscypliny sportowej, klubu czy tez poszczegdlnych zawod-
nikow. Do kibicow zalicza takze osoby, ktore ogladaja zawody sportowe w czasie
emisyjnym. Autor ten wyroznia fanow, ktorzy traktujg wystepy swojej druzyny
prawie jak religi¢, czuja emocjonalng wi¢z ze swoimi idolami, a takze tworza
fankluby. Maja swoje wewnetrzne kodeksy, ktorych przestrzegajg. Samo kibico-
wanie ma tzw. efekt przedtuzony, fani uczestnicza w réznych imprezach i ak-
cjach, wspolnie spedzaja wolny czas, wyjezdzaja na wakacje i wspdlnie si¢ ba-
wig. Nastgpnie Godlewski wymienia kibicow obligatoryjnych, ktorzy uczestni-
czg zawsze w evencie sportowym, jezeli bierze w nim udziat ich ulubiony spor-
towiec lub druzyna. Zdarza sig, Ze uczestnicza tez w zyciu spotecznosci kibicow,
np. w sposob formalny przez posiadanie karty klubu kibica. Kibicujg jedynie
w charakterze rekreacyjnym, nie angazujac si¢ emocjonalnie poza czasem odby-
wania si¢ wydarzenia sportowego. Kolejni to kibice fakultatywni, ktorzy uczest-
nicza tylko w poszczegolnych wydarzeniach sportowych. Kibicowanie jest tylko
jedna z form spedzania przez nich czasu wolnego i realizowania swoich zainte-
resowan. Rzadko nalezg do spotecznosci kibicow, a raczej skupiajg si¢ w kilkuo-
sobowych grupach kolezenskich, w gronie ktérych ogladaja eventy sportowe.

Ostatnia grupa to kibice epizodyczni, ktorzy rzadko ogladaja imprezy spor-
towe na zywo. Dla nich najczesciej motywem uczestnictwa jest wydarzenie spor-
towe o wysokiej randze miedzynarodowej, krajowej czy lokalnej. Czesto moty-
wem uczestnictwa w tym przypadku jest tez panujgca aktualnie moda [22].

Wszystkie zaprezentowane ujecia pokazuja, ze kibicowanie stanowi wspot-
czes$nie istotny fenomen i nie dotyczy jedynie ubocznych efektow w kontekscie
pitki noznej. Jest ono istotne takze w wymiarze spotecznym i dotyczy rozmaitych
wydarzen sportowych, jak maratony i pétmaratony, czy na przyktad zawody jez-
dzieckie typu Cavaliada. Dowodzi tego takze jedno z najbardziej doniostych osig-
gnie¢ UE, systematyzujacych dotychczasowe dziatania w zakresie ukierunkowa-
nia polityki europejskiej wzgledem ptaszczyzny sportowej, odnoszace si¢ do jego
roli spotecznej, wymiaru gospodarczego oraz sposobu organizacji w Europie. Jest
to opublikowana w 2007 roku Biata Ksiega, ktorej gtownym celem jest okreslenie
strategicznych wytycznych dla sportu w regionie, zachgcenie do dyskusji nad
konkretnymi problemami, zwickszenie zauwazalnosci sportu w unijnym procesie
politycznym oraz zwigkszenie swiadomosci spoteczenstwa. Realizacji tak sfor-
mutowanych kierunkdéw rozwoju stuzy¢ ma skupienie panstw cztonkowskich na
przejrzyscie wyszczegolnionych w dokumencie zagadnieniach, sprowadzonych
w ujeciu spotecznym do [2]: poprawy zdrowia publicznego poprzez aktywnosc¢ fi-
zyczng; taczenia sit w walce z dopingiem; uwydatnienia roli sportu w ksztatceniu
i szkoleniu; propagowania wolontariatu i aktywnej postawy obywatelskiej przez
sport; wykorzystania potencjalu zawartego w sporcie do celow integracji spotecz-
nej i rownosci szans; wzmacniania §rodkéw zmierzajacych do zapobiegania rasi-
zmowi 1 przemocy oraz do walki z nimi, dzielenia si¢ warto§ciami europejskimi
z innymi cze$ciami $wiata; popierania zrownowazonego rozwoju.
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Spoteczne wartosci sportu dotycza nie tylko zawodnikow, czynnych uczest-
nikéw imprezy, ale rowniez kibicéw, ktorych aktywnos$¢ podczas imprezy spor-
towej moze wptywac pozytywnie na zadowolenie z zycia i odczuwanie jego ja-
kosci, wychowywa¢ w duchu kultury fizycznej oraz do ,,kulturalnego” kibicowa-
nia, wzmacnia¢ poczucie integracji ze srodowiskiem sportowym, spetnia¢ po-
trzebe przezywania emocji lub stac si¢ forma spedzania czasu wolnego czy roz-
wijania wlasnych zainteresowan. Moze mie¢ rdwniez wptyw na promocje¢ zdro-
wia i1 §wiadomos¢ spoleczng w kontek$cie podejmowania aktywnosci fizyczne;.
Popularyzacja sportu i udziatu w imprezach sportowych, takze jako kibic, ma
bezposredni wpltyw na rozwoj turystyki sportowej. Wydarzenia sportowe oraz
zawodnicy licznie gromadzg osoby pokonujace trud wyjazdu z miejsca zamiesz-
kania, aby rozwija¢ swoja sportowa pasj¢ i poczu¢ emocje zwigzane z eventem
sportowym. Turystyka sportowa stala si¢ fenomenem, obecnie gruntowanie roz-
poznanym w zagranicznej literaturze przedmiotu (zwtaszcza anglo- i niemiecko-
jezycznej —m.in. Hall [13]; Gammon, Robinson [9]; Gibson [11]; Hinch, Higham
[15]; Kurtzman, Zauhar [20]; Deery, Jago, Fredline [4]; Schwark [30]; Weed,
Bull [33]). Jest ona definiowana przez H. Gibson [10] jako ,,podréz z dala od
miejsca zamieszkania w celu podejmowania aktywnosci sportowej dla rekreacji
lub wspotzawodnictwa, podréz dla ogladania imprez sportowych popularnych
i elitarnych, a takze podréz w celu odwiedzania stynnych atrakcji sportowych, tj.
hale sportowe, hale staw, parki sportowe, muzea sportu itp.” [10]. Rozwdj tury-
styki sportowej pokazuje ztozonos$¢ zjawiska, jakim jest wydarzenie sportowe,
pokazuje zasigg sportu i jego wptyw nie tylko na sportowcdow, ale takze na kibi-
cow (nawet telekibicow), spotecznos$ci lokalne i turystyczne destynacje [33].

Korzysci ptynacych z organizacji wydarzen sportowych upatruje si¢ na wielu
rozmaitych ptaszczyznach. Bardzo czgsto sa one wielkoskalowe i planowane
z wyprzedzeniem. Znajduja si¢ w kalendarium wydarzen danego regionu lub
miasta i odbywajg si¢ cyklicznie. Majg istotny wptyw spoteczno-kulturowy, stuza
integracji mieszkancow, sg okazja do spotkan i treningdw, promuja zdrowy styl
zycia i aktywnos¢ fizyczna. Wplywaja na rozwdj obszaru, w ktérym si¢ odby-
waja, ,,pozyskujac” uczestnikow, sponsorow, reklamodawcow, angazuja takze
politykéw. Daja nadzieje¢ na promocj¢ danego miejsca przez obecnych turystow
sportowych, potencjalnych turystow i inwestorow w przysztoéci. Dlatego za-
roéwno z naukowego, jak i utylitarnego punktu widzenia istotne okazato si¢ zba-
danie motywdw uczestnictwa w imprezie sportowej. W oparciu o podziat Freyera
i Grossa (2002) skonstruowano narzedzie badawcze — kwestionariusz wywiadu.
Autorzy wérod motywow uczestnictwa w wydarzeniach sportowych wyr6znili
cztery zasadnicze typy orientacji [8]: A — typ orientacji spotecznej, nastawionej
na relacje odwiedzajacych wzgledem siebie; B — typ orientacji na emocjonalne
doznania, najcze$ciej pozytywne, w postaci na przyktad odprezenia bedacego ro-
dzajem rekompensaty za ponoszone trudy zycia codziennego; C — typ orientacji
rzeczowej, odnoszacej si¢ w istocie do samych wydarzen sportowych oraz ich
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specyfiki; D — typ orientacji na wynik, wyzwalanej potrzebg identyfikacji z suk-
cesem, a w przypadku porazki — okazywaniem wspotczucia i solidarno$ci.

Cavaliada w Poznaniu jako obszar badan

Migdzynarodowe halowe zawody w skokach przez przeszkody CSi-W ,,Ca-
valiada” w Poznaniu to widowisko sportowe, ktore skupia mitosnikow jezdziec-
twa, zawodnikow oraz ich kibicow. Zostaty one wpisane do kalendarza Swiato-
wej Federacji Jezdzieckiej jako zawody rozgrywane w ramach eliminacji Pu-
charu Swiata, w ktorych startuja najlepsi zawodnicy z Polski i zagranicy. Dzieki
temu impreza stanowi jedno z wazniejszych wydarzen hippicznych w Europie
Srodkowej. Sktada sie z trzech czeci: pierwsza to Cavaliada Sport — dla zawo-
dowcoéw najwyzszej rangi, w Cavaliadzie Show wystepuja jezdzcy amatorzy,
m.in. dzieci, trzecia, koncowa cze¢s¢ to Cavaliada Targi — czyli targi sprzetu jez-
dzieckiego. Poza sportows rywalizacjg wydarzenie zawiera wiele ciekawych wi-
dowiskowo punktow programu, potgczonych ze specjalnie przygotowanym pro-
gramem edukacyjnym i kulturalno-artystycznym, w ktorym uczestnicza takze ki-
bice. W programie imprezy znajduja si¢ takie punkty, jak m.in.: puchar Polski
W powozeniu zaprzegami, Cavaliada Future — konkurs dla najmtodszych, sitacze,
kadryle, dresaz, Pony Games pod patronatem Polskiego Zwigzku Hodowcow
Koni, horseball — mecz zespotowej gry na koniach, wielka parada ogierow, kon-
kurs Potega Skoku, pokazy koni zimnokrwistych, sztafeta dzieci na kucach,
Speed & Music — konkurs szybkosci, turniej rycerski (wyscigi rydwanow, turniej
kopijniczy, pokazy walk rycerskich), pokazy woltyzerki, sredniowieczna wioska,
indianska wioska, nauka jazdy konnej dla najmtodszych, zabawy plastyczne.

Material i metoda

Badania przeprowadzono metoda sondazu diagnostycznego za pomoca tech-
niki wywiadu podczas trwania Cavaliady. Uzyto kwestionariusz wywiadu stan-
daryzowanego. Proba badawcza zostata dobrana w sposob zapewniajacy dobra
reprezentatywnos¢ uzyskanych wynikéw. Przy okreslaniu liczebnosci wykorzy-
stano informacje od organizatorow na temat spodziewanej liczby uczestnikow
imprezy. W badaniu wzi¢lo udziat 818 o0sob (308 kibicow — mieszkancoéw Pozna-
nia, oraz 510 kibicéw-turystow). Celem badan bylo rozpoznanie profilu spo-
teczno-demograficznego kibica imprezy jezdzieckiej oraz wykazanie zadowole-
nia z kibicowania podczas imprezy sportowej na przyktadzie Cavaliady.
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Wyniki

Tabela 1. zawiera szczegotowg charakterystyke spoteczno-demograficzng re-
spondentéw (N = 808), prezentuje podziat 0séb na kibicow, ktdrzy sa mieszkan-
cami Poznania (n = 308), oraz osoby, ktore na Cavaliad¢ przyjechali spoza mia-
sta. Sg oni turystami sportowymi (n = 510).

Z badan wynika, ze wsrod kibicow Cavaliady dominowaly mtode osoby —
najczesciej w wieku 18 lat lub mniej (32,4%) oraz w wieku 19-25 lat (31,5%).
Zdecydowana wigkszos$¢ (ponad 70%), stanowity kobiety. Kibice najczgséciej de-
klarowali osiagni¢te wyksztalcenie $rednie (30,8%) oraz wyksztalcenie wyzsze
magisterskie (29%). Najwigkszy odsetek kibicow stanowity osoby czynne zawo-
dowo (41,9%). Duza cze$¢ z nich byla jeszcze osobami uczacymi sig (34,2%).

Tabela 1. Charakterystyka respondentow

Charakterystyka Cavaliada — Kibice (N = 818)
spoleczno-demograficzna 308 mieszkancow / 510 turystow

Ple¢ — Mieszkancy n =308 %

mezczyzni 85 27,6
kobiety 223 72,4
Pte¢ — Turysci n =510 %

mezezyzni 152 29,8
kobiety 358 72,0
Wiek — Mieszkancy n =308 %

<18 84 27,3
18-25 110 35,7
26-35 68 22,1
36-50 39 12,7
51-70 6 1,9
71 1 wigcej 1 0,3
Wiek — Turysci n =510 %

<18 181 355
18-25 148 29,0
26-35 114 22,4
36-50 54 10,6
51-70 12 2,4
71 1 wigcej 1 0,2

Wyksztatcenie — Mieszkancy n =308 %

podstawowe 49 15,9
zawodowe 11 3,6
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Tabela 1. Charakterystyka respondentow (cd.)

Charakterystyka Cavaliada — Kibice (N = 818)
spoleczno-demograficzna 308 mieszkancow / 510 turystow

$rednie 95 30,8
niepelne wyzsze 60 19,2
magisterskie 94 30,5
Wyksztatcenie — Turysci n =510 %

podstawowe 123 24,1
zawodowe 24 47
$rednie 157 30,8
niepetne wyzsze 63 12,4
magisterskie 143 28,0
Status zatrudnienia — Mieszkancy n =308 %

uczen (< 18 lat) 88 28,6
student 81 26,3
aktywny zawodowo 127 41,2
bezrobotny 7 2,3
emeryt 5 1,6
Status zatrudnienia — Turysci n =510 %

uczen (< 18 lat) 192 37,6
student 78 15,3
aktywny zawodowo 216 42,4
bezrobotny 17 3,3
emeryt 7 1,4

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Badane osoby wykazywaty dos¢ bliskie zwiazki z jezdziectwem. Kibice —
respondenci — najczeSciej odpowiadali, ze jezdzg konno amatorsko (ponad po-
towa — 50,7%). Zawodowo jezdzi konno blisko jedna czwarta respondentow —
23,6%. Brak zwigzku z jezdziectwem zadeklarowat co dziesiagty ankietowany
(12,2%) — jest to dos¢ wysoki wynik, §wiadczacy o tym, ze Cavaliada przyciaga
nie tylko mito$nikow jezdziectwa. Z badan wynika, ze 9,7% kibicow jest instruk-
torem jezdziectwa, a 8,7% — hodowca koni. Okazuje si¢ zatem, ze impreza ta
skupia kibicow, ktorzy sa mito$nikami jezdziectwa, sami je uprawiaja amatorski
lub zawodowo. Uczestnicza w Cavaliadzie, poniewaz kochajg konie, a impreza
pozwala na kontakt z tymi zwierzetami, na zbiorowe przezywanie emocji sporto-
wych, pozwala takze na poczucie wspolnoty z innymi kibicami. Posiadaja oni
wiedzg¢ w problematyce tej dyscypliny sportowej. Moze mie¢ to tez wplyw na ich
wysokie oczekiwania wzgledem widowiska sportowego. Z pewnoscig tworzg oni
wyjatkowa atmosfer¢ Cavaliady, sg jej integralng cze$cig. Trudno bytoby
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wyobrazi¢ sobie to wydarzenie bez nich. Z tabeli 2. wynika, Ze s3 oni z tym even-
tem zwigzani i s3 mu wierni. Nie tylko kilkukrotnie w nim uczestniczyli, ale pla-
nujg kibicowaé podczas Cavaliady w Poznaniu w przysztosci.

Tabela 2. Lojalno$¢ kibicow wobec Cavaliady w Poznaniu — czestotliwo$¢ udziatu

Zwiazek kibicow z Cavaliadg — lojalno$¢ wobec eventu Cavaliada
Kibice (N = 818)
Czestotliwos¢ udzialu w Cavaliadzie — Mieszkancy n =308 %
pierwszy raz 96 31,2
drugi raz 60 19,5
trzeci raz 152 49,4
czwarty raz — —
piaty raz — —
szOsty raz — —
Czestotliwo$¢ udzialu w Cavaliadzie — Turys$ci n =510 %
pierwszy raz 219 429
drugi raz 115 22,5
trzeci raz 176 34,5
czwarty raz — —
piaty raz — —
szOsty raz — —
E:zczyamierzasz wzig¢ udzial w Cavaliadzie w przyszlosci? — Miesz- n =308 %
zdecydowanie tak 214 69,5
prawdopodobnie tak 69 22,4
jeszcze nie wiem 21 6,8
prawdopodobnie nie 4 13
zdecydowanie nie — 0.0
Czy zamierzasz wzig¢ udzial w Cavaliadzie w przyszlosci? — Turysci | n =510 %
zdecydowanie tak 348 68,2
prawdopodobnie tak 128 25,1
jeszcze nie wiem 28 55
prawdopodobnie nie 6 1,2
zdecydowanie nie 0 0,0

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie przeprowadzonych badan (N = 808).

Motywy uczestnictwa w wydarzeniach sportowych sg bardzo rézne. Impreza
sportowa sama w sobie moze by¢ juz motywem do odbywania nawet bardzo od-
legtych wypraw za swoim ulubionym zawodnikiem, zespotem lub w przypadku
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Cavaliady — jezdZzcem. Takie osoby nie znajduja si¢ na danym evencie przypad-
kowo. Ogladanie wyczynow zawodnikow jest gldownym celem ich wyjazdu. Wy-
darzenia rozgrywane sa w innych miejscowosciach, a niejednokrotnie nawet
w innych panstwach. Najczesciej maja wysoka range migdzynarodowa, krajowa
czy lokalng. W ich wypadku motywem moze tez by¢ panujaca aktualnie moda.
Wyniki przeprowadzonych badan pokazuja takze istotno$¢ motywoéw udziatu
w Cavaliadzie w Poznaniu, zgodnie z przyj¢tym podziatem Freyera i Grossa. Re-
spondenci mieli mozliwo$¢ zaznaczenia maksymalnie trzech odpowiedzi w kaz-
dej grupie motywow. Wykres 1. prezentuje motywy znajdujgce si¢ w grupie mo-
tywow A, w zakresie orientacji spolecznej.

0% 20% 40% 60% 80%

chec poczucia jednosci i integracji z innymi

ludmi 29,1%

che¢ wsparcia startujgcych zawodnikow 46,7%

che¢ towarzyszenia osobom, ktdre wystepuja
w innych pokazach

ched nauczenia si¢ czegos nowego 43,6%

panujaca moda

cheé wyrazenia podziwu dla 0sob bioracych

3 0,
czynny udziat w Cavaliadzie 5.2%

cheé pokazania dziecku czego$ ciekawego

zaden z wymienionych w tej grupie motywow

Wykres 1. Motywy udziatu w Cavaliadzie w zakresie orientacji spotecznej (grupa A)

Zrodlo: opracowanie whasne, N = 818,

Kibice, w grupie motywow A, najczesciej deklarowali cheé wsparcia startu-
jacych w zawodach sportowcow (46,7%), chgé nauczenia si¢ czego$ nowego
(43,6%) oraz che¢ wyrazenia podziwu dla aktywnych uczestnikow Cavaliady —
sportowcow (35,2%).

W grupie motywow B (wykres 2.) badani najczgsciej deklarowali nastepujace
powody: che¢ dobrej zabawy (57,7%), che¢ mitego spedzenia czasu wolnego
(51%), che¢ poczucia niezwyktego nastroju (48%) oraz che¢ przezycia czegos$
emocjonujacego (47,6%).

W grupie motywow C (wykres 3.) kibice pragneli przede wszystkim rozwijac¢
swoja pasj¢ jezdziecka (70,3%).



Motywy udziatu kibicow...

173

W grupie motywow D (wykres 4.) kibice pragneli $ledzi¢ rywalizacj¢ spor-
towa. Tak zadeklarowato 64,9% respondentow, natomiast fakt, ze Cavaliada to
impreza 0 wysokiej randze sportowej, uznaje 55,9% respondentoéw, i z tego po-

wodu postanowili wzigé w niej udzial.

0% 20%

40% 60%

80%

cheé przezycia czego$ emocjonujacego
ched poczucia niezwyktego nastroju

che¢ dobrej zabawy

che¢ mitego spedzenia czasu
wolnego/rozrywki

che¢ wyrazenia rado$ci np. z powodu
wygranej swojego faworyta

che¢ oderwania si¢ od codziennosci

zaden z wymienionych w tej grupie motywow

Wykres 2. Motywy w zakresie orientacji na przezycia (grupa B)

Zrodlo: opracowanie whasne, N = 818.

47,6%

48,0%

51,0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

che¢ rozwijania pasji jezdzieckiej (jezdze
konno/ jestem fanem koni)

che¢ poczucia niezwyklej atmosfery

ched zaspokojenia potrzeb estetycznych

przyciaga mnie atrakcyjno$¢ programu czesci 40.2%
sportowej
przyciaga mnie atrakcyjno$é programu
kulturalnego Cavaliady Show
przyciaga mnie atrakcyjno$¢ oferty targow
jezdzieckich Cavaliady Targi

zaden z wymienionych w tej grupie motywow

Wykres 3. Motywy w zakresie orientacji rzeczowej (grupa C)

Zrodto: opracowanie whasne, N = 818.

,3%




174 Joanna POCZTA, Ewa MALCHROWICZ-MOSKO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

chec §ledzenia rywalizacji sportowej 64,9%
che¢ przezycia sukcesu (dzieki
wygranej swojego faworyta i
identyfikacji z nim)
wysoka (migdzynarodowa) ranga tej 55.0%

imprezy sportowej

zaden z wymienionych w tej grupie

motywow

Wykres 4. Motywy w zakresie orientacji na wynik (grupa D)

Zrédlo: opracowanie whasne, N = 818,

80%

60%
48,9%

40,0%
40% +—33.0%
20% 16,5%
2,8%
0% : . . ———

Grupa A Grupa B Grupa C Grupa D Grupa E

Wykres 5. Grupy motywow pod wzgledem waznosci w ocenie respondentow

Zrodlo: opracowanie whasne, N = 818,

Dla kibicéw najwazniejsza grupa motywow uczestnictwa w Cavaliadzie oka-
zata si¢ grupa B, czyli pokazujaca orientacj¢ na emocjonalne doznania, najcze-
Sciej pozytywne, w postaci na przyktad odprezenia bedacego rodzajem rekom-
pensaty za ponoszone trudy zycia codziennego. Zapytani o czynniki zwigzane
z emocjami, ktore towarzyszyly im podczas udziatu w imprezie, przede wszyst-
kim wymieniali: podziw (56,7% — zaré6wno dla zawodnikow, jak i dla koni), eks-
cytacje (51,1%) i rados¢ (49%). Nastepna wedlug wskazan byta grupa C, czyli
orientacja rzeczowa, co potwierdza fakt, ze w Cavaliadzie kibicowato wielu pa-
sjonatow jezdziectwa. Stanowia oni swojego rodzaju subkulture kibicow, w kto-
rej nastepuje tworzenie wlasnych unikatowych systeméw warto$ci, maja wlasny
styl bycia i wlasne preferencje odnosnie do spedzania czasu wolnego.
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Dla respondentow istotny byl tez aspekt edukacyjny uczestnictwa w Cavalia-
dzie, i to w wysokim stopniu. Dla 26,8% badanych kibicoOw przyjmuje on naj-
wyzszy wskaznik na 10-stopniowej skali, a dla 24,6% wskaznik ten wynosi 8 pkt.

N waznych Srednia Mediana Minimum Maksimum Odch. std.
806 7,9 8 1 10 1,8

Az 98,5% kibicéw uznalo, ze udziat w Cavaliadzie umozliwia poznanie kul-
tury jezdzieckiej — $rednio na poziomie 7,9 pkt na 10-stopniowej skali. Prawie
45% respondentéw uznalo, ze sg bardzo zadowoleni z udzialu w Cavaliadzie
w charakterze kibica (skala: 1 — zupetnie niezadowolony, 10 — bardzo zadowo-
lony). Kibice okreslili takze swoje zadowolenie z udziatu w Cavaliadzie, i byli
zadowoleni z udziatu w tej imprezie srednio na poziomie 8,6 pkt.

N waznych Srednia Mediana Minimum Maksimum Odch.std
818 8,6 9 1 10 1,8

Wynik ten dowodzi, ze uczestnictwo w imprezach sportowych jako kibic ma
wptyw na poczucie satysfakcji i zadowolenia z dobrze zagospodarowanego czasu
wolnego. Moze to by¢ tez dobrg informacja dla organizatorow imprezy. Zadowo-
leni kibice — to okolicznos¢, ktora moze $wiadczy¢ o wysokiej randze i poziomie
Cavaliady.

Podsumowanie i wnioski koncowe

Celem badan bylo rozpoznanie profilu spoteczno-demograficznego kibica
imprezy jezdzieckiej oraz okres$lenie motywow kibicowania na przykladzie
eventu jezdzieckiego Cavaliada. Z przeprowadzonych badan posrod kibicow Ca-
valiady w Poznaniu (N = 818) wynika, ze byly to najczesciej mtode kobiety —
w wieku do 25 lat, z wyksztatceniem srednim lub wyzszym magisterskim, ak-
tywne zawodowo lub jeszcze si¢ uczace, ktore jezdzg konno amatorsko. Wigze
si¢ z tym silny zwigzek codziennej pasji, jaka jest jazda konna, z potrzeba udziatu
w imprezie skupiajgcej pasjonatow tego sportu. Wykazywali oni dos¢ bliskie
zwiazki z jezdziectwem. Kibice — respondenci — najczgsciej odpowiadali, ze jez-
dza konno amatorsko (ponad potowa). Zawodowo jezdzi konno blisko jedna
czwarta respondentow. Z badan wynika takze, ze 9,7% kibicow jest instruktorem
jezdziectwa, a 8,7% — hodowca koni. Okazuje si¢ zatem, ze impreza ta skupia
kibicow, ktorzy sg mitosnikami jezdziectwa, sami je uprawiajg amatorski lub za-
wodowo. Uczestniczg w Cavaliadzie, poniewaz kochajg konie, a impreza po-
zwala na kontakt z tymi zwierzgtami, na zbiorowe przezywanie emocji sporto-
wych, ale takze pozwala na wyzwolenie poczucia wspolnoty z innymi kibicami.
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Posiadaja oni wiedze w problematyce tej dyscypliny sportowej, maja tez wysokie
oczekiwania wzgledem widowiska sportowego. Wplywaja ponadto na atmosfere
Cavaliady, gdyz sa jej integralng czescia. Sg oni z tym eventem zwigzani od lat —
sg mu wierni. Nie tylko kilkukrotnie uczestniczyli w wydarzeniu, ale planuja ki-
bicowa¢ podczas Cavaliady w Poznaniu takze w przyszlosci.

Okazuje sie, ze Cavaliada we wspolczesnym §wiecie sportu pelni nie tylko
funkcje rozrywkowa, ale rdwniez funkcje edukacyjng. Dla respondentow istotny
jest aspekt edukacyjny uczestnictwa w Cavaliadzie, i to w wysokim stopniu. Pra-
wie wszyscy deklaruja, ze udzial w Cavaliadzie umozliwia poznanie kultury jez-
dzieckiej (Srednio na poziomie 7,9 pkt na 10-stopniowej skali).

Wyniki przeprowadzonych badan pokazuja takze istotno$¢ okreslonych mo-
tywow. Na przyktad w grupie A — czyli motywoéw w zakresie orientacji spotecz-
nej — kibice deklarowali ch¢é wsparcia startujacych w zawodach sportowcow,
che¢ nauczenia sie czego$ nowego (co dodatkowo potwierdzito kolejne pytanie
kwestionariusza dotyczace istotnosci aspektow edukacyjnych) oraz chgé wyraze-
nia podziwu dla aktywnych uczestnikow Cavaliady. W grupie B — czyli w grupie
motywow w zakresie orientacji na przezycia (emocjonalne doznania, najczgsciej
pozytywne, w postaci na przyklad odpregzenia bedacego rodzajem rekompensaty
za ponoszone trudy zycia codziennego) — kibice najczesciej deklarowali che¢ do-
brej zabawy, che¢ milego spedzenia czasu wolnego, ch¢¢ poczucia niezwyklego
nastroju oraz che¢¢ przezycia czego$ emocjonujacego. Ta grupa motywow byta
dla kibicow Cavaliady najwazniejsza. Wyniki te potwierdzajg teori¢ Zuckermana
[34], w ktorej autor podkresla znaczenie przezycia silnych emocji zwigzanych
z udziatem w imprezie sportowej, okreslajac je jako poszukiwanie doznan — sen-
sation seeking. Badacz przezywane silne emocje zwigzane z nastrojem danej im-
prezy uznaje za jeden z wazniejszych czynnikow wplywajacych na wybor i efek-
tywnos¢ réznorodnych form aktywnosci sportowo-rekreacyjnej.

Posrod motywow w grupie C — w zakresie orientacji rzeczowej — kibice pra-
gneli przede wszystkim rozwija¢ swoja pasje¢ jezdziecka, natomiast w grupie D —
motywow w zakresie orientacji na wynik — kibice deklarowali swoj udziat w celu
$ledzenia rywalizacji sportowej, uznajac Cavaliad¢ za impreze o wysokiej randze
sportowe;j.

Obecny wptyw postepu cywilizacyjnego na udogodnienia zycia codziennego
powoduje, ze czas wolny w znacznej mierze przeznaczany jest na wypoczynek
i rekreacj¢ potaczong z r6znymi formami aktywnosci fizycznej. Zjawisko to spra-
wito, Ze uczestnictwo w zorganizowanych imprezach sportowych stalo si¢ nie-
zwykle atrakcyjng formg wypoczynku i rekreacji ruchowej. Wraz z emocjonal-
nym charakterem kibicowania rozwija si¢ tez $wiadomo$¢ potrzeby spedzenia
czasu wolnego w grupie, che¢ poczucia integracji z innymi. Kibicowanie podczas
zawodow sportowych moze mie¢ przetozenie na che¢ prowadzenia zdrowego,
sportowego stylu zycia. Badani kibice okreslili tez swoje zadowolenie z zawiera-
nia nowych znajomosci podczas Cavaliady. Innym aspektem jest poszukiwanie
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silnych wrazen i emocji, ktoérych dostarcza sportowa rywalizacja, oraz poszuki-
wanie mozliwo$ci nawigzywania wiezi i relacji spotecznych (che¢ poczucia
wspolnoty podczas eventdow) w dobie rozwoju kultury indywidualizmu. Z badan
wynika ponadto, ze kibicom towarzyszyly zdecydowanie pozytywne emocje
podczas trwania imprezy, takie jak: podziw dla zawodnikow i koni, ekscytacja
oraz rado$¢.
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Motivations of fans’ for attending a sporting event.
Case study of Cavaliada Poznan

Abstract

The aim of the study was to recognize the socio-demographic profile of a horse-riding event fan,
and to determine the motives for attending Cavaliada in Poznan. For this reason, a literature query
explaining the research issues was carried out. The theoretical basis for the development of the
original interview questionnaire was the division of Freyer and Gross, who distinguished four types
of orientation among the motives for participating in sports events. The questionnaire served as a
research tool and made it possible to collect data. The main result of the empirical research is that
the Cavaliada in Poznan is usually supported by young people. The passion associated with horses
is mainly dealt with by women who are often professional or amateurish equestrians. Participation
in such an event provides the fans with numerous, positive emotions. The most important for the
respondents (N = 818) turned out to be a group of motives oriented towards the emotional experi-
ence.

Keywords: Cavaliada, motivations, fans.
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