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Analiza kampanii spotecznych z zakresu
profilaktyki choréb nowotworowych - zdrowie
publiczne jako wskaznik zrOwnowazZonego
rozwoju

Synopsis: Celem kampanii spotecznej jest spowodowanie zmiany w zastanej rzeczywistosci,
dzieki rozwiktaniu, przyblizeniu okreslonych zjawisk, poszerzeniu wiedzy na ich temat,
uwrazliwieniu spoteczenstwa na oczekiwane kwestie i angazowanie w wazkie tematy spo-
teczne. Kampanie spoteczne korzystajg z licznych narzedzi, posréd ktérych reklama jest jed-
nym z nich. Zadaniem reklamy spotecznej jest zrealizowanie celdw spotecznych. Celem auto-
ra jest zaprezentowanie kampanii spotecznych, ktore zrealizowane zostaty w krajach arab-
skich, w krajach tych organizowanych jest bowiem wiele kampanii dotyczacych kobiet.
Zwracaja one w duzej mierze uwage na profilaktyke zdrowia. Zdrowie publiczne jest dzie-
dzing, w sktadzie ktdrej znajduje sie jeden ze wskaznikéw tadu spotecznego omawianej kon-
cecji, opisujacy umieralno$¢ na nowotwory ztosliwe. Istotna jest edukacja w tym zakresie,
aby moc zapobiega¢ chorobom, anizeli je leczy¢.

Stowa kluczowe: zréwnowazony rozwoj, tad spoteczny, nowotwoér ztosliwy, reklama spo-
teczna.

Wstep

W okresie trzystuletniego istnienia cywilizacja industrialna spowodo-
wata ogromny rozwdj spoteczny i gospodarczy w wiekszo$ci panstw na
Swiecie, co doprowadzito do dwoch wielkich kryzyséw o charakterze glo-
balnym. Kryzys spoteczny z przetomu XIX i XX wieku doprowadzit do socja-
listycznej rewolucji, powstania ustrojéw totalitarnych, dwéch wojen $wia-
towych, co w konsekwencji spowodowato ogromne straty materialne, ludz-
kie i ekologiczne [6]. Majacy miejsce w XX wieku rozwdj gospodarczy spo-
wodowat zwiekszenie produkcji, a co za tym idzie, zanieczyszczenie Srodo-
wiska i pogorszenie sie warunkéw zycia ludzi. Zréwnowazony rozwoj to
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doktryna ekonomii zaktadajgca jako$¢ zycia na poziomie, na jaki pozwala
obecny rozwéj cywilizacyjny. Zrownowazony rozwdj zaspokaja podstawo-
we potrzeby wszystkich ludzi oraz zachowuje, chroni i przywraca zdrowie
i integralnos$¢ ekosystemu Ziemi, bez zagrozenia mozliwosci zaspokojenia
potrzeb przysztych pokolen. Zréwnowazony rozwo6j spoteczno-gospodarczy
jest jednym z kluczowych wyzwan wspdtczesnego Swiata. Obejmuje on
aspekt spoteczny, ekologiczny i ekonomiczny. Wskazniki zréwnowazonego
rozwoju s3 podstawowym narzedziem monitoringu, odstaniajacym w spo-
s6b wymierny istote tej koncepcji rozwoju. Umozliwiajg one stworzenie sta-
tystycznego obrazu kraju, z punktu widzenia implementacji nowego para-
dygmatu rozwoju. Jeden ze wskaznikow tadu spotecznego, dotyczacy zdro-
wia publicznego, obejmuje wspotczynnik umieralno$ci na nowotwory zto-
Sliwe. Aby zapobiec tego typu chorobom, niezbedna jest edukacja spote-
czenstwa w tym zakresie, co jest mozliwe przy pomocy reklam spotecznych.
Gléwnym zadaniem reklamy spotecznej jest wywotanie wsréd odbiorcow
spotecznie pozadanego zachowania lub postawy, gdyz jest ona procesem
komunikacji perswazyjnej. Celem artykutu jest zaprezentowanie kampanii
spotecznych, ktére zrealizowane zostaty w krajach arabskich.

Zrownowazony rozwoj oraz wskazniki tadu spotecznego

Globalne zagrozenia wptynely na podjecie miedzynarodowej wspotpra-
cy w dziedzinie ochrony $rodowiska, dzieki czemu Organizacji Narodow
Zjednoczonych udato sie wypracowac¢ zatozenia tadu spoteczno-ekonomicz-
nego, opartego na zrownowazonym rozwoju. Wiekszo$¢ definicji zréwno-
wazonego rozwoju nawigzuje do ujecia widniejacego w raporcie Swiatowej
Komisji Srodowiska i Rozwoju, pod przewodnictwem G.H. Brundtland [8],
ktéra brzmi nastepujaco: koncepcja ta pozwala na zaspokajanie potrzeb
ludzko$ci dnia dzisiejszego w sposob, ktéry nie ogranicza przysztym poko-
leniom mozliwo$ci ich zaspokojenia. Rozwoj trwaly nie tylko oznacza spra-
wiedliwo$¢ w krotkim okresie (zaspokajanie potrzeb biezacych), lecz jest
o wiele gtebsza koncepcjg sprawiedliwo$ci miedzypokoleniowej. Raport
,Nasza Wspoélna Przysztos¢” z 1987 r. po raz pierwszy w historii wskazat
zréwnowazony rozwodj jako sposob, aby spoteczenstwo rozwijato sie har-
monijnie, nie pozbawiajgc szans kolejnych pokoleni na zaspokajanie ich po-
trzeb rozwojowych w przysztosci [2].

[stotg zréwnowazonego rozwoju jest powigzanie rozwoju spotecznego
i gospodarczego ze wzrostem jakosci zycia w czystym $rodowisku przez za-
pewnienie dostepu do zasobéw odnawialnych oraz nieodnawialnych.
Wzrost gospodarczy powinien zapewnia¢ bardziej efektywne wykorzysta-
nie surowcow i innych zasobéw przyrody, racjonalizacje zuzycia energii
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i pracy, a takze rozwdj ekologicznych technologii oraz ochrone dziedzictwa
przyrodniczego i kulturowego. Zréwnowazony rozwdj jest humanitarng
koncepcja globalnego rozwoju, ktérego podstawowym wyznacznikiem jest
poprawa jakoSci zycia i dobrobytu ludzkosci, w warunkach ograniczonych
zasobdw naturalnych, z uwzglednieniem dtugookresowych skutkéw rozwo-
ju przemystu. Koncepcja ta zaktada wspdlng odpowiedzialnos$¢ i solidarnos¢
obecnych i przysztych pokolen [1]. Nadrzednym zatozeniem jest zapewnie-
nie sprawiedliwego wzrostu, w ktérym swoj udzial ma cate spoteczenstwo.
Aspekt spoteczny koncepcji zaktada tym samym wsparcie ze strony spote-
czenstwa obywatelskiego, jego zaangazowanie w rozwigzywanie réznego
rodzaju kwestii oraz udzial w procesie decyzyjnym na réznych szczeblach.
Ponadto zaklada zwalczanie ubdstwa poprzez zwiekszanie zatrudnienia,
poprawe bezpieczenstwa zywno$ciowego, dziatania przeciwko dyskrymi-
nacji i zapewnienie bezpieczenstwa socjalnego dla wszystkich [7].

[stote koncepcji wyjasnia podstawowe narzedzie monitorujace, miano-
wicie wskazniki zréwnowazonego rozwoju, ktére sg pomocne podczas two-
rzenia statystycznego obrazu kraju. Dzieki tym wskaZnikom mozliwe jest
przeprowadzenie pomiaru poszczegélnych elementéw zréwnowazonego
rozwoju, ktore zalicza sie do czterech tadéw: spotecznego, srodowiskowego,
gospodarczego oraz instytucjonalno-politycznego. Maja one charakter nie-
zbednych do osiggniecia wzorcow, do ktérych zdazaja zréwnowazone
zmiany rozwojowe. Spojne utworzenie wszystkich tadéw jednocze$nie
opiera sie na co najmniej umiarkowanym, antropocentrycznym systemie
wartosci, dzieki ktéremu osiggnie sie zintegrowany tad rozwoju zréwnowa-
zonego. Osigganie celéw strategicznych o charakterze spotecznym, gospo-
darczym, Srodowiskowym i instytucjonalno-politycznym, jako pozytywnych
stan6w docelowych w okreslonej perspektywie czasowej, rejestruja wskaz-
niki zréwnowazonego rozwoju. Aktualnie wyodrebnionych jest 101 wskaz-
nikdéw, rekomendowanych do systemu monitoringu zréwnowazonego rozwo-
ju kraju. Ponizsza tab. 1. zawiera 5 ze wszystkich wskaznikéw, a na potrzeby
artykutu wskazany zostat jeden z nich, nalezacy do zdrowia publicznego.

Tabela 1. Wskazniki tadu spotecznego zréwnowazonego rozwoju z dziedziny zdrowia publicznego

Lp. Wskaznik

1. |Oczekiwane trwanie zycia os6b w wieku 65 lat w zdrowiu

Standaryzowane wspoétczynniki umieralnosci z powodu chordb uktadu krazenia, nowo-

2. tworéw ztosliwych oraz przewlektych choréb dolnych drég oddechowych i cukrzycy

3. |Europejski Konsumencki Indeks Zdrowia EHCI

4. |Narazenie ludnosci miejskiej na ponadnormatywne oddziatywanie pytu PM10

Narazenie ludnos$ci miejskiej na powietrze zanieczyszczone ozonem

Zro6dto: opracowanie wiasne.
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Na potrzeby artykutu autorka prezentuje mozliwo$¢ zapobiegania umie-
ralnosci z powodu nowotworéw ztosliwych poprzez edukacje spoteczenstwa
za pomoca reklam spotecznych, realizowang w krajach arabskich. Wskaznik
umieralnos$ci na choroby nowotworowe jest jednym ze wskaznikéw zdrowia
publicznego. Ryc. 1. prezentuje liczbe zachorowan na nowotwory w 2012 ro-
ku, natomiast ryc. 2. obrazuje liczbe przypadkéw $Smiertelnych.
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Ryec. 1. Zachorowalno$¢ na nowotwory w przypadku obu ptci w 2012 roku

Zrédto: http:/ /www.iarc.fr/ [dostep: 10. 02.2017].
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Ryc. 2. Umieralno$¢ na nowotwory w przypadku obu ptci w 2012 roku

Zrédto: http://www.iarc.fr [dostep: 10. 02. 2017].

Duzo tatwiej jest zapobiega¢ chorobom nowotworowym, anizeli je le-
czy¢. Konieczne jest precyzyjne wyedukowanie i u§wiadomienie spoteczen-
stwa, jakie ryzyko niesie za soba choroba i w jaki sposéb mozna jej zapo-
biec. W tym celu nalezy systematycznie przeprowadza¢ informujace kam-
panie spoteczne, postugujgce sie reklama spoteczna.
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Cele reklamy spotecznej - edukacyjnego narzedzia
kampanii spotecznej

Produktem koncowym reklamy spotecznej jest wptyniecie na zastane
postawy spoteczne, a w sytuacji gdy s3 one negatywne - ich zmiana. Spote-
czenstwo poprzez kampanie spoteczne naktaniane jest do zmiany zakorze-
nionych, czesto ztych, nawykéw oraz postepowania. Najkorzystniej jest, gdy
do zmian uda sie naktoni¢ jak najwiecej odbiorcéw w okreslonym czasie.
Zmiany te skutkuja dziataniami spotecznie pozadanymi. Dzieje sie tak, gdy
przeprowadzone zostaja kompleksowo zorganizowane dziatania komuni-
kacyjne, majace na celu przyblizenie okreslonych zjawisk, rozszerzenie
wiedzy na ich temat, uwrazliwienie odbiorcéw na wskazane kwestie i zaan-
gazowanie w istotne sprawy spoteczne. Instrumentem kampanii spotecz-
nych jest reklama spoteczna, majaca charakter informacyjno-perswazyjny,
ktéra realizuje cele spoteczne, ksztattuje i modyfikuje zastang spoteczng
rzeczywisto$¢, edukuje odbiorcéw, a jej gtéwnym zadaniem jest promowa-
nie wsrdd odbiorcéw spotecznie pozadanego zachowania lub postawy [5]
oraz zmiana zachowan, ktére nie sg akceptowane przez spoteczenstwo, jak
réwniez walka ze stereotypami.

Reklama spoteczna ma na celu ,przyciaggna¢” odbiorcéw do problemu
[9]. Pojecie reklama wywodzi sie od ang. stowa advertising, co znaczy zwra-
ca¢ uwage na dany produkt [10]. Jej skutkiem powinno by¢ wywotanie de-
baty spotecznej wokdét omawianego problemu, zwrécenie uwagi na wazne
problemy oraz zasygnalizowanie innego mozliwego rozwiazania. Reklama
spoteczna, aby dotrze¢ ze swym przekazem do odbiorcéw, postuguje sie
réznymi technikami. Poniewaz moéwi ona o problemach spotecznych, czesto
odwotuje sie do silnych emocji, poprzez oddziatywanie intensywnymi bodz-
cami, i prowokuje, aby przyciggna¢ uwage. Agresywny obraz musi ukaza¢, iz
niesie za sobg bol i cierpienie, gdyZ w przeciwnym razie widowisko zamiast
minimalizowa¢ - wzmacnia agresje. Wéwczas odbiorca nie potepia agreso-
ra, lecz identyfikuje sie z nim i ulega fascynaciji [3].

W celu stworzenia skutecznego przekazu niezbedne jest posiadanie
wiedzy, co przy jego pomocy chce sie osiggnac i jakie zastane postawy ma
on zmieni¢. Niezbedne jest takze okreSlenie grupy docelowej, czyli prze-
prowadzenie segmentacji rynku, aby poznac¢ odbiorcéw, do ktérych chce sie
dotrze¢, jakie maja cechy wyrdzniajace, a takze taczace. Mozna wowczas
stworzy¢ wiasciwy przekaz i zastanowi¢ sie nad najbardziej przystepna ar-
gumentacja. Odbiorcy musza wiedzie¢, jakie korzysci zyskajg z zachowania
zgodnego z prezentowanym przekazem [4].

Podczas tworzenia kampanii spotecznej nalezy dobrze rozumie¢ odbior-
ce. Kampanie spoteczne, komunikaty spoteczne s3g dialogiem, jaki nawigzy-
wany jest pomiedzy nadawca komunikatu a odbiorcg. Podczas dialogu cho-
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dzi o nawigzanie porozumienia, co zdarza sie wowczas, gdy nadawca zna
i rozumie potrzeby odbiorcy. Nadawca komunikatu jest bardziej Swiadomy,
totez wie, co dla odbiorcy jest najlepsze. Nalezy wystuchaé kogos i zrozu-
miec czyje$ poglady, zanim sie go do czego$ zacznie naktaniaé. Nie od razu
nalezy oczekiwa¢ zmiany pogladu lub postawy odbiorcy. Na proces ten na-
lezy niekiedy poczeka¢, systematycznie przypominajac najwazniejsze ar-
gumenty oraz sprawdza¢, czy odbiorca jest juz gotowy do zmiany my$lenia.
Jesli istnieje taka konieczno$¢, nalezy poméc w zmianie tego pogladu, ku-
szac zaletami sugerowanej postawy.

Reklamy spoteczne realizowane w krajach arabskich
z zakresu profilaktyki nowotworow ztosliwych

Pierwsza przeanalizowana kampania, zatytutowana Stress Ball - ,Stre-
sujace piteczki”, wykorzystywata hasta reklamowe: If it doesn’t feel right,
something could be wrong. Early detection can help you fight breast cancer -
JJesli wyczuwasz co$ dziwnego, moze to by¢ zty znak. Wczesne wykrycie
moze pom6c w walce z rakiem piersi”. Nalezgca do ogoélnej kategorii profi-
laktyki zdrowia, zrealizowana byta miedzy 4.02.2010 a 11.02.2010 w Zjed-
noczonych Emiratach Arabskich. Jej zasieg ogdlny obejmowat Dubaj i Szar-
dze. Nadawcg kampanii byta fundacja Friend of Cancer Patients (FOSP) -
(Przyjaciele Pacjentéow Chorych na Raka) United Arab Emirates, a wyko-
nawca byt oddziat w Dubaju miedzynarodowej agencji JWT. Dyrektorem
kreatywnym kampanii byt Chafic Haddad, autorem tekstéw reklamowych
Zahir Mirza, dyrektorem artystycznym Antra Patel, fotografem Rita Dhan-
kani, kierownikiem reklamy dr Sawsan Al Madi. Reklamowe kulki wykonata
firma Urofoam Ltd. Cata akcja skierowana byta do kobiet przy wykorzysta-
niu ambient media.

Na ladach sklepowych, w damskich przebieralniach, a takze toaletach
w wymienionych miastach pojawity sie w naczyniach rézowe piteczki, typu
stress ball. Te wykorzystane w kampanii mate przedmioty, o Srednicy 7 cm,
wykonane zostaty z miekkiego tworzywa. Trzymajac je w dtoni, mozna je
w dowolny sposo6b $ciska¢, zgniata¢, dzieki czemu napinane sg miesnie, co -
jak sugeruje nazwa - stuzy walce ze stresem i jego wyeliminowaniu. W ni-
niejszej kampanii gadzet ten zostal nieco inaczej wykorzystany przez fun-
dacje z ZEA. Piteczka powoduje, Ze dotykajac ja, mozna sie jeszcze bardziej
zestresowac, szczego6lnie bedac kobieta. Jednak w tym przypadku tak miato
byé. Rézowe piteczki pojawily sie 4 lutego z okazji Swiatowego Dnia Walki
z Nowotworami. Zamieszczone byto na nich logo organizacji FOSP, a takze
hasto promujgce kampanie. W promocyjnych piteczkach umieszczony zo-
stat niewielki, cho¢ tatwy do wyczucia, kamien. W namacalny wrecz, przez
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co bardzo wymowny, spos6b miato to uswiadomi¢ kobiety, jak istotne jest
regularne badanie swoich piersi. Zdjecia z niniejszej kampanii mozna zna-
lez¢ pod adresem internetowym: http://theinspirationroom.com/daily/
2010/friends-of-cancer-patients-stressball/.

Przedstawiciele FOSP odnotowali, ze skutek przeprowadzonej kampanii
byt natychmiastowy. Przez pierwsze dwa tygodnie odnotowano ponad 140
telefonéw od kobiet, ktore zadzwonity do siedziby organizacji, aby znalez¢
dodatkowe informacje na temat raka piersi. Pytaly one wéwczas o kliniki,
w ktérych majg mozliwo$¢ wykona¢ mammografie, badania USG i inne testy.

Kompletna wiedza na temat nowotworu piersi jest niezmiernie istotna,
aby zmniejszy¢ umieralno$¢ kobiet na swiecie. W celu unikniecia choroby
oraz zeby mie¢ zwiekszone szanse na jej wyleczenie, nalezy pozna¢ przy-
czyny i nastepstwa choroby. Poznanie przez kobiety czynnikdw ryzyka
i metod im zapobiegania moze pomdc im zmieni¢ styl zycia w taki sposob,
aby zminimalizowa¢ ryzyko zachorowania. Mimo postepéw w leczeniu
i diagnozowaniu choroby ilo§¢ zachorowan i zgonéw na raka piersi w kra-
jach rozwinietych stale ros$nie. Obliczono, iz w krajach tych jedna na dwana-
Scie kobiet ucierpi na nig, a jedna z dwudziestu umrze. Na swojej stronie in-
ternetowej FOSP informuje, ze - wg specjalistéw - okoto 80% wszystkich
zachorowan na nowotwory ludzie mogliby unikna¢, gdyby umieli zmieni¢
swdj styl zycia oraz otaczajace ich sSrodowisko.

Kolejna kampania zatytutowana Mannequin - ,Manekin” wykorzystywa-
1a hasto reklamowe Breast cancer is more common than you think - ,Rak
piersi jest bardziej powszechny niz my$lisz”. Nalezata do ogélnej kategorii
profilaktyki zdrowia, zrealizowana byta miedzy 15.10.2008 a 30.11.2008
w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, a jej zasieg obejmowat Dubaj. Nadawca
kampanii byta National Breast Cancer Foundation - Krajowa Fundacja Raka
Piersi, a wykonawca Memac Ogilvy. Skierowana zostata do kobiet, z wykorzy-
staniem medi6w, takich jak manekiny, ulotki i naklejki, a dokumentacja z niej
dostepna jest pod internetowym adresem: http://theinspirationroom.com/
daily/2008/one-breasted-mannequin-fights-breast-cancer/.

W sklepach z damska bielizng Bare Essentials wystawiono manekin
potnagiej kobiety bez piersi informujacy, iz nowotwor piersi jest o wiele
powszechniejsza chorobg, niz sie wydaje. Poza stojagcym manekinem,
w sklepach rozwieszone zostaty ulotki, ktére zachecaty do odwiedzenia
strony internetowej kampanii. Ponadto w przymierzalniach mozna byto
otrzymac instrukcje do samobadania piersi. Menadzer sklepéw poinformo-
wal, iz kampania ta zostata przyjeta entuzjastycznie przez odwiedzajace
sklep klientki. Najczestsza przyczyna $mierci kobiet w wieku 40-55 lat
w Zjednoczonych Emiratach Arabskich jest rak piersi. Zainicjowana przez
Ministerstwo Zdrowia kampania spowodowata, iz w prywatnych szpitalach
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i klinikach oferowano kobietom znizki na badania mammograficzne, a nie-
ktére z nich, realizowaty te badania za darmo.

Nastepna kampania zatytutowana zostata Feel here - ,Dotknij tutaj”
i wykorzystywata hasta reklamowe: Feel here. Early detection saves lives -
»Dotknij tutaj. Wczesne wykrycie ratuje zycie”. Nalezata do ogo6lnej kategorii
profilaktyki zdrowia, a zrealizowana zostata w czasie od 1.10.2008 do
31.10.2008 w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, jej zasieg og6lny obej-
mowat calty kraj. Nadawcg kampanii byt Dubai Healthcare City - Centrum
Zdrowia Miasta Dubaj, wykonawca byt Impact Plus BBDO, skierowana zo-
stata do kobiet przy wykorzystaniu prasy. W celu obejrzenia fotografii z ni-
niejszej kampanii nalezy wejS¢ na strone internetowa: https://
www.adsoftheworld.com/media/direct/dubai_healthcare_city_lump

Centrum Zdrowia Miasta Dubaj, za pomocg jak najmniejszej ilosci stow,
informowato o intymnym problemie, zachecajac kobiety do regularnego
samobadania piersi. Na oktadkach magazynéw dla kobiet umieszczone zo-
staty r6zowe koéteczka z napisem ,Dotknij tutaj”, pod ktérym mozna byto
wyczu¢ nieduzy, delikatny wzgoérek. Na odzwierciedleniu ludzkiej skory
zamocowano magnes z symboliczng r6zowg wstazeczkg, a przy nim widnia-
o hasto kampanii. Magnes, przyczepiony pdZniej do lodéwki, miat za zada-
nie przypominac o regularnych kontrolach. Prosty pomyst w celu przycia-
gniecia uwagi oraz rekwizyt przypominajacy o zagrozeniu chorobg - to
elementy charakteryzujace omawiang kampanie. Poza tym, reklamy z kam-
panii ,,Dotknij tutaj” idealnie komponuja sie z bliskowschodnim kontekstem
kulturowym. Ze wzgledu na fakt, iz Centrum Zdrowia odnotowato zwiek-
szenie iloSci potgczen do centrum informacyjnego z pytaniami dotyczacymi
raka piersi, wywnioskowa¢ mozna, iz zestawienie to okazato sie skuteczne.
Cata kampania zwyciezyta na Miedzynarodowym Festiwalu w Cannes
w 2009 roku i zdobyta nagrode Srebrnego Lwa.

Na catym $wiecie problem choroby nowotworowej piersi polega na tym,
iz jest on zbyt p6Zno wykrywany. Dzieje sie tak szczeg6lnie w krajach arab-
skich, gdzie ponad 70% przypadkdéw zachorowan zdiagnozowanych zostaje
zbyt p6Zno. Problem ten determinowany jest przez uwarunkowania kultu-
rowe. Choroby, ktére wigza sie z intymnymi cze$ciami ciata, jak nowotwor
piesi oraz narzadéw rozrodczych, w krajach Bliskiego Wschodu s3 temata-
mi tabu.

Ostatnia zaprezentowana kampania, zatytutowana Feel for the signs -
~Wyczuj znaki”, wykorzystywata hasta reklamowe: Breast cancer is not al-
ways this easy to find. Feel for the signs. Early detection is your protection
»,Raka piersi nie zawsze mozna tatwo wykry¢. Wyczuj znaki. Wczesne wy-
krycie jest twojg ochrong”. Nalezata do ogo6lnej kategorii profilaktyki zdro-
wia, a zrealizowana byta od 1.10.2013 do 31.10.2013 w Zjednoczonych
Emiratach Arabskich. Swoim zasiegiem obejmowata caty kraj. Akcja miata
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miejsce w pazdzierniku, gdyz jest to Miedzynarodowy Miesigc Swiadomosci
Raka Piersi. Kampania zostata przygotowana przez organizacje Pink Paravan,
przy pomocy Friends of Cancer Patients (Przyjaciele chorych na raka), Dubai
Taxis, wykonawca byt oddziat w Dubaju miedzynarodowej agencji JWT. Cata
akcja skierowana byta do kobiet przy wykorzystaniu ambient media.

W kampanii wykorzystano rézowe taksowki, ktére prowadzili jedynie
kierowcy ptci zenskiej, a ich pasazerkami mogly by¢ wytacznie kobiety.
W chwili zapiecia paséw mogty one odczu¢ nieprzyjemny ucisk na wysoko-
$ci klatki piersiowej. Po przyjrzeniu sie, co skrywa tajemnicza saszetka
znajdujaca sie na pasie bezpieczenistwa, mozna byto odczyta¢ skierowang
do nich wiadomos$¢. Byto to hasto promocyjne kampanii, ktére wszystko
wyjas$niato. Nacisnawszy guzik, zatrzymywata sie muzyka ptyngca z radia
i zaczynat méwi¢ nagrany gtos lektora na temat niezbednej, regularnej sa-
mokontroli. Ponadto znajdujace sie w takséwce ulotki zawieraty opis, w jaki
sposéb nalezy to poprawnie przeprowadzi¢. Rozpoczynanie publicznych
rozmow na temat zagrozen, jakie niesie choroba, sg w Zjednoczonych Emi-
ratach Arabskich trudne. Zamontowane w takséwkach kamery nagrywaty
reakcje kobiet. Na filmach tych wida¢ duze zainteresowanie tematem, totez
chetnie podejmowane byty rozmowy z kobieta prowadzacg pojazd. Cel
kampanii, polegajgcy na zwiekszeniu swiadomosci wczesnego wykrywania
raka piersi, zostat osiggniety. Rowniez w mediach rozpoczely sie rozmowy
dotyczace prawidlowej profilaktyki.

Whnioski

Przeanalizowane kampanie dotycza istotnych probleméw, z ktérymi
bardzo czesto spotykaja sie kobiety zyjace w krajach arabskich. Petnig one
role edukacyjng, albowiem informujg o przyczynach, méwig, jak zapobiega¢
chorobom, leczy¢ i gdzie sie mozna uda¢, aby znaleZ¢ pomoc. Zréwnowazo-
ny rozwoéj, bedacy wspotcze$nie bardzo wazng koncepcjg, podzielony zostat
na cztery tady, w sktad ktérego wchodzi ponad 100 wskaznikéw. Jeden
z nich dotyczy umieralno$ci na nowotwory ztosliwe. Poruszony w artykule
problem profilaktyki choréb nowotworowych w krajach arabskich jest nie-
watpliwie wazki, albowiem zdeterminowany jest specyfika kulturowa, ktéra
marginalizuje dialog spoteczny na tematy intymne.

Zaprezentowane kampanie spoteczne spotkaly sie z szerokim odbiorem,
byty zrozumiate dla odbiorcy. Specjalisci kierujacy komunikat do kobiet
zamieszkujacych kraje arabskie sa lepiej zaznajomieni i wyedukowani
w zakresie owej profilaktyki, totez doskonale wiedza, co jest dla nich najko-
rzystniejsze. Kampanie te pomogty przekona¢ odbiorcow do okreslonych
zachowan i ukazaty im btedy w dotychczasowych zachowaniach. Nie kazda
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z kobiet od razu sktonna byta zmieni¢ swoje postepowanie. Na zmiany te
w niektorych przypadkach czekac trzeba bedzie znacznie dtuzej, skutecznie
ponawiajac przekaz. W komunikacji konieczne jest uwypuklenie zalet, jakie
przyniesie sugerowana w reklamie postawa. Nadawcy komunikatéw maja
takze obowigzek bada¢ zmiany pierwotnych postaw. Reklama, stanowigca
edukacyjne narzedzie kampanii spotecznej, nie od razu jest w stanie wpty-
ng¢ na zmiany zachowan ludzi, gdyz czesto jest realizowana w krotkim
okresie.

Konieczne jest przeprowadzanie badan, ktére pozwola poznaé¢ odpo-
wiedzi na pytania, czy reklame zauwazono, jakie wywarta wrazenie oraz czy
ja zrozumiano. Tylko analizy zachowan spotecznych uzmystowig, czy zasta-
ne postawy zostaty wsréd odbiorcéw zmienione. Gtéwnie analizie poddane
sa deklaracje odbiorcow w kwestii okreslonych postaw. Cykliczne dziatania
reklamowe majg wplyw na zachowanie odbiorcow komunikatéw, natomiast
jednorazowa kampania dostarcza najcze$ciej wiedzy na okreslony temat. W
kolejnym kroku oczekuje sie zmiany w sposobie myS$lenia, aby w efekcie
spowodowac potrzebe zmiany obecnego zachowania. NajczeSciej dopiero
dtugoterminowo prowadzone dziatania reklamowe wptywaja na zatozone
w komunikacji przemiany zachowan.
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Analysis of Social Campaigns in the Field of Cancer
Prevention - Public Health as an Indicator of Sustainable
Development

Summary: Sustainable development is the doctrine of the economy, assuming the quality of
life at the level allowed by the current civilization development. Sustainable development
meets the basic needs of all people and preserves, protects and restores the health and integ-
rity of the Earth's ecosystem, without jeopardizing the ability to meet the needs of future
generations. Sustainable socio-economic development is one of the key challenges of the
modern world. It covers the social, ecological and economic aspects. Sustainable develop-
ment indicators are a basic monitoring tool, revealing in a measurable way the essence of
this development concept. They enable the creation of a statistical image of the country from
the point of view of the implementation of a new development paradigm. One of the indica-
tors of the social order, concerning public health, includes the mortality rate for malignant
tumors. To prevent this type of disease, it is necessary to educate the public in this area,
which is possible with the help of social advertising. The main task of social advertising is to
evoke socially desirable behaviors or attitudes among recipients, as it is a process of persua-
sive communication. The goal of the social campaign is to bring about a change in the existing
reality, through unraveling, approximating specific phenomena, broadening knowledge
about them, sensitizing society to expected issues and engaging in important social issues.
Social campaigns use numerous tools, among which advertising is one of them. The task of
social advertising is to achieve social goals. The author’s goal is to present social campaigns
that have been implemented in the Arab countries, because many women's campaigns are
organized in these countries. They pay much attention to preventive health. Public health is
a field in which one of the indicators of the social order of the discussed convention is de-
scribed, describing the mortality rate of malignant tumors. Education in this area is im-
portant in order to be able to prevent disease rather than cure it.

Keywords: sustainable development, social order, malignant tumor, social advertising.



