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Emoji muzyczne jako narzedzie komunikacji
w mediach spotecznosciowych i edukacji medialnej

Streszczenie

W niniejszym artykule podjeto préobe omoéwienia zagadnienia emoji, z uwzglednieniem kontek-
stu muzycznego. Przedstawiono pokrétce rozwazania na temat znaczenia emoji we wspotczesnej
komunikacji i kulturze, akcentujgc komunikacyjng role emoji muzycznych w edukacji medialnej
i mediach spotecznosciowych. Wspomniano o genezie pojawienia sie ikon emoji w spoteczenstwie
wspottworzonym w $wiecie wirtualnym przez mtode pokolenie, korzystajgce z technologii cyfro-
wych i mediéw spotecznosciowych. Podano przyktady uzycia wybranych emoji w kontekscie mu-
zycznym i zjawisk muzycznych, pojawiajacych sie w przestrzeni medialnej i cyfrowej. Nadmieniono
o zagadnieniu edukacji medialnej uzytkownikéw emoji, podejmujac temat percepcji emoji jako
medium komunikacji emocjonalnej. Opisano réwniez w skrécie przyktady emoji muzycznych
w uzyciu tytanéw technologii muzycznych i wybranych artystéw.

Stowa kluczowe: emoji, emoji muzyczne, social media — media spotecznosciowe, komunikacja
(emocjonalna), edukacja medialna.

Wspéiczesny krajobraz kulturowy XXI wieku unaocznia przestrzei wizual-
nych przekazéw, ktérych dostarczycielem sg media elektroniczne, spoteczno-
sciowe (social media). Majac swoiste zwierzchnictwo nad wirtualnymi doniesie-
niami, media cyfrowe tworzg globalng ikonosfere! (Porebski, 2018). Ikonosfera
ta przyjmuje posta¢ nowego jezyka przekazu i jest nosnikiem informacji cyfro-
wych, angazujgcych emocjonalnie w postaci zwieztego i szybkiego wytworu cy-

1 lkonosfera to termin wprowadzony przez Mieczystawa Porebskiego. Oznacza uniwersum obra-
z6w wszelkiego rodzaju, jaka otacza ludzi. Ikonosfera to catos$¢ informacji wizualnej docieraja-
cej do cztowieka w kazdym momencie.
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frowych technologii z wizualnym interfejsem, jakiem jest emoji. Sfowo emoji po-
chodzi z jezyka japoniskiego, gdzie e oznacza ‘obrazek’, ‘zdjecie’, a moji — ‘znak’,
‘charakter’. Zmieniajace sie w erze Internetu otoczenie zewnetrzne cztowieka
wspoéttworzy nowy rodzaj kultury i spoteczenstwa komunikujgcego sie w me-
diach spotecznosciowych i korespondencji mailowe]j piktogramami, np. usmie-
chnietymi buzkami. Rozprzestrzenianie sie technologii informatycznych w tzw.
mediach sieciowych sprowokowato rozwéj komunikacji z-dominowanej przez wi-
zualnos¢ i ikoniczno$¢ przekazu. Dominacja obrazowosci, czego przejawem jest
emoji, wymaga zaangazowania w ten przekaz okreslonego tekstu, ktéry pomaga
go zrozumieé. Serwisy spotecznosciowe (np. Facebook, Instagram, Messenger,
Facebook Chat, Twitter) staty sie srodowiskiem umozliwiajgcym tworzenie i wy-
miane spersonalizowanych i uniwersalnych tresci, zawierajacych komponenty
graficzne, uzupetniajgce jezyk pisany. Fenomen jezyka online w mediach spo-
tecznosciowych wigze sie z pojawieniem lapidarnego, wizualnego zjawiska
emoji, wystepujacego w toku interaktywnego prowadzenia rozmoéw przez uzyt-
kownikdw Internetu, i podlega procesom uczenia sie i aspektom emocjonalnym.
Celem artykutu jest omdéwienie zjawiska skrétowego jezyka emoji muzycznych,
ktére wystepujg w postaci graficznej (obrazkowej) i sg nosnikiem informacji
o tresci muzycznej. Emoji pozostajg symbolem w obszarze funkcji komunikacyj-
nej, sfery emocjonalnej i spotecznej, procesdw uczenia sie i wzajemnych interak-
cji uzytkownikéw mediow cyfrowych, w tym — mediach spotecznosciowych.
Przyciggajgc uwage, wywotujac emocje i fatwo przenoszac informacje w krétkim
czasie —emoji wzmacniajg komunikacje i przyswajalnos¢ tresci (Losiewicz, 2009).

W procesie mentalizacji, tgczacej tresci z komunikacjg, emoji stanowig kom-
plementarng forme intencjonalnego wykorzystania jezyka obrazu na réznych
etapach ludzkiego zycia. W edukacji medialnej funkcjonujg trendy napedzajace
komunikacje online i angazujgce aspekty semantyczne w technologiach immer-
syjnych i mrdiach spotecznosciowych, gdzie wystepuje relacja cztowieka z me-
dium ikonicznego przekazu. Uczenie sie z uzyciem nowych technologii — jako
proces — dotyczy obszaréw zwigzanych z poznaniem, wiedzg i mysleniem, a wiec
z przetwarzaniem informacji i rozwigzywaniem probleméw. Doswiadczanie sym-
bolicznej reprezentacji mentalnej potrzebuje zaangazowania sfery poznawczej,
a w niej — dziatan ukierunkowanych na cel osiggany poprzez dziatania algoryt-
miczne i heurystyczne (Siemieniecka i Siemieniecki, 2016). Muzyka jako stu-
chowy aspekt zycia spotecznego, a takze podstawowa i popularna dziedzina
ludzkiej aktywnosci i praktyki, odgrywa istotna role we wspétczesnej cyberprze-
strzeni. Uwypuklajac audialny charakter zycia spotecznego i komunikacji w cy-
berprzestrzeni, jezyk emoji — jako twor intersubiektywny — pozwala na emocjo-
nalne zaangazowanie uczestnikéw komunikacji, stanowigc rezerwuar kreowania
obrazkowego przekazu. Wizualny model obrazowy emoji, zorganizowany w sys-
tem bazujgcy m.in. na tre$ciach muzycznych, korzysta z kanatéw komunikacji
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niosacych emocjonalny przekaz o okreslonym kodzie jezykowym. Technologia
i media interaktywne otwierajg mozliwosci dla nowych doswiadczen, bardziej
angazujacych wrazenia zmystowe podczas rozkodowywania tresci. Zastanawia
nas dzisiaj, po co stosowac stowa, skoro mozna je zastgpic¢ graficznym znakiem,
ktéry jest czasem lepszg alternatywg dla diugich zwrotéw i mato zrozumiatych
zdan. Emoji reprezentujg nowy typ komunikacji. Sytuuja sie w Swiecie semiotyki,
zawierajgc swoisty kod jezykowy, ktéry wzbogaca formy komunikacji cyfrowej.
Fenomen emoji, rozpatrywany jako sktadnik komunikacji i semiotyki, zawiera
trzy podstawowe funkcje uzyteczne: 1) ,,otwieracza” / ,inicjalizatora” rozmowy
(emoji jako powitanie), 2) uzytecznego ,zamykacza” (emoji jako zakonczenie
rozmowy), 3) ,zastgpiciela” ciszy (emoji jako remedium na cisze) (Danesi, 2017).
Wizualizujac treséci przekazu w interaktywnej komunikacji, media spoteczno-
Sciowe rozwinety system emotikonow (skréty wyrazu twarzy) i emoji (system wy-
razistych ikon), wyrazajgcych stany emocjonalne uzytkownikéw o niewerbalnej
konotacji. Sposdb interpretacji emoji jako symbolu zalezy w duzym stopniu od
uwarunkowan kulturowych oraz od mozliwosci uczuciowego wypetnienia pustki
niewerbalnych cech jezyka pisanego, przez co symbole graficzne mogg petnic¢
funkcje wskaznika emocji. Emoji s stosowane do wyrazania uczu¢, przekazywania
lub intensyfikacji tonu i intencji pisanych wiadomosci. Ponadto do zapewnienia
kontekstu, ktéry moze wyjasni¢ znaczenie i zmniejszy¢ niejednoznacznosc.

Emoji muzyczne — szczegdlny kontekst emoji w komunikacji

Proces powszechnej komunikacji, wspierany przez srodki masowego i cyfro-
wego przekazu, zdominowat wspoétczesng rzeczywistosé. Pojecie media (pocho-
dzace od st. medium) odnosi sie do nosnika lub kanatu stworzonego na potrzeby
szerokiego grona odbiorcéw (Kruszewska, 2023, s. 61) — bazujgcych na doswiad-
czeniach medialnych z uzyciem jezyka, materiatéw wizualnych i dZzwiekowych
o cyfrowym pochodzeniu. Spoteczne komunikowanie sie miedzy ludZmi jest
podstawowym procesem wnikajgcym niemal do wszystkich form aktywnosci —
na forum grupy, narodu czy globalnym (Necki, 2008, s. 85). Proces komunika-
cji, rozpatrywany jako teoria z wielu odmiennych perspektyw, tutaj ogranicza
sie do roli komunikacji wizualnej wystepujacej na nosnikach cyfrowych i w ko-
munikacji internetowej, w postaci interakcyjnej, jaka zapewniajq jej przejawy
— emotikon i emoji.

Przenikanie technologii cyfrowych do ludzkiego zycia i réznych form komu-
nikacji wigze sie ze stworzeniem swoistego jezyka wyrazu — emoji, ktérego me-
dialnos¢ jest atrybutem socjalizacji wspétczesnego cztowieka i czescia jego za-
sobu kulturowego. Nowg jakoscig komunikacji elektronicznej — o nieograniczo-
nej przestrzeni, widocznosci i w dowolnym czasie (e-mail, strony internetowe,
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fora, wiadomosci tekstowe, sieci spotecznosciowe, czat wideo) — staty sie skro-
towe i lapidarne w swej strukturze oraz przekazie emoji, pochodne emotikonu.

Emoji sg definiowane jako kolorowe i kreskéwkowe piktogramy, osadzone
w wiadomosciach tekstowych publikowanych na stronach internetowych i urza-
dzeniach online (Alshengeeti, 2016). Emotikony ewoluowaty od ikon wiadomo-
$ci tekstowych do form bardziej ztozonych, multimodalnych. Jedng z nich jest
specjalna grupa emoji, oparta na percepcji graficznych ikon odnoszacych sie do
muzyki i kontekstu muzycznego. Pomimo ze emoji zostaty stworzone przez Shi-
getake Kurite w 1999 roku jako cze$¢é systemu komunikacji dla japoriskiego ope-
ratora telefonii komérkowej NTT DoCoMo, to emoji muzyczne nie byty czescig
poczatkowego zestawu. S. Kurita opracowat swoje pierwsze piktogramy w celu
utatwienia wyrazania emocji w wiadomosciach tekstowych za pomocg prostych
graficznych symboli. Emoji muzyczne pojawity sie péZniej—jako rezultat procesu
rozszerzania graficznych form znakdéw i ich znaczen. System zostat znormalizo-
wany i ujednolicony przez organizacje Unicode, dgzaca do obejmowania coraz
szerszej gamy symboli graficznych, w tym — emoji muzycznych. W odniesieniu
do procesu wprowadzania ich do uzytku w Swiecie cyfrowym i integracji z syste-
mem Unicode mozna powiedzie¢, ze za twdrcg emoji muzycznych stata praca
catej rzeszy kreatywnych ludzi, ktérzy wspotpracowali ze sobg przy rozszerzaniu
zestawu graficznych symboli. Jednak oryginalny, pierwotny koncept emoji po-
chodzi od samego Shigetaki Kurity. Wyrdznik wspotczesnego emoji jest wyraznie
obecny w siatkach prostych pikseli zaprojektowanych przez Kurite, ale ich zwie-
lokrotnienie o rézne tresci, zwtaszcza muzyczne, podgzato za potrzebami komu-
nikacyjnymi uzytkownikéw systemodw internetowych.

Zakres emoji poszerzyt sie znaczgco na przestrzeni ostatnich lat. Obecnie
podkresla sie zwiekszone sposoby oddziatywania znormalizowanych emoji na
obiekty Srodowiska i ich charakterystyki zwigzane ze zdolnosciami percepcyj-
nymi w aspekcie muzyki. Emoji muzyczne to specjalna grupa piktograméw, ktére
reprezentujg elementy i znaki graficzne zwigzane z muzyka, instrumentami,
dzwiekami lub wydarzeniami muzycznymi. Emoji sg uzywane do wyrazania zain-
teresowan muzycznych badz emocji zwigzanych z muzyka. Stuza takze do ilustro-
wania sytuacji zwigzanych z wykonawstwem muzycznym (graniem, $piewa-
niem), odbiorem muzycznym (stuchaniem muzyki) czy tworzeniem (kompono-
waniem, improwizowaniem). Emoji przeniknety do kultury popularnej i arty-
stycznej na wiele réznych sposobdw, tworzac osobliwe emoji artystyczne, np.
poprzez odniesienia do piosenki (np. Beyonce z 2014 roku Drunk in Love) czy do
dzieta filmowego (np. Emoji Dick, The Emoji Movi).

Rozszerzony zestaw emoji muzycznych w zestawie Unicode obejmuje wiele
realizacji, sposréd ktérych jednymi z najpopularniejszych sa: % (nuty) — emoji
oznacza muzyke, melodie lub ogdlnie dzwieki; @ (stuchawki) — emoiji symboli-
zuje stuchanie muzyki lub dzwiekéw; d (gitara) — emoji reprezentuje instru-
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ment muzyczny, gitare; @f (skrzypce) — emoji symbolizujgce skrzypce jest uzy-
wane zazwyczaj w kontekscie muzyki klasycznej; & (trgbka) — wskazuje na in-
strument dety, np. tragbke; I$ (nuty na pieciolinii) — symbol zapisu muzycznego;
@ (mikrofon) — oznacza $piewanie lub wystepy wokalne; J—?] (pojedyncza nuta)
— symbolizuje muzyke lub melodie w ogéle.

Popular Objects Emojis
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Przyktady popularnych emoji muzycznych w 2024 r.
Zrédto: https://emojikitchen.com/emoji/objects/musictgoogle_vignette (dostep: 5.11.2024).

Definiujgc emoji muzyczne (ang. music emoji), nalezy zaakcentowaé, ze sg to
ikony wykorzystywane w cyfrowej komunikacji do reprezentowania tematéw
zwigzanych z muzyka, instrumentami, dzwiekami, wykonawstwem czy wydarze-
niami muzycznymi. Dzieki tego rodzaju szczegélnym emoji uzytkownicy mediow
spotecznos$ciowych oraz innych cyfrowych komunikatoréw moga w prosty i eks-
presywny sposob wyrazaé swoje zainteresowania muzyczne lub nawigzywac do
konkretnego rodzaju muzyki, odwotywa¢ sie do doswiadcze muzycznych. Ba-
dania nad emoji muzycznymi i ikonami graficznymi w percepcji to stosunkowo
nowe pole badawcze, ktére tgczy psychologie percepcji i emocji z komunikacja
wizualng. Emoji, w tym emoji muzyczne, sg coraz czesciej wykorzystywane w co-
dziennej komunikacji uzytkownikdw nosnikéw cyfrowych. Ich wptyw na percep-
cje, emocje, komunikacje i kontakty interpersonalne jest przedmiotem rosna-
cego zainteresowania badaczy zajmujgcych sie rewolucjg cyfrowg, aspektami se-
mantyki, psychologii, pedagogiki, socjologii, ewolucji jezykowej i kulturoznaw-
stwa. Emoji jako powszechna forma komunikacji wsréd mtodych dorostych na
wielu platformach internetowych (Facebook, Twitter i aplikacje szybkich komu-
nikatordw, takich jak WhatsApp) (Moffitt i in., 2020; Prada i in., 2018) pozostajg
wtgczone do procesu komunikowania sie podczas kursdw uniwersyteckich w try-
bie online (Aghajani i Adloo, 2018).

Emoji staty sie uniwersalnym jezykiem, pozwalajgc komunikowa¢ nasze my-
sli i emocje za pomocg wizualnych ikon. Mogg by¢ uzywane w specyficznym zna-
czeniu, czyli do reprezentowania szerokiej gamy tematéw zwigzanych z muzyka.
Emotikony mogg by¢ uzywane do oznaczania kontekstu wiadomosci, co sprawia,
ze mozna je stosowa¢ do odkrywania $wiata muzycznych emotikonéw, by po-
prawi¢ komunikacje cyfrowg miedzy uzytkownikami muzycznych witryn i me-
diow spotecznosciowychg. Emotikony muzyczne zawierajg liste emoji muzycz-
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nych (music emoji) — np. nuty, instrumenty muzyczne, urzadzenia muzyczne —
ktére mozna stosowac w cyberprzestrzeni. Na stronach internetowych (Facebook,
Google+, Twitter), blogach itp. sg zapisane zazwyczaj w wartosciach Unicode,
w szesnastkowym kodzie HTML lub w innych kodach programistycznych. Mogg
okresla¢ zestawy emoji dotyczace zapisu nutowego, okreslert muzycznych, ozna-
czen tempa, gatunku muzycznego (piosenki, pop, hip-hop, muzyki klasycznej), itd.

Dotychczas zaproponowano wiele systeméw i formatéw reprezentacji da-
nych o znaczeniu muzycznym —emoji s jednym z nich. Zaden jednak z systeméw
nie odniést wiekszego sukcesu, nie zdominowat innych na tyle, by funkcjonowa¢é
powszechnie jako standard odniesienia. Niektére skupiajg uwage na muzyce
symbolicznej (np. Roman Tekst do analizy harmonicznej), analizie partytury
(JSON — Annotated MusicSpecification) oraz zbioréw danych muzycznych (np.
ChoCo, Korpus Choréw, kolekcje akordéw Harte’a). Brakuje obecnie jednolitego
modelu dla adnotacji muzycznych, ktéry bytby reprezentowany przez emoji jako
spdjna sie¢ semantyczna w obszernych zbiorach danych. Wybrane przyktady
znakéw emoji muzycznych, zawierajgcych sie w listach symboli muzycznych z ich
warto$ciami Unicode (bez Alt Code), przedstawiane sg na przykfad jako: nuta
(U+1F3B5)?, wiele nut (U+1F3B6), zapis nutowy (U+1F3BC), klawiatura muzyczna
(U+1F3B9), breve (U+1D15C), cata nuta (U+1D15D), pdfnuta (U+1D15E), cwierc-
nuta (U+1D15F), 6semka (U+1D160), itd. Emoji harfa bedzie dostepna do uzytku
pod koniec 2024 roku. Unicode Consortium niedawno dodato nowe emoji harfa
do tzw. wersji beta swojego katalogu Unicode 16.0; Apple, Google, Samsung
i inne platformy zaprojektujg wtasne wersje emoji dla uzytkownikéw urzgdzen
w oparciu o proponowane projekty. Poczawszy od 2019 roku, Theo Schear
z Emojination i harfiarka z Los Angeles Mary Lattimore sg wspétautorami propo-
zycji nowego emoji harfa (2024). Podobny projekt emoji zostat stworzony przez
Aphelandre Messer, autorke wiekszosci piktogramoéw proponowanych w Emoj-
ination — organizacji, ktéra ma na celu standaryzacje i upowszechnienie symboli
piktograficznych?.

Tabela 1
Przyktady i opis znaczenia wybranych emoji muzycznych

Znak graficzny Opis emoji Rok
Harfa — tréjkatny instrument muzyczny zawierajgcy pionowe
A, struny szarpane palcami. Wystepuje w tradycji muzycznej wielu kul-

r/ tur, szczegélnie silny zwigzek ma z Irlandig — harfa jest oficjalnym 2024
emblematem rzadu Irlandii, a takze korporacyjnym logo stynnego ir-
Harfa landzkiego browaru Guinnessa. Znak zatwierdzony we wrzesniu

2024 roku w ramach Emoji 16.0 jako cze$¢ Unicode 16.0.

2 7rédto: https://www.alt-codes.net/music_note_alt_codes.php (dostep: 26.02.2024)
3 Harpcolumn.com, https://harpcolumn.com/blog/new-harp-emoji-coming-to-a-keyboard-near-
you/ [dostep: 5.11.2024].
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Tabela 1

Przyktady i opis znaczenia wybranych emoji muzycznych (cd.)

Znak graficzny

Opis emoji

Rok

&3

Notatka mu-
zyczna

Emoji nuty moze oznaczac teksty piosenek lub inne tematy zwigzane
z muzyka. Wyswietla dwie 6semki potgczone belka. Pojedynczy znak
nuty 6semkowej (quaver) wczesniej byt uzywany przez firmy Micro-
soft i Google. Notatka muzyczna (nuty) zostata zatwierdzona jako
cze$¢ Unicode 6.0 w 2010 roku i dodana do Emoji 1.0 w 2015 roku.

2015

1]

Stuchawki

Stuchawki — miniaturowe gtosniki uzywane do stuchania muzyki lub
innych form fonicznych. Wiekszos$¢ platform wyswietla to emoji z du-
zymi stuchawkami nausznymi w odcieniach koloru czarnego, niebie-
skiego i szarego. Apple wczesniej wyswietlato emoji jako kultowe
biate stuchawki douszne iPoda, a nastepnie czarne stuchawki Beats,
od 2021 roku piktogram przedstawia biate stuchawki AirPods Max.
Stuchawki zostaty zatwierdzone jako cze$¢ Unicode 6.0 w 2010 roku
i dodane do Emoji 1.0 w 2015 roku.

2015

Trabka

Trabka — mosiezny instrument wykorzystywany m.in. w zespotach
jazzowych. Trgbka zostata zatwierdzona jako cze$¢ Unicode 6.0
w 2010 roku i dodana do Emoji 1.0 w 2015 roku.

2015

Mini Disc

Minidisc — przedstawiony jako maty, srebrny lub ztoty dysk optyczny
umieszczony w kwadratowym wktadzie, migawki ustawione
po prawej stronie. Cho¢ MD jako format audio i przechowywania
danych zostat w 2013 roku wycofany ze wzgledu na sukces techno-
logii CD i MP3, emoji jest powszechnie uzywane do reprezentowania
ptyt CD, DVD i powigzanych tresci filmowych i muzycznych, zwtasz-
cza albuméw. Piktogram Samsunga wczesniej przedstawiat srebrng
ptyte oznaczong skréotem MD. Komputerowy dysk zostat zatwier-
dzony jako cze$¢ Unicode 6.0 w 2010 roku pod nazwg minidisc i do-
dany do Emoji 1.0 w 2015 roku.

2015

S

Saksofon

Instrument dety drewniany, zwykle z mosieznym korpusem. Pikto-
gram saksofon zostat zatwierdzony jako cze$¢ Unicode 6.0 w 2010
roku i dodany do Emoji 1.0 w 2015 roku.

2015

DVD

Cyfrowy uniwersalny dysk (DVD) — rodzaj dysku optycznego uzywa-
nego do odtwarzania filméw przed rozwojem technologii przesyta-
nia strumieniowego. Ogdlnie przedstawiany w kolorze ztotym, cho-
ciaz piktogram Facebooka jest niebieskoszary (Blu-ray). Powszechnie
uzywany do reprezentowania ptyt CD, DVD, Blu-ray i powigzanych
tresci filmowych i muzycznych, zwtaszcza albuméw. Piktogramy
Google’a, Microsoftu, Samsunga i Softbanku byty kiedys oznaczone
DVD, aby odréznic je od dysku optycznego.

&

Notatki muzyczne

Trzy nuty 6semki (quavers) reprezentowaty muzyke lub $piew. Cza-
sami wstawiane obok cytowanych tekstéw, aby zaznaczy¢, ze sg one
czescig piosenki. Musical Notes zostat zatwierdzony jako cze$¢ Uni-
code 6.0 w 2010 roku pod nazwg Multiple Musical Notes i dodany do
Emoji 1.0 w 2015 roku.

2015
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Tabela 1
Przyktady i opis znaczenia wybranych emoji muzycznych (cd.)

Znak graficzny Opis emoji Rok
ﬂ Fregment klawiatury muzycznej — symbol uzywany jako emoji forte-
Klawiatura mu- pianu. Klawiatura muzyczna zostata zatwierdzona jako cze$¢ Uni- 2015

zyczna code 6.0 w 2010 roku i dodana do Emoji 1.0 w 2015 roku.
@ Musical Score (klucz wiolinowy) zostat zatwierdzony jako czes$¢ Uni- 2015
Klucz wiolinowy code 6.0 w 2010 roku i dodany do Emoji 1.0 w 2015 roku.
gf Skrzypce zostaty zatwierdzone jako cze$é Unicode 6.0 w 2010 roku 2015
Skrzypce i dodane do Emoji 1.0 w 2015 roku.
Mikrofon — element aparatury do wzmacniania gtosu podczas mé-
& wienia lub $piewania. Wczesne piktogramy taczyty znak mikrofonu 2015
Mikrofon z symbolami zapisu nutowego. Mikrofon zostat zatwierdzony jako

czesé Unicode 6.0 w 2010 roku i dodany do Emoji 1.0 w 2015 roku.

Zrédto: https://www.emojitracker.com/ (dostep: 5.11.2024r.). Opracowanie wtasne.

Co prawda, badania nad emoji muzycznymi jako takimi sg nadal bardzo ogra-
niczone, istnieje kilka prac (Kruszewska, 2023), ktére badajg ogélne oddziatywa-
nie emoji i ikon graficznych na percepcje i sfere emocjonalng (Siomkajto, 2018),
natomiast ich uzycie w kontekscie muzyki to wcigz otwarty obszar dla naukowej
eksploracji.

Percepcja emoji jako medium komunikacji emocjonalnej

Badania wskazujg, ze emoji petnig role jezyka i narzedza wyrazania emocji,
a takze ufatwiaja przekazywanie stanéw emocjonalnych (Araujo de Aguiar,
2023; Boutet i in., 2021), szczegdlnie w cyfrowych formach komunikacji (Gao
i in., 2020). Emoji muzyczne (np. %, @, @’) sg uzywane, by zilustrowac kon-
kretne emocje lub doswiadczenia zwigzane z muzyka, Takie ujecie emoji moze
by¢ réwniez badane w kontekscie dziedziny muzyki i jej wptywu na ludzkg percep-
cje. Ponizej zaprezentowano dwa przyktadowe omdwienia, wybrane z szeregu ba-
dan, ktére dotyczg ogdlnej roli emoji w komunikacji emocjonalnej i percepcji:

Derks, Fischer i Bos (2008) zaprezentowali wyniki przeprowadzonych analiz
w artykule The Role of Emoji in Communication. Celem badania byfa weryfikacja
funkcji emotikonéw w komunikacji komputerowej (CMC). W badaniu zastoso-
wano internetowy kwestionariusz online, dotyczacy motywoéw spotecznych
ukierunkowanych na uzywanie emotikonu. W czesci eksperymentalnej uczest-
nicy (N = 1251) mieli zareagowac¢ na krétkie czaty internetowe, w ktérych mani-
pulacji ulegty strony interakcji komputerowej (przyjaciel vs nieznajomy) i walen-
cja kontekstu (pozytywny vs. negatywny). Z analizy wynika, ze emotikony sg wy-
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korzystywane najczesciej do wyrazania emocji, wzmacniania przekazu i wyraza-
nia humoru. W komunikacji z przyjaciétmi zastosowano wiecej emotikonéw niz
w komunikacji z nieznajomymi, czesciej w pozytywnym kontekscie niz w nega-
tywnym. Uczestnicy uzywali emotikondw w sposéb podobny do reakcji mimicz-
nych w komunikacji ,,twarzg w twarz” w odniesieniu do kontekstu spotecznego
i partnera interakcji. Badania te wykazaty ogétem, ze emoji utatwiajg komunika-
cje emocjonalng w wiadomosciach tekstowych. Wiadomosci zawierajgce emoji
byly postrzegane jako bardziej przyjazne i emocjonalnie wywazone, a ich uzycie
pomagato w przekazywaniu intencji i tonacji emocjonalne;j.

W kolejnym badaniu (Tay i in., 2017) wykazano, ze uzywanie emoji zmienia
sposdb, w jaki odbieramy wiadomosci tekstowe. Piktogramy dodajg przekazowi
kontekst emocjonalny, ktéry wptywa na percepcje i interpretacje intencji na-
dawcy. Badacze sprawdezili, w jaki sposdb uzycie emotikondw moze wptywac na
postrzeganie emocjonalnego tonu wiadomosci w komunikacji tekstowej. Przed-
miotem badania stat sie wiec istotny aspekt komunikacji cyfrowej, w ktérej
wiadomos¢ tekstowa czasami prowadzi do niejednoznacznosci w interpretacji
emocji lub odczytywaniu intencji. Kluczowe wnioski z badania obejmujg naste-
pujace kwestie:

1) Emoji zwiekszajq jasnos¢ emocjonalng. Dodawanie emotikonéw do wia-
domosci tekstowych moze pomdc wyjasni¢ emocjonalny ton kryjacy sie za sto-
wami. Emoji zapewniajg dodatkowy kontekst, ktéry moze kierowac interpreta-
cjg czytelnika. Na przykfad proste zdanie: ,Nic mi nie jest”, moze by¢ postrze-
gane jako przekaz neutralny lub nawet ,,zimny”, ale gdy towarzyszy mu usmiech-
niete lub mrugajace emoji, ton wypowiedzi zmienia sie, sugeruje bardziej pozy-
tywng, przyjazng interpretacje.

2) Emoji rozumiane jako sygnaty emocjonalne. Emoji funkcjonuja jako sy-
gnaty emocjonalne, ktére umozliwiaja wzmacnianie lub tagodzenie tonu wiado-
mosci. Stuzg pomocg w sygnalizowaniu stanu emocjonalnego nadawcy (radosny,
smutny, sarkastyczny itp.), przez co mogg zmniejsza¢ ryzyko nieporozumien we
wzajemnej komunikacji. W niektérych przypadkach wykazano, ze emoji przeka-
zujg niuanse emocjonalne, ktére sg trudne do wyrazenia za pomocg samych
stéw, zwtaszcza w sytuacji, kiedy stowa pisane wydajg sie niejednoznaczne i nie-
konkretne.

3) Réznice kulturowe i indywidualne. Z analizy wynikdw wspomnianego ba-
dania wynika réwniez, ze interpretacja emoji moze sie rézni¢ w zaleznosci od
czynnikéw kulturowych i indywidualnych. Niektére emoji s3 powszechnie rozu-
miane (np. usmiechnieta twarz ), jednak inne mogg by¢ interpretowane ina-
czej, w zaleznosci od kontekstu kulturowego lub osobistych doswiadczen. Na
przyktad emoji, ktére ma przekazywac sarkazm, moze by¢ postrzegane jako
»powazne” przez osobe niezaznajomiong z jego uzyciem w okreslonej grupie
spotecznej.
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4) Wptyw na postrzeganie tonu. Emoji majg znaczacy wptyw na to, jak ludzie
postrzegajg ton wiadomosci, zwtaszcza pod wzgledem jego walencji (pozytywne
vs negatywne). Obecnos$¢ emoji sprawia, ze ton wypowiedzi jest bardziej wi-
doczny i mniej niejednoznaczny. To sugeruje, ze ludzie sg sktonni do doktadnej
interpretacji wiadomosci tekstowych, gdy emoji s w nich zawarte.

5) Emoji i profesjonalna komunikacja. Jednym z interesujgcych wnioskéw
z badania byto wskazanie, jak emoji wptywajg na postrzeganie profesjonalizmu
w komunikacji. Emoji moga ztagodzi¢ ton przekazu i sprawic, ze komunikacja be-
dzie cieplejsza i bardziej osobista, jednak ich uzycie w srodowisku zawodowym
moze by¢ interpretowane inaczej — postrzegane jako nieformalne lub nieprofe-
sjonalne, w zaleznosci od kontekstu. Dlatego wazne jest, aby w tego typu komu-
nikacji bra¢ pod uwage otoczenie i relacje miedzy nadawca a odbiorca.

Percepcja emoji w konteks$cie muzycznym

Emoji staty sie globalnym dialektem wspoéiczesnej generacji uzytkownikéw
cyfrowych i medialnych nosnikéw, ktéry ewoluuje w przestrzeni geograficznej
i kulturowej. Jako jezyk obrazkowy emoji rezonuje silnie jako preferowana forma
ekspresji, rozpoznawana tematycznie w obszarze muzycznym. Badania nad uzy-
waniem emoji muzycznych sg nieliczne i raczej mato znane, niektére prace kon-
centrujg sie na tym, jak emoji mogg by¢ wykorzystywane do wyrazania reakcji
na muzyke i emocji z nig zwigzanych. Tego rodzaju piktogramy s stosowane
w komunikacji na réznych platformach internetowych, np. w mediach spotecz-
nosciowych, w postach dotyczacych ulubionych utworéow (np. Spotify), koncer-
tow czy rekomendacji muzycznych. W przestrzeni badawczej, jak juz wspo-
mniano, funkcjonujg skape doniesienia dotyczgce emoji muzycznych.

Badanie przeprowadzone przez Nirmale (2020) miato na celu zrozumienie
relacji, statusu oraz sposobu interakcji miedzy tekstem a emoji w postach muzy-
kow piszacych na Twitterze. Badanie koncentrowato sie na wpisach, ktdre za-
wieraly elementy promocji, przy czym uzytkownicy stosowali emoji i tekst.
Wspomniany projekt badawczy Nirmali reprezentuje opisowe badanie jako-
Sciowe, w ktérym stosuje sie teorie multimodalnosci w odniesieniu do uogélnio-
nej relacji obraz—tekst Martinca i Salwaya (2005, s. 347). Wyniki analiz wskazujg
(Nirmala, 2020), ze muzycy majg tendencje do podporzgdkowywania emoji tek-
stowi. Relacja logiczno-semantyczna (typu ekspansja i projekcja), stuzgca do zna-
lezienia relacji tekst—obraz, uzywajgca rozwiniecia, rozszerzenia i wzmocnienia
—wystepuje czesciej niz relacja egzemplifikacji i wzmocnienia. Rezultaty badania
precyzujg, ze emoji dostarczajg przede wszystkim dodatkowych informacji, ja-
kich nie mozna znalez¢ w tresci tekstu —takich jak ekspresja i uczucia. Emoji stuzy
zatem do symbolizowania promowanego wydarzenia w poscie przy uzyciu emoji
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gitary (@), np. w promocji koncertu. Zbadano dwie grupy muzykéw. Pierwsza
grupa (Maher Zain, Harris J. i Sami Yusif), preferujgca gatunek muzyki religijnej,
miata tendencje do uzywania emoji w celu dostarczania informacji o sobie, ta-
kich jak uczucia i ekspresja. Natomiast druga grupa (Metallica®, Gorillaz i Bon
Jovi), reprezentujgca muzykéw preferujgcych gatunek muzyki rock, czesciej uzy-
wata emoji do umieszczania informacji o wydarzeniu — takich jak miejsce i czas
pozostajgcy do rozpoczecia muzycznej imprezy — a takze wykazywata sktonnosc
do uzywania emoji jako ogdlnej informacji o tekscie. Dominujaca relacjg zaob-
serwowang w badaniu byto podporzgdkowanie obrazu tekstowi, z kolei relacjg
wystepujaca najrzadziej byto wzmocnienie. Wniosek — muzycy reprezentujacy
oba gatunki muzyczne (religijng i rockowg) najczesciej uzywajg emoji jako mo-
dyfikatora tekstu. Dlatego tekst dziata jako gtéwny element postédw. To odkrycie
pokazuje, ze komunikacja tekstowa dominuje w mediach spotecznosciowych.
Majac na uwadze tylko komunikacje tekstowg, nie mozna dostarczy¢ wiadomo-
Sci tak dobrze, jak to czyni komunikacja multimodalna.

Emoji jest uwazane za najprostszy i najtatwiejszy sposéb komunikacji, bez
ograniczen czasowych i przestrzennych. Stuzy pomocg w lepszej komunikacji
online, poniewaz moze w swoisty sposéb wypetni¢ element niewerbalny, pomi-
niety w komunikacji tekstowej.

Istniejg réwniez doniesienia z badan zajmujgcych sie percepcja muzyki
w kontekscie odbioru ikon graficznych. W tego typu badaniach sprawdza sie, jak
ikony graficzne (w tym emoji) wptywaja na percepcje muzyki oraz emocjonalne
reakcje odbiorcow. Wyniki wskazujg, ze odpowiednie zestawienie ikony (emoji)
z muzyka moze wzmocni¢ emocjonalne oddziatywanie utworu.

Badanie przeprowadzone przez Robusa i in. (2020) miato na celu okre$lenie,
czy emoji dodane do neutralnego tekstu narracyjnego wptywaja na jego odbidr
emocjonalny i przetwarzanie, szczegdlnie w kontekscie oceny emocjonalnej (wa-
lencji emocjonalnej). Prébowano zaobserwowaé, jak prosty, neutralny tekst
zmienia sie pod wptywem dodania emoji i czy to wzmaga, czy tagodzi postrze-
gang emocjonalng walencje (percepcja pozytywna, neutralna, negatywna). Au-
torzy uzyli techniki $ledzenia ruchu oczu (eye-tracking), aby zobaczy¢, jak uczest-
nicy badania sledzg tekst i w jaki sposob ich uwaga jest kierowana na rézne ele-
menty tekstu (np. stowa i emoji).

Kolejnym celem badania byto zrozumienie, jak uczestnicy postrzegajg walen-
cje emocjonalng (tekst odbierany jako pozytywny, neutralny lub negatywny)
w kontekscie obecnosci emoji. Sprawdzono, czy emoji zmieniajg sposdb, w jaki
neutralny tekst podlega interpretacji emocjonalnej przez odbiorcéw. Pomiary

4 Badany post zostat opublikowany w celu udostepnienia wideo z jednego z wystepdw zespotu
Metallica w Guatemela w Argentynie. Utwor wykonywany przez Metallice nosi tytut For Whom
the Bell Tolls.



226 Mariola KOKOWSKA

ruchéw gatek ocznych podczas czytania zdan narracyjnych zawierajgcych emoji
wskazaty, ze emoji umieszczone na koricu zdania wigzg sie z dodatkowym kosz-
tem (tzw. ,,zawijanie” w wizualnym przetwarzaniu stéw), jesli czytelnik dociera
do samego emoji (Robus i in., 2020). Na péZznym etapie nastepuje globalna inte-
gracja semantyczna, dochodzi do tego jeszcze proces rozumienia (Kuperman
iin., 2010). Efekty rozszerzyty sie na pdzniejszy etap czytania wiadomosci na po-
ziomie lokalnym i globalnym, z dfuzszymi catkowitymi czasami czytania docelo-
wych stéw i zdan, gdy emoji znajdowaty sie na koncu zdania. Nie zaobserwo-
wano tego w pierwszym czytaniu centralnie umieszczonych stéw docelowych.
Nieoczekiwanym odkryciem byto spostrzezenie, ze emoiji nie wptywajg na postrze-
ganie przez czytelnikbw emocjonalnosci zdania. Autorzy publikacji (Robus i in.,
2020) sugeruja, ze emoji mogg mieé¢ wptyw cechy jezykowe zdania (np. formatowa-
nie narracji) —emaoji (np. @J, @) moderujg postrzeganie towarzyszgcego im tekstu.

Muzyczny, kontekst emoji w percepcji emocjonalnej mozna odniesé do tzw.
efektu zgodnosci wizualno-dZzwiekowej. Badania nad zgodnoscig wizualno-
dzwiekowa sugerujg, ze nasze reakcje emocjonalne mogg by¢ wzmocnione, jesli
wizualne reprezentacje (np. emoji) sg zgodne z dzwiekowymi bodzcami (takimi
jak muzyka). Zgodnos$¢ miedzy emoji muzycznymi a muzyka moze zwiekszy¢ in-
tensywnos$¢ emocji i poprawi¢ doswiadczenie stuchacza. Informacji na ten temat
dostarcza badanie przeprowadzone przez Vines. W badaniu tym sprawdzano,
jak potaczenie wizualnych bodzcéw z muzyka (np. emoji d z muzyka rockowa)
wptywa na emocje odbiorcy. Zgodnosé miedzy wizualnym przedstawieniem (np.
ikong muzyczng &, @, @) a muzyka wigzata sie z silniejszymi reakcjami emo-
cjonalnymi, ktére byty bardziej pozytywne lub intensywne. W badaniu przeana-
lizowano wptyw integracji audiowizualnej na emocje wywotywane przez muzyke
(o walencji pozytywnej badz negatywnej) oraz role czasu trwania prezentacji in-
formacji wizualnych. Uczestnikom badania prezentowano trzy rodzaje bodzcow:
a) tylko dzwiek, b) dzwiek i obraz — zgodny z muzyka, c) dzwiek i obraz — nie-
zgodny z muzykga. Osoby badane miaty oceni¢ intensywnos¢ swych doznan emo-
cjonalnych wywotanych przez muzyke. Reakcje emocjonalne w odpowiedzi na
muzyke zmierzono przy uzyciu kwestionariusza samooceny i aspektow fizjologicz-
nych (tetna, temperatury skory, sredniej kwadratowej EMG i przedczotowego
EEG). Wykazano, ze —w poréwnaniu z prezentacjg wytacznie dzwiekowa — prezen-
tacja audiowizualna (dzwiek i obraz) zgodna z muzyka doprowadzita do intensyw-
niejszej reakcji emocjonalnej. Integracja audiowizualna pojawiata sie w muzyce
o walencji pozytywnej i negatywnej. Efekt integracji audiowizualnej w przypadku
muzyki o pozytywnej percepcji byt wiekszy niz w przypadku percepcji negatywnej.

Uzyskano tez rezultat wskazujgcy, ze efekt integracji audiowizualnej byt naj-
silniejszy w przypadku informacji wizualnych prezentowanych z muzyka z lat 80.
XX w. —w przypadku muzyki o percepcji negatywnej. Oznacza to, ze efekt inte-
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gracji w relacji obraz—dzwiek jest bardziej prawdopodobny w przypadku muzyki
»negatywnej”. Wyniki analizy danych sugerujg zatem, ze gdy muzyka byta , po-
zytywna”, efekt integracji audiowizualnej byt istotny. Gdy muzyka byta ,nega-
tywna”, efekt modulacji czasu trwania prezentacji informacji wizualnych réw-
niez byt zauwazalny.

Podsumowujac, wnioski ptyngce z przytoczonego pokrétce badania (Vines,
2011) wskazujg, ze:

1) emoji muzyczne sg skutecznym narzedziem komunikacyjnym, ktére po-
maga wyraza¢ emocje i doswiadczenia zwigzane z muzyka. Ich wykorzystanie
w komunikacji wizualnej wzmacnia percepcje muzyki i emocji, tworzac bardziej
angazujgce doswiadczenie;

2) istnieje korelacja miedzy emoji muzycznymi a percepcja emocji muzycz-
nych, ktéra moze wynikaé ze zgodnosci wizualno-dzwiekowej, czyli interakcji
miedzy muzyka a odpowiednimi wizualnymi symbolami;

3) emoji, w tym emoji muzyczne, nie tylko utatwiajg komunikacje emocjo-
nalng, mogg réwniez intensyfikowac¢ odbidr i interpretacje emocji w kontekscie
muzycznym, co wymaga dalszej weryfikacji.

Komunikacja z wykorzystaniem emoji muzycznych w edukacji
medialnej i mediach spotecznosciowych

Wspotczesnie, kiedy granice miedzy swiatem realnym a cyfrowym zacierajg
sie, rozwdj umiejetnosci cyfrowych wydaje sie kluczowy dla wyrazenia wrazliwo-
sci nowego pokolenia, tak aby mogto sprosta¢ wyzwaniom przysztosci. Emoti-
kony i emoji opanowaty dzisiejszy $wiat miedzyludzkiej komunikacji i $wiat
sztuki, ale tez wniknety niepostrzezenie do edukacji i proceséw uczenia sie,
a zwtaszcza do edukacji medialnej. Wspétczesna komunikacja opiera sie na réz-
norodnych kanatach wyrazu. Jednym z najnowszych i najbardziej interesujgcych
trendéw jest wykorzystywanie emoji, w tym takze emoji muzycznych, do prze-
kazywania tresci w sposdb atrakcyjny i zrozumiaty. W kontekscie edukacji me-
dialnej takie podejscie staje sie coraz bardziej popularne. Umozliwia to nauczy-
cielom i uczniom skutecznie postugiwac sie multimodalnymi formami komuni-
kacji. Istnieje pewien zakres stosowania emoji i emotikonéw w edukacji. Ten
edukacyjny odzew na poziomie medialnym moze obejmowaé sfere emocjo-
nalng, poznawczg, afektywng i behawioralng. Reakcje na poziomie ekspresji wia-
snego Ja mogg miec charakter pozytywny lub negatywny, przez co mogg przy-
czynié sie do nauki uczniéw i studentdw. Emoji — uzywane wraz z tekstem dla
wyrazenia emocji oraz jako zamiennik dla stéw, by wyrazi¢ i komunikowac okre-
$lone pojecia (Dunlap i in., 2016) — jest przedmiotem zainteresowania pedago-
giki. W pedagogice medialne] istnieje kognitywistyczno-konstruktywistyczna
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teoria pedagogiki medialnej Siemienieckiego (2021). Jej poczatki siegaja lat 90.
XX w.. Teoria powstata jako efekt poszukiwania rozwigzan o charakterze dydak-
tycznym. Podstawe wspomnianej koncepcji teoretycznej stanowi interaktywny
model ksztatcenia multimedialnego (Siemieniecki, 2021).

Emoji muzyczne jako narzedzie w edukacji medialnej

Emoji muzyczne rozumiane sg jako wizualne reprezentacje dzwiekow, in-
strumentdw, a takze jako jezyk i narzedzie bedace wyrazicielem sfery emocjo-
nalnej zwigzanej z muzyky oraz dos$wiadczeniem dzwiekowym, ktére mozna
przedstawi¢ w postaci graficznej. W edukacji medialnej emoji mogg petnic roz-
norodne funkcje: a) wzmacniania komunikacji emocjonalnej, b) wspomagania
nauki o muzyce, c) tworzenia narracji multimedialnych, d) wspomagania komu-
nikacji cyfrowej i subkultury mtodziezowej.

Wzmacnianie komunikacji emocjonalnej:emoji mu-
zyczne mogg uczestniczy¢é w komunikacji emocjonalnej uzytkownikéw mediéw
cyfrowych i spotecznosciowych, stuzy¢ do wyrazania emocji zwigzanych z mu-
zyka. Mogq wyrazaé emocje podstawowe, takie jak jak rados¢ czy smutek, badz
tez emocje estetyczne — jak ekscytacja, oczarowanie, zachwyt czy nostalgia.
Emoji okreslane jako éj_'r':l (nutki) lub @ (stuchawki) moga wskazywac temat mu-
zyczny, inne znaki—np. dr?] —mogq oznaczac ‘w rytmie’ lub ‘w tonie’. Taki sposéb
uzywania emoji wspomaga podmioty edukacji emocjonalnej i rozwija zdolnosci
do rozpoznawania i wyrazania emocji w kontekscie muzyki.

Wspomaganie nauki o muzyce i wiedzy o sztuce
M uzycznej: emoji muzyczne mogq utatwiaé uzytkownikom wspdtczesnych
medidw zrozumienie terminologii muzycznej lub wprowadza¢ ucznidw i uzyt-
kownikéw mediéw spotecznosciowych w $wiat réznorodnych gatunkéw mu-
zycznych. Ich uzycie — dos¢ subiektywne i kontekstowe — moze wspierac proces
rozpoznawania gatunkow / styldéw muzycznych. Emoji muzyczne, reprezentu-
jace graficznie okres$lone instrumenty, pozwalajg sugerowac na przyktad muzyke
z gatunku rock lub pop, albowiem symbol gitary @’ wskazuje na muzyke roc-
kowg, pop-rockowag lub tzw. metal, generalnie —muzyke gitarowg. Emoji M naj-
czesciej kojarzy sie z muzyka elektroniczng, ale takze z muzyka klasyczng lub pop.
Tego rodzaju piktogramy mogg by¢ wykorzystywane do wprowadzenia ucznidéw
w rézne tematy muzyczne w sposéb interaktywny i angazujgcy w okres$lone style
muzyczne. Emoji @f —tzw. skrzypce — czesto pojawiajq sie w kontekscie muzyki
klasycznej lub folkowej, poniewaz sg integralng czescig tego rodzaju stylow.
Emoji ¢ i £ (saksofon i trabka) graficznie wskazuja na jazz lub muzyke swin-
gowg, w ktérej instrumenty dete majg kluczowe znaczenie. Emoji ﬁ oznacza
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muzyke z gatunku: pop, hip-hop, rap. Emoji @ zazwyczaj przywodzi skojarzenia
z muzyka elektroniczng lub tzw. EDM — electronic dance music, czyli zbiorem ga-
tunkéw muzycznych wywodzacych sie z muzyki disco lat 70. i z klasycznej muzyki
elektronicznej, tworzonych za pomocg elektronicznych instrumentéw, takich jak
automaty perkusyjne, syntezator, lub stylem DJ (ang. disc jockey, DJ to osoba zaj-
mujaca sie dobieraniem oraz odtwarzaniem i miksowaniem muzyki ,na zywo”).

Emoji uzywane w kontekscie komunikacji na temat muzyki w mediach spo-
tecznosciowych — jako opis w postaci skrotéw muzycznych — bywajg szybka i la-
pidarng reprezentacjg gatunkéw muzycznych. Uzycie emoji —typu: & (hip-hop,
rap), QJ_}'J (muzyka ogdlnie), @' (rock) — pozwala zaoszczedzi¢ czas i miejsce
w przekazywanej elektronicznie wiadomosci, a jednoczesnie oddac zasadniczy
kontekst muzyczny.

Tworzac okre$lony nastréj i tempo muzyczne, wybrane emoji muzyczne
mogg stanowié reprezentacje okreslonego gatunku muzycznego, ktéry wigze sie
z danym nastrojem, np. — utwory letnie, optymistyczne; ¢p — utwory
smutne, melancholijne; %— utwory szybkie, energetyczne; #82 — utwory spo-
kojne, wolne, relaksujgce]. Potgczenie emoji + (d_fb moze sugerowac¢ muzyke
letnig lub wakacyjna, typowa dla gatunkéw takich, jak: reggae, pop czy indie.
Emoji @ + @ moze sugerowac ich zastosowanie w odniesieniu do muzyki elek-
tronicznej, chillout® czy ambient. Dodatkowo emoji muzyczne mogg stanowié¢
element sfery emocjonalnej — wyraza¢ emocje i nastdj uzytkownikdw wzbu-
dzane przez muzyke. | tak na przyktad emoji % + 3% oznacza muzyke inspirujaca,
motywujgca, zas emaji ({r_?] + Q) reprezentujg muzyke melancholijng, smutna,
podczas gdy emoji @ + ﬁ odnoszg sie do muzyki tanecznej, energetyczne;j.

W kontekscie mediow spotecznosciowych emoji muzyczne wyrazajg tenden-
cje do promowania i popularyzowania muzyki badz artystow; fani majg mozli-
wosc¢ uzytkowaé emoji — w czesci hasztagdw badz tytutdw utwordw muzycznych
— sprawiajac, ze uzytkownicy sieci fatwiej zwracajg uwage na oznaczone tresci.
Oto kilka przykfaddéw: (Jj_?] #PopMusic, #Rap, éfr'J #Jazzlovers, #Fiestalaz-
zowa, #Jazz, [f% #Szczecinlazz®, #LiveMusic, #JazzLovers, #MuzykaNaZywo]
(,Za nami koncert ['f@l Dziekujemy, ze byliscie z nami na Fiescie Jazzowej na
Wojska Polskiego!”). Inne przyktady zastosowan hasztagéw z emoji muzycznym:
#EDMParty ) R, #RockLive &, #lazzNight /.

5 Chillout (takze chill out) — gatunek muzyczny, w ktérego sktad wchodzi wiele spokojnych styléw
tworzonych przez artystéw i producentéw sceny muzyki elektronicznej. Chilloutem jest za-
réwno wolniejszy house, niektére formy muzyki tranceowej, ambient, jak i nu jazz, trip-hop,
downtempo czy instrumentalny hip-hop.

6 Szczecin Floating Garden, Szczecin.eu, https://www.facebook.com/szczecin.eu/videos/za-
nami-koncert-dzi%C4%99kujemy-%C5%BCe-byli%C5%9Bcie-z-nami-na-fie%C5%9Bcie-jazzo-
wej-na-wojska-pols/387494051012069/ [dostep: 11.11.2024].
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W kontekscie aplikacji (np. Musicovery — platforma do odkrywania muzyki)
i platform streamingowych (np. Spotify, Apple Music) oraz aplikacji edukacyj-
nych emoji muzyczne uczestniczg w procesie interaktywnego rozpoznawania ga-
tunkow / styléw muzycznych. Petnig wiec funkcje interaktywnego narzedzia do
identyfikowania preferencji muzycznych uzytkownikéw platform streamingo-
wych, gdzie tatwiej osobom o wskazanie na okreslony, ulubiony gatunek mu-
zyczny stuchany w medium cyfrowym podczas tworzenia playlisty w formula-
rzach polecen. Emoji muzyczne mogq wéwczas stanowi¢ wizualng pomoc w pro-
cesie wyboru okreslonego stylu muzycznego. Aplikacje edukacyjne i interak-
tywne platformy muzyczne pozwalajg na wykorzystywanie emoji muzycznych do
klasyfikowania wtasciwosci muzycznych, ktére odnoszg sie do instrumentacji,
stylu czy struktury utworu — na przykfad: emoji @(skrzypce) odnoszg sie do
muzyki z przewagg instrumentéw smyczkowych, a emoji & (trgbka) do utwo-
row z dominujgcymi instrumentami detymi.

W kontekscie analizy muzycznej, ktéra odkrywa tajniki ksztattowania mate-
riatu dzwiekowego, emoji muzyczne, co prawda, nie zastgpig zaawansowanego
algorytmu rozpoznawania gatunkdw muzycznych, ale pozwolg na tworzenie
prostych narzedzi analitycznych, opartych na preferencjach muzycznych lub sko-
jarzeniach obrazowych (np. emoji jako sktadnik metadanych, np. instrumenta-
cja, tonacja, tempo, dynamika, harmonika, itp.) w katalogach muzycznych, ktére
zawierajg sie w rekomendacjach muzycznych, kolekcjach i réznych kategoryza-
cjach muzycznych.

Ich skrétowy szybki przekaz zastosowany w wizualizacji danych muzycznych
i w kategoryzowaniu muzyki stanowi wsparcie i kontekstw edu kacji mu-
zy cznej. Emoji stuzg jako narzedzie pomocne w procesie nauki i rozpozna-
waniu réznych cech muzycznych, dotyczacych sztuki muzycznej i zwyczajnej mu-
zyki. Dzieki emoji muzycznym mozna wesprze¢ uczniéw w nauce rozpoznawania
instrumentédw muzycznych, zwtaszcza u mtodszych uczniéw w ramach edukacji
wczesnoszkolnej. Na przyktad, uzywajgc emoiji takich jak @' (skrzypce) czy @f
(gitara), uczniowie mogg kojarzy¢ dany instrument z okreslonymi gatunkami lub
stylami muzycznymi. Piktogramy mozna stosowac réwniez do wskazywania po-
dobienstw badz réznic miedzy utworami, co moze by¢ przydatne w rozpoznawa-
niu wspoélnych cech dla odmiennych czy podobnych piosenek i motywdéw muzycz-
nych oraz w refleksji nad atrybutami muzycznymi w zakresie podstaw kompozycji.

Tworzenie narracji multimedialnych:edukacyjne wy-
korzystanie emoji muzycznych w procesie nauczania dotyczy wsparcia ucznidow
w tworzeniu narracji multimedialnych, taczacych kilka warstw medialnego od-
bioru: sfere stowng (tekst), wizualng (obraz) i stuchowa (dzwiek). Uczniowie,
chcac stworzy¢ edukacyjna historyjke za pomoca emoji muzycznych w prezenta-
cji multimedialnej, mogg opisywac rézne sceny zwigzane z muzyka przy pomocy
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odpowiednich emoji. Na przyktad, kiedy gtéwny bohater opowiesci gra na gita-
rze, mozna to zilustrowac piktogramem d (gitara), a scene, w ktoérej stucha
muzyki, oznaczy¢ symbolem stuchawek @ Kiedy uczniowie bedg chcieli opisac
koncert muzyczny i promowaé go w mediach spoteczno$ciowych, wykonujgc
prezentacje multimedialng czy plakaty — zaproszenia cyfrowe — mogg przyciggac
uwage uzytkownikdw do wydarzenia, stosujgc emoji, takie jak: @'f % gﬁ (kon-
cert muzyki klasycznej pod gotym niebem), emoji @’ﬁ{ﬁ} (rockowy koncert
z energetycznym wystepem), emoji @’f (skrzypce) — symbol instrumentu charak-
terystycznnego dla okresu klasycyzmu w muzyce, lub emoi @ (saksofon — instru-
ment kojarzony najczesciej z muzyka jazzowa, itp.). Taki sposdb przekazu pomaga
wizualnie ukierunkowac narracje i utatwia zapamietywanie tresci muzycznych.

Kontekstedukacji muzycznej(Kaminska, 2015) w odniesieniu do
emoji muzycznych mozna rozpatrywac réwniez pod katem specyfiki przyktadéw
zastosowania emoji. Medialne wspomaganie aktywnosci spotecznej mtodych lu-
dzi i ucznidw na réznych poziomach nauczania w obszarze edukacji dotyczy tez
dziatan o specyficznym charakterze, jak: a) tworzenie edukacyjnych quizéw mu-
zycznych angazujgcych uczniéw (np. ,Co to za gatunek muzyczny? ﬂfﬁj@f”);
b) wykonywanie specjalistycznych analiz w szkotach muzycznych i ogéInoksztat-
cacych, gdzie uzywa sie charakterystycznych emoji do opisania struktury i ele-
mentow muzycznych w utworze, np. J?J (melodia), Iﬁ (partytura), ¢/ (instru-
ment dety), @ (perkusja); c) analizowanie tekstow piosenek — uczniowie moga
zastepowac stowa w tekscie piosenki odpowiadajgcymi im emoji, wyrazajac gte-
bie uczuciowq i znaczenie poruszanych tematéw w utworze.

Komunikacja cyfrowa i subkultura mtodziezowa
— emoji staty sie integralng czescig codziennej komunikacji, zwtaszcza wsréd
mitodszych pokolen. Emoji muzyczne w edukacji medialnej mogg pomdc nauczy-
cielom zrozumie¢, jak mtodziez angazuje sie w przestrzen muzyczng online (np.
w mediach spotecznos$ciowych, aplikacjach muzycznych) i jak interpretujg sym-
bole zwigzane z muzyka. Dzieki temu mozliwe jest lepsze dopasowanie tresci
edukacyjnych do aktualnych trendéw komunikacyjnych. W interakcji z innymi
emoji muzyczne stuzg aktywnemu komunikowaniu sie, np. z publicznosciag pod-
czas koncertow, zachecajgc do udostepniania zdjec z koncertu i postow (np. ,,Do-
dajcie zdjecia z #ConcertVibes & éjb &"). Podczas koncertu transmitowanego
na wirtualnych platformach Live (,na zywo”) mozna dzieli¢ sie wspdlnymi lub
odmiennymi emocjami zwigzanymi z wydarzeniem muzycznym, uzywajgc odpo-
wiednich piktogramdw, na przyktad: gdy publiczno$¢ wznosi rece w gére pod-
czas utworu, moze to by¢ oznaczone przez emoji $8 889 3 — ‘publicznoéé ener-
getyczna, wznoszaca rece w rytm muzyki’; zastosowanie symboli graficznych
Q d to ekspresja mitosci do muzyki rockowej, szczegélnie w momentach kul-
minacyjnych koncertu.
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Podczas transmisji ,na zywo” (np. na Instagramie, Facebooku, TikToku)
emoji stuzg do zwiekszenia zaangazowania widzéw, zwtaszcza mtodszego poko-
lenia, cho¢ nie zawsze. Emocjonalne reakcje na koncert mozna przedstawic
w prezentacji multimedialnej: emoji & & oznaczajg, ze publicznoé¢ jest pod-
ekscytowana wystepem, emoji @J d wskazujg, ze utwor jest wyjagtkowo ener-
getyczny, emoji @ % oznaczajg z kolei oklaski i uznanie dla artysty. Zwiekszajgc
interakcje mtodych uzytkownikdéw, organizatorzy koncertu nierzadko zadaja py-
tania, typu: ,Jak Wam sie podoba nasza setlista? Napiszcie w komentarzu @,
jesli jest super!” lub ,Na jaki utwér czekacie najbardziej? Zareaguijcie &, jesli to
ten, ktory lubicie!”.

Rozpoznawanie aspektdw komunikacji mtodziezowych subkultur podczas
koncertu dostepne jest dzieki analizie emoji w komentarzach w mediach spo-
tecznosciowych. Organizatorzy na platformach koncertowych mogg otrzymacd
wtedy feedback (informacje zwrotng) na temat tego, jakie sg najbardziej ener-
getyczne momenty koncertu (np. @ ﬁ), czy sg chwile wywotujgce najwieksze
emocje (uzycie np. & éia), albo czy opinie zaznaczane przez mfodych stuchaczy
wskazujg najpopularniejsze utwory danego koncertu (np. @dl:él) Emoji two-
rzone po wydarzeniu muzycznym moga uwieczni¢ pamie¢ czy wspomnienie tych
chwil: emoji B /9 wskazuja na zdjecie z koncertu (kategoryzujg obraz), & &2
okreslajg pamiatka po ulubionym wystepie.

Jezyk emoji muzycznych jest szczegdlnie przydatny w edukacji (muzycznej)
i rozpoznawalny przez mtodsze pokolenie, ktéremu $wiat dostarcza wielu infor-
macji, a te trzeba przetworzyé i zrozumieé, aby mdc sie sprawnie komunikowad.
Emoji stanowig wiec aspekt nabywania umiejetnosci i zdolnosci odczytywania
znaczen o tematyce muzycznej, istotnych z punktu widzenia relacji interperso-
nalnych na réznych poziomach wiekowych. Ich emocjonalny oddzwiek w sferze
empatycznego odczytywania znaczerh symboli muzycznych, szczegélnie wsréd
0s6b wiekowo odmiennych, dotyczy nosnika przekazu i procesu nauczania tresci
zawartych w reprezentatywnych, zaprojektowanych graficznie znakach.

Przywofanie kontekstu muzycznego w odmiennych aspektach tematycznych
(np. edukacyjnym czy medidw spotecznosciowych) jawi sie jako nieuchronne ze
wzgledu na naturalne przenikanie aspektéw badawczych obydwu dziedzin — ko-
munikacji i jezyka oraz muzyki. Digitalizacja i dostep do muzyki online doprowa-
dzity do przemian w formach aktywnosci muzycznej o charakterze indywidual-
nym i zbiorowym, ktérych specyficzng formg pozostajg kompilacje list odtwarza-
nia za pomocy Spotify lub innych serwiséw streamingowych (Ng D.T.K.i in.,
2022; Cremata i Powell, 2017). Popularne obrazkowe pismo emoji zawtadneto
interaktywng komunikacjg mtodych uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych
— zainteresowanych tematyka muzyczng i doswiadczajacych muzyki w réznych
kontekstach. W zwigzku z tym pojawit sie trend wykorzystania podkategorii tzw.
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emoji muzycznych, ktére pozostajag podporzadkowane ogdlnej kategoryzacji
znakéw emoji. Ich prostota i elastyczno$¢ przekazu o charakterze muzycznym
sprawia, ze otrzymaty miano uniwersalnego jezyka w komunikacji o globalnym
zasiegu. Emoji, zaadaptowane do refleksji nad sposobami komunikacji w me-
diach spotecznosciowych, kryje sie w kalejdoskopie odniesien hipertekstowych
i ma forme informacji majacej charakter jezyka skrétu. Komunikacja online
w kontekscie jezykowym sprzyja w sieciowych kanatach przekazu (media spo-
tecznosciowe, pogawedki internetowe, komunikatory, chaty) (Grzenia, 2006)
opisom jezyka skrotowego, obrazujgcego tematyke muzyczng i autoryzuje formy
ekspresji emocjonalnej, prezentowane graficznie. Oméwienie zagadnienia emoji
muzycznych ma charakter obserwacyjny i opisowy, a gromadzenie danych na-
stgpito poprzez przejrzenie baz danych i wyszukiwanie informacji o emoji na réz-
nych platformach: np.: Emojitracker’ (https://www.emojitracker.com/), ranking
nastrojéow emoiji®, Emojiall (www.emojiall.com), Emojipedia (https://emojipe-
dia.org/), Emojihub (https://emojihub.org/), Emoijifinder (https://emoijifin-
der.com/music), Emojiterra (https://emojiterra.com/), dla ukazania znakdéw
emoji zmuzycznym kontekstem. Warto dodaé, ze w 2013 roku Matthew Rothen-
berg, haker z Brooklynu w Nowym Jorku, uruchomit witryne Emojitrackera, ktéra
w czasie rzeczywistym $ledzi napisany tweet zawierajgcy emoji. Do listopada
2017 roku $ledzono ponad 20 miliardéw tweetdw, ktérych wartosci rosty od
czasu uruchomienia Emojitracker (Kruszewska, 2023).

Znaki emoji sg bliskie uniwersalnemu jezykowi i przeniknety do kultury po-
pularnej na wiele sposobdw. Do najbardziej osobliwych zalicza sie: a) wersje
emoji piosenki amerykanskiej wokalistki Beyoncé Drunk in Love z 2014 roku,
b) interpretacje emoji powiesci Hermana Melville’a Moby Dick, zatytutowanego
Emoji Dick, ktora jest alegoryczng wyktadnia zmagan cztowieka z wtasnym lo-
sem, c) film The Emoji Movie (animowana komedia science fiction z 2017 roku,
Columbia Pictures Releasing), ktory uzyskat wynik 0% w serwisie ,Rotten Toma-
toes” i od tamtego czasu wzrdst do 8% (Prisco, 2018).

Emoji muzyczne — skréty i skrétowce muzyczne

Internet oferuje wiele mozliwosci komunikacji, z ktérych jedna dotyczy me-
diéw spotecznosciowych, rzadzgcych sie wtasnymi prawami. Dominujgcym jezy-
kiem komunikacji elektronicznej online — dynamicznej i nadal rozwijajgcej sie —
jest szybki, skrétowy przekaz (skrotowce, emotikony, emoji), przypominajacy je-

7 https://www.emojitracker.com/ — to platforma w Internecie, ktéra w czasie rzeczywistym po-
daje statystyki na temat wykorzystania emoji na Twitterze.
8 https://kt.ijs.si/data/Emoji_sentiment_ranking/
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zyk méwiony, a nie pisany. Przestanie i odbiér informacji wymagaja znajomosci
podstawowych regut, jakimi postuguje sie jezyk Internetu — nacechowany pro-
stotg i emocjonalnoscig, ktdéra w pospiechu omija zasady pisowni i unika dtugich
stéw czy tekstow — mozna je pokazac graficznie, przyspieszajac proces komuni-
kacji. Jezyk Internetu, obfitujgcy w lapidarnos$¢ i skrétowo$¢ w wiadomosciach
tekstowych, zawiera catg game skrotéw, nowych stéw, skrotowcéw, emotiko-
néw i emoji. Lapidarnosc¢ (lapidarus, czyli ‘dotyczacy kamieni’; inskrypcja na ka-
mieniu) stanowi podstawowg ceche wspotczesnych meméw, emoji i emotiko-
néw. Emoji, bedace obrazkami opatrzonymi lapidarnym tekstowym komenta-
rzem, nawigzujg do wydarzen i sytuacji, ktére angazujg sfere afektywng w ko-
munikacji online. Pozwalajg na wyrazenie subiektywnej opinii i emocjonalnego
stosunku uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych do réznych zjawisk, w tym
do tematyki audialno$ci. Komunikacja obrazkowa, znana od zarania dziejow (Pi-
gnatti, 2006), jest na tyle uniwersalna, ze mozliwa do odczytania, interpretacji
i zrozumienia przez ludzi pochodzacych z wielu réznych kregéw kulturowych.
Od czasu pierwszych wiadomosci tekstowych, ktérych twdrca byt Freidhelm
Hillebrandt z miedzynarodowego zespotu badawczego Groupe Special Mobile,
i przesyfania danych miedzy akademickimi osrodkami naukowymi w USA (Pu-
chata, 2009) — wiele sie zmienito. Potrzeba zawarcia w krétkim tekscie jak naj-
wiecej tresci i szczegdtéw zapoczatkowata i wymusita rewolucje w porozumie-
waniu sie uzytkownikéw Internetu. Rosngca atrakcyjnos¢ zwartych komunika-
tow, w postaci krotkich wiadomosci tekstowych (prostych w tresci i formie),
sktaniata do adaptacji w jezyku pisanym znakdéw graficznych. Ich osobliwym
przejawem staty sie emoji, wyrastajgce z tzw. emotikonéw (nazwy powstatej
z potaczenia stow emotion i icon), ktore wystepujg pod nazwami emotki, mordki
badz buzki. Wiadomo, ze pierwszy emotikon zostat wystany mailem w 1982 roku
i miat posta¢ usmiechnietej twarzy, czyli :-). Za , 0jca” emotikonéw uznaje sie
Scota Fahlmana —informatyka z Carnegie Mellon University w Pittsburghu, ktéry
stworzyt pierwszy zestaw emoji. Zaproponowat, zeby informacje w formie zartu
oznaczac piktogramem :-) (emotikon Zartu), tekst za$, ktdry nie jest zartem,
oznacza¢ znakiem :-(. Emotikony stuzgce do wyrazania emocji i nastroju
(,smutna” / ,wesota” twarz) powstajg z sekwencji znakow typograficznych. Naj-
czesciej przypominajq grymas twarzy lub skrét (XD — $miech). Podobna symbo-
lika piktograméw zostata wprowadzona przez Bruce’a Parello w Illinois (USA)
w systemie PLATO IV (1972), jednak nie byta uzywana powszechnie i pozosta-
wata w pobocznym nurcie rozwoju. W 1990 roku Microsoft opublikowat
czcionke Wingdings wymyslong przez Ch. Bigelowa i K. Holmesa, ktérg mozna
byto uzywaé do wysytania piktograméw w wiadomosciach tekstowych. Jednak
ograniczeniem byt fakt, ze mogty sie fadowac tylko na urzadzeniach z zainstalo-
wang czcionkg Wingdings. Kilka lat pdzniej Alcatel (1995) wprowadzit na rynek
telefon BC 600, w ktédrym ekran wyswietlat powitalny komunikat z cyfrowg
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»,buzka”. Z czasem kolejne firmy i ludzie wypuszczali na rynek zestawy emotiko-
néw, powiekszajace sie objetosciowo i zréznicowane graficznie (J-Phone, 1997,
Shigetaka Kurita, 1999).

Shigetaka Kurita czerpat do swych graficznych projektéw emoji inspiracje
z japoriskiej mangi i chifskich znakéw oraz piktograméw na znakach ulicznych®.
Odkad w 2010 roku Unicode zaczeto kodowaé emoji w standardzie Unicode
(2007-2014), zyskaty one na popularnosci i staty sie obecnie czescig kultury po-
pularnej na swiecie. Po miedzynarodowej standaryzacji zestawu okoto 700 zna-
kow uzycie emoji ,eksplodowato”, a firma Apple stworzyta wtasng klawiature
emoji do posiadanego systemu operacyjnego. W 2015 roku stownik oksfordzki
uznat emoji twarz ze fzami radosci za stowo roku, a dwa lata pdzniej (w 2017
roku) skrét XD (Smiech) wygrat w plebiscycie na Mtodziezowe Stowo Roku.
W tym samym roku (2017) Sony Pictures wyemitowato film The Emoji Movie,
w ktdrym postacie zostaty oparte na twarzach i grafikach emoji. W 2018 roku
powstat musical sceniczny Emojiland, w ktérym piktogramy posiadajg we-
wnetrzne zycie oraz wiasne urzeczywistnienie trudnosci i dramatyzmu.

Od pewnego czasu widoczny jest wptyw emoji na kulture, zwtaszcza w dzie-
dzinie projektowania i architektury, byty one nie tylko sitq napedowa dla Kurity
powotujgcego do istnienia wizualny zestaw o znaczeniu innowacji i wynalazku,
ale tez staty sie udziatem jezyka. Emotikony to tekstowe przedstawienie twarzy
i emocji, reprezentowanych przez znaki klawiaturowe (interpunkcyjne, litery, cy-
fry), a takze oznaczenia w formie matych obrazkowych ikon. Piktogramy te ewo-
luowaty wraz z rozwojem technologii i pomystowoscig uzytkownikéw mediéw
spotecznosciowych, przyjmujgc wiele kombinacji i rozszerzajac pola znacze-
niowe. Obecnie uzywane emoji o z6ttej twarzy wyewoluowaty z innych zesta-
woéw emotikondw i nie mozna ich taczy¢ z twdrczoscig S. Kurity.

Emotikony mogg stanowi¢ swoiste uzupetnienie okreslonej wiadomosci
badz zastepowad znakiem graficznym dtugi opis. Piktogramy staty sie technolo-
gicznym wynalazkiem, ktéry czerpie z dziedziny designu (w 1963 roku Harvey
Ball stworzyt buzke z z6ttg twarza, ktdra stata sie obecna w muzyce, sztuce i fil-
mie, w 1976 roku Milton Glasner zaprojektowat czerwone serce). Aktualnie staty
sie normg w rozmowach tekstowych i w komunikacji za posrednictwem Inter-
netu. Bez nich rozmowy wydajg sie bezbarwne, suche i pozbawione emocji.

Rozwdj technologii przesytania wiadomosci online i kreatywnos¢ uzytkowni-
kéw pozwolity na realizacje form posrednich miedzy emotikonami a emoji, czyli
tzw. emotikondw japorskich (nazywanych mangowymi), bedacych swoistymi
znakami tekstowymi (Zaradna, 2019). Emoji staty sie kolejnym poziomem gra-
ficznego przekazu uczué i wiadomosci — wywodzgcym sie z emotikondéw i beda-
cym ich graficznym przedstawieniem. Obejmuja nie tylko tzw. buzki — mozna je
klasyfikowa¢ wedtug wieleu tematycznych kryteriéw.

°  https://en.wikipedia.org/wiki/Emoji [dostep: 24.10.2024].
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Termin emoji mozna definiowac jako zestaw standaryzowanych (lub niestan-
daryzowanych), niewielkich, uprzednio przygotowanych znakéw typograficz-
nych i piktogramoéw, kategoryzowanych wedtug watkéw tematycznych, ktére
wystepuja jako skrétowy jezyk Internetu (przypominajac dgzeniem do ekonomi-
zacji wypowiedzi jezyk moéwiony) — stuzgcy uzytkownikom do interaktywnej
i emocjonalnej komunikacji online o charakterze nieformalnym w sieci Internet,
w mediach spoteczno$ciowych, komunikatorach, na wirtualnych platformach
(streamingowych, radiowych, itp.), aplikacjach mobilnych i komputerowych.
Emoji sg minimalistycznymi znakami graficznymi, wprowadzanymi do $wiata
online z poziomu klawiatury komputera, ktérych adekwatny dobér i zastosowa-
nie w metatagach jest istotnym elementem pracy nad zwiekszaniem skuteczno-
$cii maksymalizacjg wypracowanych efektéw strategii SEO'°. Emoji umieszczone
jako znaczniki sekcji strony umozliwiajg zwiekszenie wynikéw wyszukiwania, ale
pod warunkiem potgczenia z nig pod wzgledem tematycznym lub neutralnym
(Karcz-Czajkowska i Glinkowska, b.d.). Jako zjawisko dynamiczne ewoluujg w so-
cial mediach, postach i komentarzach, przyjmujac nowe postacie i sytuujgc sie
w réznych grupach tematycznych (np. obiekty, symbole, pogoda, miejsca, mu-
zyka) na urzadzeniach teleinformatycznych. Emoji moga przyjmowac graficzng
postac¢ serduszek, usmiechu, mrugniecia okiem, drzewa, napoju. W przypadku
emoji muzycznych — gotowych graficznych piktograméw, mozliwych do wybra-
nia z bibliotek oferowanych przez witryny internetowe i komunikatory w postaci
symboliiobiektow (np. nutek, instrumentu, nazw notacji muzycznej, mikrofonu)
— mozna do przekazu dodaé kontekst emocjonalny, jaki bywa zwigzany z mu-
zyka. Inna definicja podaje, ze znaki emoji mogg stanowi¢ uniwersalny kod se-
miotyczny, odpowiadajgcy na ubytki znaczern w komunikacji miedzykulturowej
(Sliwiriska, 2019). Mogg uzupetnia¢ i kompensowac zanikajgce w czasach trans-
formacji cyfrowej kompetencje porozumiewania sie.

Emotikony, przekazywane w wersjach obrazkowych jako emoji, zdomino-
waty rozmowy lub wiadomosci w mediach spotecznosciowych. W aplikacjach
smartfonéw i algorytmach programéw spotecznosciowych automatycznie
i w sposéb niezauwazalny dla odbiorcéw zmieniajg sie z typowych emotikonéw
w emoji— znajdujgce sie w zestawach tematycznych, odnoszacych sie do zjawisk
i wszystkiego, co nas otacza. Emoji sg uzywane podobnie jak emotikony, istniejgc
w réznych podkategoriach ogdlnej klasyfikacji. Najczesciej zawierajg sie w gru-
pach tematycznych, okreslanych jako: ,usmiechy i emocje”, ,ludzie i ciato”,
»przedmioty”, ,,podrdze i miejsca”, ,flagi”, ,pogoda”, ,zwierzeta i natura”, ,ak-
tywnosci”, ,,symbole”, ,jedzenie i picie”, w niektérych rysunkach elektronicz-
nych. Stosowane w sytuacjach nieformalnych (w prywatnej korespondencji) do

10 SEO - to kompleksowy plan zbudowania strony internetowej oraz jej rozwoju poprzez rozbu-
dowe tresci uwzgledniajgcej potrzeby klienta, ktory wigze sie z pozycjonowaniem stron.
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wyrazania emocji i krétkich, zwieztych wiadomosci — emotikony i emoji sg prze-
jawem jezyka ekspres;ji, ktéry formga graficzng zastepuje jezyk werbalny. Znane
i wielkie firmy technologiczne, jak Apple, Huawei, Xiaomi, Samsung, Facebook,
Google czy Microsoft — wspotpracujg nad ujednoliceniem jezyka emoji, co
w 2010 roku przyniosto wprowadzenie standardu Unicode.

Emoji jako jezyk piktogramu osadzony w tekscie wiadomosci elektronicz-
nych i na stronach internetowych, majacy swoja skfadnie, semantyke i pragma-
tyke, stanowi cze$¢ zdania, interpunkgcji, ekspresji uczué i mysli, jaka stosujg uzyt-
kownicy mediéw spotecznosciowych. Zjawisko emoji mozna rozumieé w dwojaki
sposéb, umozliwiajgc dwa kierunki interpretacji: a) jezyk emoji jako ,spoteczna
instytucja emoji”, reprezentujgca gramatyke jezyka w mediach spoteczno$cio-
wych, b) zaktualizowany przejaw funkcji jezyka emotikonéw uwzgledniajgcy
aspekt, wystepujacy na poziomach: syntaktycznym, semantycznym, semiotycz-
nym i pragmatycznym (Arafah i Hasyim, 2019).

Zwizualizowany i zakodowany aspekt emoji muzycznego odnosi sie do re-
fleksji nad doswiadczaniem aspektu audialnego w cyberprzestrzeni. Medium,
ktdre pozwala na szybka, interaktywng i lapidarng informacje zwrotng w komu-
nikacji, staje sie nosnikiem internetowego funkcjonowania kultur na platfor-
mach stosujacych ikony emoji — emoji muzyczne w interakcji. Cztonkowie spo-
tecznego $wiata bazujg na jezyku interakcji, ktérego tres¢ jest zasobem wiedzy
o wielu watkach tematycznych, takze muzycznych. Muzyka, majac w sobie natu-
ralny kontekst kulturowy (takze kultury symbolicznej), jest nosnikiem okreslo-
nych znaczen i przekazuje tresci, wspéttworzac wokot siebie sie¢ wiezi spotecz-
nych, pozostajgcych w interakcji. Jako zjawisko kulturowe i kulturotwdércze mu-
zyka jest uwiktana w proces dynamicznych przemian spoteczno-kulturowych
i technologicznych, ktdre postuguja sie komunikacjg online na ptaszczyznie jezy-
kowej i ilustracyjno-emocjonalnej w formie znakéw emoji. Odbiér tresci w Inter-
necie ma odniesienia do muzyki i jest jednym z przejawdw rozpoznawania nie
tylko samych zjawisk audialno-akustycznych, ale tez pewnych form ,,zywej” dzia-
falnosci artystycznej i aktywnosci tworczej, ktéra moze znalezé sie w kregu prze-
kazu online w kontekscie doznan wizualnych (ikona emoji). Jezykowo-wizualna
tkanka emocjonalnego przekazu online (znak emoji) w kontek$cie muzycznym
jest przestrzenia dla proceséw, na podstawie ktérych mozna konstruowa¢ od-
wotanie sie do doswiadczen komunikacyjnych z waznym kodem interpretacyj-
nym, regulujgcym odbidr tresci ikoniczno-muzycznych w $wiecie wirtualnym.

W dobie komunikacji cyfrowej, emoji —w formie graficznych ikon — stato sie
przedmiotem odrebnego sposobu korzystania przez rézne pokolenia, zwtaszcza
ludzi mtodych (milenialsi i pokolenie Z). Zgodnie w doniesieniami raportu , The
National News” milenialsi maja prostsze podejscie do emoji, trzymajac sie zwy-
kle klasycznych i powszechnie rozpoznawalnych symboli (do przekazywania
emocji). Osoby z grupy wiekowej milenialséw uwazajg emoji za alternatywne
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narzedzie przekazywania sygnatéw niewerbalnych, uzywajac ich, by tekst stat sie
dla odbiorcy bardziej przyjazny. Przypuszcza sie, ze emoji dodane do tekstu prze-
kazujg wiecej emocji, mogg rozjasni¢ sytuacje lub zatagodzi¢ negatywny czy
trudny przekaz oraz mogg by¢ — po prostu — zabawne. W 2020 roku do grupy
najczesciej uzywanych emoji na Twitterze nalezaty nastepujgce piktogramy:
twarz zalana fzami radosci B, gtosno ptaczgca twarz @, btagajgca twarz ,
czerwone serce ¥, tarzamy sie po podfodze ze smiechu @, réza W, ztamane
serce ®11, W 2022 roku pandemia koronowirusa zmienita nie tylko $wiat, ale tez
sposoby korzystania z emoji — nastgpit wzrost uzycia emoji o tematyce medycz-
nej (z maseczka) ©:. W 2023 roku ,,World Emoji Awards” wykazat 10 najpopular-
niejszych emoji na Twitterze (réZowe serce, drzqca twarz, jasnoniebieskie serce,
szare serce, skrzydfo, meduza, osiot, Khanda, czarny ptak, ges). Wéréd popular-
nych emoji w 2023 roku pojawiaja sie takze emoji muzyczne: & ogieri — przed-
stawiany jako czerwony, pomarariczowy i 26tty migoczacy ptomieri'2. Powszech-
nie uzywany jako metaforyczne wyrazenie zwigzane z ogniem, w slangu hot
(atrakeyjny) i lit (doskonaty). Symbol & ognia zyskat popularno$¢ juz w 2010
roku, stajac sie uniwersalnym symbolem wysokiej temperatury — przypisanej ga-
tunkowi muzycznemu o nazwie hip-hop; w 2020 roku do zestawu Emoji 13.1 do-
dano emotikon serce w ogniu (ang. Heart on Fire), ktéry wystepuje jako sekwen-
cja taczaca serce i ogien® & na okreélenie silnych emocji, namietnych form mi-
tosci lub pozadania wzgledem kogos lub czegos. Sg wyswietlane pojedynczo jako
emoiji serce ®i ogieri O na obstugiwanych platformach, pojawiajgc sie w kon-
tekscie muzycznym: ulubionego gatunku muzyki (hip-hop, rap, pop, rock, heavy-
metal), piosenki i ulubionego wokalisty, muzyka instrumentalisty, itp.** Emoji
nuta muzyczna (ang. Musical Note ) § moze oznacza¢ tekst piosenki lub inne
tematy zwigzane z muzyka. Wyswietla sie jako dwie 6semki (quavers) potaczone
belka. Pojedyncza 6semka (quaver) byta wczesniej uzywana w projektach emoji
Microsoftu i Google’a. W 2024 roku dodano emoji harfa.

Wydawato sie, ze pismo obrazkowe juz odeszto w niepamieé, wyparte przez
alfabet i nowoczesne formy komunikacji, a jednak wspétczesnie powraca jako
trend do wyrazania emocjonalnosci m.in. w kontekscie muzyki. Emotikonami
i emoji zapisywane sg nazwy i wersy piosenek, piktogramem mozna kojarzy¢
i rozpoznawac konkretng piosenke. Dawniej uzywano w tym celu najpierw dwu-
kropkéw, nawiaséw, mysinikdw, a wspdtczesnie — niewyobrazalny wydaje sie
Swiat komunikacji online bez barwnych emoji. Obecnie, w kontekscie muzycz-
nym, mozna sprawdzi¢ swojg wiedze muzyczng. Fani muzyki kodujg i rozszyfro-

11 https://www.thenationalnews.com/arts/what-do-emojis-mean-how-millennials-and-gen-z-
use-them-very-differently-1.1183746 [dostep: 24.02.2024].

12 https://emojipedia.org/fire [dostep: 26.02.2024].

13 https://emojipedia.org/heart-on-fire [dostep: 26.02.2024].
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wujg sekwencje i pojedyncze emoji w oparciu o tytuty najbardziej znanych i po-
pularnych piosenek z obszaru muzyki rozrywkowej, soundtrackéw. Rozpozna-
wanie tytutéw piosenek ukrytych pod obrazkami emoji stato sie forma rozrywki,
jaka jest dostepna w serwisach radiowych (Emoji Challenge! Jaka to piosenka?
w radiu ESKA4, RadioX). Przeplatanie komunikatu znakiem graficznym upraszcza
i uprzyjemnia przekaz, zwtaszcza w przypadku ulubionej i znanej piosenki. Po-
wstata pierwsza i najwieksza platforma o nazwie ,Emoji-Song”, ktéra zawiera
tytuly piosenek przedstawione za pomocg jednego lub wiecej emoji, czy tzw.
emojigraméw. W 2024 roku kategoria piosenki angielskiej zawierata ponad 3050
utwordw, zebranych z 10 dekad, ktére posortowano wedtug pierwszych ich liter.
»EMoji-Song” zawiera réwniez oddzielng kategorie dotyczacg muzyki klasycznej,
w ktdrej obecnych jest 88 utworéw®.

Istnienie baz i zasobdw regularnie wzbogacanych o nowe emoji piosenek do-
tyka problematyki uzywania emoji w tytutach utworéw (cho¢ sg standaryzo-
wane przez konsorcjum Unicode i w miare uniwersalne na réznych systemach
operacyjnych). Nagrania przesytane (zwtaszcza w obszarze muzyki niezaleznej)
na réznych platformach streamingowych i pobierania danych moga generowac
problemy nie tylko interpretacyjne, ale réwniez istotne z uwagi na okreslone
grupy uzytkownikéw: niestyszacych, niedowidzacych czy dyslektykédw. Nad-
mierne naginanie regut typograficznych moze powodowac zamieszanie wokot
zagadnienia wlasciwej semantyki i interpretacji emoji i emoji muzycznych, re-
prezentujgcych znane piosenki i wokalistéw. Sytuacje komplikuje fakt, ze istniejg
réznice w ich renderowaniu na réznych platformach, ponadto sg postrzegane
inaczej zaleznie od ptci (Baron, 2004) oraz mogg podlega¢ wahaniom czasowym
—Unocode rokrocznie dodaje do swoich zasobdw nowe emoji, ktérych znaczenia
mogqy ewoluowac z biegiem czasu.

Obecnie funkcjonuje kilka platform, czytelnych dla maszyn, ktére zawierajg in-
wentarz znaczen emoiji (faczace reprezentcje emoiji Unicode z ich angielskimi zna-
czeniami wyodrebnionymi z sieci): ,,EmojiNet” z aplikacjg internetowg API REST jako
otwarta ustuga z interfejsem do przegladania zbioru danych (Wijeratne i in., 2017),
L,Emojipedia” (http://emojpedia.org), ,Emoijiall” (http://emojiall.com), ,Emoji-
Song” (https://www.emoji-songs.com), ,,Emojidb” (https://www.emojidb.org),
»EMOjiDB” w wersji beta, i wiele innych. Sztuczna inteligencja (Al) moze wygenero-
wac z Al. Emoji Generator w serwisie ,,www.emojis.sh” — wedtug kluczowych stéw
»music emoji” —ok. 1 979 784 emoji ze znaczeniem muzycznym.

14 https://www.eska.pl/news/czy-rozpoznasz-piosenki-po-samych-emoji-aa-3msa-GvMi-
LPTK.html [dostep: 26.02.2024].
15 https://www.emoji-songs.com/en/home/ [dostep: 26.02.2024].
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Emoji w uzyciu tytandéw technologii muzycznych i wybranych
artystow

Muzyka zapewnia cztowiekowi sposoby porozumienia i rozwijania wiasnej
tozsamosci, taczenia sie z innymi o podobnych zainteresowaniach i doswiadcze-
niach, uczestniczy wiec w procesach tworzenia tozsamosci kulturowej. Spofecz-
nos¢ akustyczna / muzyczna (termin Kay K. Shelemay) i muzyczne swiaty (termin
Ruth Finnegan) (za: Erlmann, 1998) rozwijajg wtasne normy i formy komunikacji
cyfrowej z elementem emoji. Emoji i muzyke faczy wzgledna uniwersalnos¢ je-
zyka. Stad ich przychylna inkluzja w mediach spotecznoséciowych, na playlistach
czy strategiach wyszukiwarek internetowych. Wraz ze wzrostem popularnosci
emoji, rowniez w aspekcie opisywania muzyki, nastepuje wiaczanie znakéw gra-
ficznych do dziatan o charakterze kulturowym. Kulturowy aspekt emoji i muzyki
dotyczy przede wszystkim adoptowania emoji do strategii marketingowych wiel-
kich firm (Spotify, Pandora), ktére opierajg wtasne istnienie i rozwdj na techno-
logiach muzycznych — tworzac swoistg kulture wokét zainteresowania i fascyna-
cji emoji. Pandora uruchomita kampanie marketingowg zachecajgcg stuchaczy
do zamieszczania na Twitterze emoji z hasztagiem SoundLike (by otrzymac infor-
macje o kompatybilnej stacji: tweet %@ przywota stacje Beyoncé Pandora). Spo-
tify stara sie badac relacje taczaca emoji z muzyka na swojej witrynie streamin-
gowej, liczacej ok. 35 milionéw playlist, w ktérych zawarte jest przynajmniej
jedno emoji. Spotify do analizy danych zwigzanych z emoji i muzyky zaangazo-
wato firme Tableau, ktdra zebrata ok. 5000 nazwisk najpopularniejszych arty-
stow Spotify korzystajgcych z emoji.

Do wspomnianych tytantéw technologii muzycznych dotgczyto Apple Music,
ktore dokonato kategoryzacji swoich playlist wedtug uzycia emoji, opatrujgc po-
zyskane dane mianem Aktywnosci i nastroje. Playlisty w Apple Music analizujg
reakcje uzytkownikéw na muzyke za pomocg emoji. Mogg oni nie tylko wybrac
animowane emoji do utworéw dodanych do udostepnionej listy odtwarzania,
ale réwniez za ich pomocg zapamietaé i przekazad innym swoje uczucia. Na liscie
odtwarzania mozna tez zobaczy¢ reakcje wszystkich odbiorcow muzyki z emoji
obok nazwy utworu. Symbol € identyfikuje najczesciej zespot bro-pop The Cha-
insmokers w playlistach Spotify. Symbol @ ognia zyskat popularnos$é, od 2010
roku stajgc sie uniwersalnym symbolem statusu wysokiej temperatury — przypi-
sanej gatunkowi muzycznemu o nazwie hip-hop. Wyszukiwarki moga zidentyfi-
kowa¢ po nazwie hip-hop stuchaczy playlist Pandory (New Hip Hop), Spotify
(Fresh Finds: Fire Emoji), a takze Drake’a, Snapchat’a (Snapstreak) pod wzgledem
demograficznym — przez rozpoznanie mtodszych odbiorcéw.

Artysci muszg podgza¢ za nieustannie rewolucjonizujgcym sie przemystem
muzycznym, tworzg wiec i dopasowujg sie do innowacyjnych strategii pozwala-
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jacych im wyrdznic sie i zaakcentowaé swojg obecnos¢ w sieci Internet. Jednym
ze sposobow jest Swiat muzycznych symboli typu emoji, ktére udostepniajg mu-
zyczne platformy streamingowe. Symbole muzyczne odnoszg sie w tym przy-
padku do uzycia specjalnych znakéw, symboli i czcionek w nazwie artysty, w ty-
tutach albuméw i utworéw. Jako element wizualny emoji przykuwajg uwage stu-
chaczy przegladajacych katalogi muzyczne i playlisty. Uzyte w ten sposoéb, zwiek-
szajg potencjalng rozpoznawalno$¢ w krajobrazie muzycznym, ktéry wcigz ewo-
luuje. Przyktadem jest emoji Love Symbol Prince’a, czy chocéby uzycie unikalnych
symboli przez Deadmau5, a takze stylizowana typografia uwidoczniona na
okfadkach albuméw muzycznych (np. Kid A Radiohead)®. Wielu wykonawcéw
siega po emoji na rézne sposoby, wykorzystujac je jako materiat do aktywnosci
autopromocyjnej w zakresie identyfikacji gatunku muzycznego, ktérego sg re-
prezentantem w muzyce popularnej (rap — raper z Chicago stosuje symbol emoji
ptomien na Twitterze). Za pomocga zestawu serii obrazéw i skrétéw w postaci
emoji skraca sie czas tworzenia przekazu w komunikacji elektronicznej (Schmidt,
2017). W celu maksymalizacji obecnosci online na platformach streamingowych
artysci uzywajg emoji jako kluczowego narzedzia symbolizacji do optymalizowa-
nia swej obecnosci i prezentowania wiasnej twdrczosci potencjalnym stucha-
czom. Dziatania tego rodzaju (ikony emoji) obejmujg np. katalog muzyczny,
liczbe obserwujgcych, playlisty, statystyki odstuchan.

Ciekawym watkiem pozostaje sposdb uzycia emoji w interakcji z tekstem
w postach promocyjnych formatowanych przez muzykéw na Twitterze, ktory
opisuja w projekcie badawczym Radan Martinec i Andrew Salway (2005). Z ana-
lizy zebranego materiatu wynika, ze w relacji logiczno-semantycznej i w relacji
obraz—tekst muzycy podporzadkowujg emoji tekstowi.

Emoji, w tym emoji muzyczne, dostarczajg gtdéwnie informacji, ktérych nie
mozna odnalez¢ w tekscie pisanym — sg nimi uczucia. Znaki emoji bywajg uzy-
wane do symbolizowania wydarzenia muzycznego lub promocyjnego w poscie,
jak cho¢by emoji gitary stosowane do promocji koncertu. Muzycy wykonujacy
muzyke religijng sg sktonni do uzywania emoji w celu dostarczania dodatkowych
informacji o sobie, takich jak uczucia i ekspresja emocji. Z kolei muzycy rockowi
(zespoty: Metallica, Gorillaz, Bon Jovi) stosujg emoji gtéwnie w celach informa-
cyjno-organizacyjnych (miejsce, czas, data wydarzenia muzycznego, ile dni po-
zostaje do rozpoczecia wydarzenia, itp.).

Gusta muzyczne pozostajg w centrum zainteresowania firm muzycznych,
wykorzystujacych technologie i sektor ustug strumieniowego przesytania mu-
zyki. Wchodzac w interakcje z mediami internetowymi, uzytkownicy platform
strumieniowego przesyfania danych (np. Pandora Internet Radio i jego Music

16 https://www.soundon.global/seo/forum/symbols-musical-spotify-artistas?lang=en [do-
step: 29.02.2024].
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Genome Project) dostarczajg branzom medialnym szczegétowe dane konsu-
mentow, ktére pozwalajg na precyzyjne targetowanie i personalizacje tresci me-
dialnych. W programie Music Genome Pandora klasyfikuje muzyke wedtug cech
muzycznych, tzw. gendw, ktére moga obejmowad np.: pteé $piewajacego wyko-
nawcy, tempo refrenu, poziom znieksztatcen na gitarze elektrycznej, muzyke
i glos wokalny wystepujgcy w tle. Konstruujgc genom muzyczny, Pandora gro-
madzi na wiasny uzytek informacje o spersonalizowanych gustach jednostko-
wego stuchacza, potrzebne dla systemu rekomendacji muzycznych, a nie stricte
dane muzyczne. Z kolei na platformie Discover Weekly przeznaczonej dla uzyt-
kownikédw Spotify wykorzystywane jest oprogramowanie do analizy, przetwa-
rzania i klasyfikacji muzyki (przez firme The Echo Nest) wedtug wielu czynnikéw
akustycznych, takich jak: wysokos¢ dzwieku, tempo czy tanecznos$¢ (Prey, 2018).
W cyfrowej epoce strumieniowego przesytania muzyki, Spotify — jako platforma
udostepniania i poznawania szerokiej gamy utwordéw, albuméw i list odtwarza-
nia —korzysta z emoji (np. ikony serca Il czy mikrofonu ), ktére pomagajg uzyt-
kownikom okresli¢ swoje gusta muzyczne, a samej firmie Spotify — personalizo-
wac rekomendacje muzyczne na podstawie preferencji stuchacza. Serwis Apple
Music na iPhone’ach i komputerach Mac uzywa symbolu nieskoriczonosé¢, zeby
wskazac funkcje automatycznego odtwarzania.

W 2021 roku zauwazono pewien problem, wskazujac, ze tytuty piosenek na
witrynie Coldplay z emotikonami mogg zawieraé btedne informacje w ustugach
strumieniowego przesytania muzyki. Alboum Music Of The Spheres wydany przez
Apple Music zawierat utwory, ktérych tytuty byty kodowane (w Unicode) wytgcz-
nie za pomocg emoji. Utwdr 1. byt reprezentowany przez emoji pierscieniowa
planeta (Ringed Planet), utwor 4. — przez znak bfyszczgce btyski iskier (Sparkles),
utwor 6. — przez emoji czerwone serce (Red Heart), utwoér 9. — przez emoji glob
pokazujgcy Ameryke (Globe Showing Americas), utwér 11, — przez znak nieskon-
czonos¢ (Infinity). Okazato sie, ze w serwisach strumieniowego przesytania da-
nych utwory z albumu Apple Music byty widoczne w nomenklaturze Unicode za-
miast graficznej postaci emoji — byty podobne do prawdziwych tytutéw, ale
w rzeczywistosci btedne (Rossignol, 2021).

Podsumowanie

Nowoczesne technologie cyfrowe zmienity podejscie do paradygmatu ucze-
nia sie z wykorzystaniem emoji muzycznych w edukacji (muzycznej / ogélnej) na
réznych poziomach. Komunikacja za pomocg muzycznych piktograméw w edu-
kacji medialnej stanowi niestandardowy sposéb na zaangazowanie uczniow
w nauke o muzyce i ksztattowanie rozwoju ich umiejetnosci komunikacyjnych.
Emoji, jako nowoczesne narzedzie wyrazu, mogg wspieraé procesy uczenia sie
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w sposob kreatywny, interaktywny i zgodny z nowymi mediami, z jakimi mtode
pokolenie styka sie na co dzien. Uzycie emoji w edukacji medialnej pozwala nie
tylko na wzbogacenie wiedzy o muzyce, ale takze na rozwdj kompetencji cyfro-
wych i kulturowych, ktére sg niezbedne w dzisiejszym Swiecie. Wspotczesnie ist-
niejace zjawisko emoji i jego podgatunku — emoji muzycznego, jako wytworéw
kultury, odpowiada na potrzeby ekspresji i lapidarnej komunikacji miedzyludz-
kiej w $wiecie cyfrowym. Ma ono charakter amorficzny, jest trudne do uchwy-
cenia w dtuzszym okresie z uwagi na zmieniajaca sie rzeczywisto$¢ w Internecie,
ktdry podaza za nowinkami technologicznymi. Istotny jest rowniez fakt ewolucji
w obrebie samego zjawiska emoji. Wizualny aspekt stanowi reprezentacje wielu
tematow i zagadnien, wystepujgcych w mediach spotecznosciowych i $wiecie cy-
frowym, ktéry dotyczy przestrzeni muzycznej. Wykreowane wzory zachowan
w Swiecie cyfrowym, zwigzane z uzywaniem emoji i/lub emoji muzycznych, skfa-
niajg do refleksji nad pytaniem o granice opisywanych praktyk w komunikacji
cyfrowej, jakie sg przenoszone do praktyki muzycznej. Wykluczenie cyfrowe
staje sie problematyczne, dotyczy bowiem nie tylko $wiata technologii i jego
mozliwosci, ale i redukuje sporg cze$¢ spoteczeristwa z mozliwosci dzielenia sie
w ikonosferze graficznym skrotem w formie emoji, odnoszonego do popularnej
i w wiekszosci lubianej dziedziny wiedzy i praktyki, jakg jest muzyka i obszary
z nig zwigzane.
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Musical emoji as a medium of communication
in social media and media education

Abstract

This article attempts to discuss the issue of emoji, taking into account the musical context.
A brief consideration of the importance of emoji in contemporary communication and culture is
presented, emphasising the communicative role of musical emoji in media education and social
media. The genesis of the emergence of emoji icons in a society co-created in the virtual world by
a young generation using digital technologies and social media was mentioned. Examples were
given of the use of selected emoji in musical contexts and musical phenomena emerging in media
and digital spaces. The issue of media education of emoji users was mentioned, addressing the
perception of emoji as a medium for emotional communication. Examples of musical emoji in the
use of music technology titans and selected artists are also briefly described.

Keywords: emoji, music emoji, social media, (emotional) communication, media education.



