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Polskich trawelebrytow podroz w miejscu, czyli
0 przekraczaniu granic kulturowych i jego
edukacyjnych konsekwencjach na przykladzie
programu ,,Azja Express”

Streszczenie

Celem artykutu jest przedstawienie w ujgciu antropologicznym i pedagogicznym reality show
»Azja Express” (TVN, 2016), jako przyktadu mediow ,,naruszajacych” kulturowa i fizyczna prze-
strzen ,,innego” przez zachodnich nie-mieszkancoéw. Tekst opiera si¢ na wstgpnych ustaleniach
z dokonanej analizy tresci epizodow pierwszej polskiej wersji tego programu, ukazujac sposoby,
w jakich spotkania z ,,inno$cia”, w tym przypadku z rdzennymi spotecznosciami, sa konceptuali-
zowane przez uczestnikow i ukazane przez producentow tego reality show. Na podstawie prze-
prowadzonych badan autorki stwierdzily, ze sposoby prezentacji odmiennosci, ktore zostaty uka-
zane w programie, wzmacniaja ,,orientalizacj¢” kontekstu lokalnego poprzez reprodukcje konkret-
nych wzorcoOw spotkar z innosciq wystepujacych u zawodnikéw. Dlatego taka forma programu
telewizyjnego jest sposobem autoprezentacji ,trawelebrytow”, ktorzy przemierzaja autostopem
kraje Globalnego Potudnia. Ich kontakty z rdzenng kultura traktowane sa bardziej jako ,,plan fil-
mowy” niz mozliwo$¢ zaistnienia migdzykulturowego dialogu i uczenia sig¢. Wnioski te wskazuja
na potrzebg budowania kompetencji migdzykulturowych i medialnych wérdd telewidzow.

Stowa kluczowe: trawelebryci, granice kulturowe, ,,Azja Express”.

[...] Cowiek bezustannie pozostaje w kontaktach z obcymi. Poniewaz zasieg jego kontak-
tow znacznie si¢ zwigkszyt, koniecznoscia stalo si¢ rozszerzenie wiasnej kultury, a mozna to
uczyni¢ jedynie przez ujawnienie regul, wedtug ktorych ona funkcjonuje (Hall, 1984, s. 7).

Otaczajaca nas przestrzen kulturowa wypelniona jest przez reprezentacje,
ktérych nadawca i adresatem staja si¢ najczesciej cztonkowie spotecznosci do-
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minujacej. W zwiazku z tym, zarowno w przestrzeni publicznej, jak i w $rod-
kach masowego komunikowania przewazaja przekazy ukazujace kategorie kul-
turowe bliskie masowemu odbiorcy. Jak zamierzamy pokaza¢ w niniejszym
tekscie, obecne w mediach prezentacje szeroko rozumianej innosci nie zawsze
posiadaja zdolnos¢ do przerwania procesu homogenizacji i reprodukcji wzorcow
obecnych w danej kulturze. Co wigcej, nierzadko przyczyniaja si¢ do ich utrwa-
lenia i zasklepiania. Jest to proces interesujacy poznawczo, zwazywszy na fakt,
iz w ostatnich latach mamy do czynienia z rosnacym ,,ujawnianiem si¢” rdznic,
a takze dazeniem pewnych grup do podkreslania kulturowych odmienno$ci.
Tego rodzaju tematyka coraz czesciej pojawia si¢ w audycjach radiowych, pro-
gramach telewizyjnych, uobecnia si¢ rOwniez w przestrzeni wirtualne;j.
Wspblezesnie nie sposdb podejmowaé namystu nad zyciem i wyborami jed-
nostek, w ktorym akcentuje si¢ wyltacznie aspekty ich funkcjonowania w ,,sferze
offline” (zob. Zdrodowska, 2013, s. 6). Znaczenie procesu socjalizacji dokonu-
jacego si¢ za posrednictwem mediow opisywano w wielu publikacjach z dzie-
dziny nauk spotecznych (Ejsmont, Kosmalska, 2005; Gajda, 2010; Goban-Klas,
Jezinski, 2009 i in.). Zwraca si¢ w nich uwagg, iz towarzysza im wazne ,,0k0-
licznosci”, ktore znacznie wykraczaja poza ich instytucjonalny wymiar. W tym
ujeciu rola 0sob odpowiedzialnych za realizacje proceséw edukacyjnych powin-
no stawac si¢ rozpoznawanie ujawniajacych si¢ na ich gruncie, czesto bezposred-
nio niedostgpnych uzytkownikom mediow, znaczen popularnych (kon)tekstow
kultury. Dotyczy to takze zyskujacej na znaczeniu kwestii reprezentacji obecnej
w mediach réznorodnosci kulturowej (Adamowski, Jaskiernia, 2014). W zwiazku
z tym widoczny staje si¢ wzrost roli refleksji dotyczacej tresci programow ukazu-
jacych ,,inny”, ,,obcy” lub ,,egzotyczny” kontekst kulturowy. Na potrzeby tego
tekstu za interesujace uznaly$Smy ukazanie konsekwencji ,,wkroczenia” ,,nie-
mieszkancow” danego obszaru kulturowego w ,,obca” przestrzen, czego egzempli-
fikacja moze by¢ popularny program ,,Azja Express” (TVN, 2016)". W artykule
przedstawimy wnioski pochodzace ze wstepnej analizy tresci odcinkow pierwszej
polskiej edycji tego reality show. Skoncentrujemy si¢ szczegolnie na watkach
ukazujacych aspekt kontaktow uczestnikow programu podejmowanych z przed-
stawicielami odmiennej kultury i ich indywidualne oraz spoteczne konsekwencje.

Od wielokulturowosci do (post)turystyki

W celu przyblizenia zagadnien obecnych w tym tekscie, ponizej zaprezentu-
jemy najistotniejsze pojecia zwiazane z subdyscypling pedagogiki — pedagogika

1 Odcinki pierwszej edycji tego programu zostaly wyemitowane jesienia 2016 r., druga seria

zostala wlaczona w jesienng ,ramowke” TVN w 2017 r., zob. http://azjaexpress.tvn.pl/
aktualnosci,3301,n/uczestnicy-drugiej-edycji-azja-express,227195.html?contentstream [dostep: 1.06.
2017].
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migdzykulturowa. Naleza do nich szczegdlnie: wielokulturowos¢, miedzykul-
turowo$é, edukacja miedzykulturowa oraz miedzykulturowe uczenie sie.
W dalszej czg$ci zaprezentujemy rowniez opis zjawiska (post)turystyki i towa-
rzyszacych jej wspotcze$nie charakterystyk.

Pierwsze z wymienianych poje¢ ujmuje si¢ jako wieloczynnikowe zjawisko
bedace konsekwencja réznorodnosci spoteczno-kulturowej. Opisywane moze
by¢ jako:

[...] wspotwystepowanie na tej samej przestrzeni dwoch lub wigeej grup spotecznych

o odmiennych kulturowych cechach dystynktywnych: wygladzie zewngtrznym, jezyku,

zachowaniu, wyznaniu, pochodzeniu, uktadzie wartosci, ktore przyczyniaja si¢ do wza-
jemnego postrzegania odmiennosci z réznymi tego skutkami (Golka, 1997, s. 54-55).

Wsrdd sposobow rozumienia wielokulturowos$ci na wyrdznienie zastuguje
ten, ktory ujmuje ja jako ideologie¢ promujaca zréznicowanie i ochrong kultur
mniejszosci, oraz ten, ktory okresla ja ,,projektem polityki spotecznej zaktadaja-
cym ksztaltowanie mozaikowego spoteczenstwa opartego na zasadach poszano-
wania mniejszosci kulturowych” (Nikitorowicz, 2009, s. 60, http://rownosc.info/
dictionary/wielokulturowosc/). Takie ujecie znajduje odzwierciedlenie w zada-
niach edukacji wielokulturowej, w ktoérych zwraca si¢ uwage m.in. na istotno$¢
przyblizania wychowankom innych kultur oraz przetamywanie etnocentryczne-
go stylu myslenia, ktérego podstawa sa stereotypy kulturowe.

Nieco inaczej definiowane jest poj¢cie migdzykulturowosci, rozumianej ja-
ko nawiazanie trwatych, dynamicznych relacji migdzy nosicielami cech odrgb-
nych kultur, z ktérych jedna okresla si¢ jako imigrancka (Sliz, Szczepanski,
2011). W pojeciu ,,migdzykulturowy” akcentowana jest mozliwos¢ ,,bycia razem
pomimo réznic”’. Znaczace staja si¢ procesy umozliwiajace odkrywanie wza-
jemnych zwiazkdéw 1 niwelowanie barier wiazacych si¢ z kontaktami z odmien-
noscig (Kusio, 2005, s. 30, Pakiet edukacyjny... 2005, s. 30). Za podstawowa
kategori¢ operacyjna mi¢dzykulturowosci uznaje si¢ ,,nieredukowalng ro6znice”,
istniejaca pomiedzy cztonkami grup wigkszosciowych, mniejszosciowych i mig-
dzy ludzmi ,,w ogéle” (Sliz, Szczepanski, 2011). Edukacja migedzykulturowa,
odnoszaca si¢ do powyzszego sposobu rozumienia migdzykulturowosci, zaktada
oddzialywania w kilku sferach: postaw (co wiaze si¢ z ksztaltowaniem otwarto-
$ci wobec $wiata, wyzbywaniem si¢ uprzedzen i stereotypdéw, zwalczaniem kse-
nofobii i dyskryminacji); umiejetnosci (zwiazanych z rozwijaniem zdolnos$ci
nawiazywania interakcji i negocjacji z ,,Innym” oraz ksztatltowaniem kompeten-
cji do identyfikowania przejawow nierdwnosci i niesprawiedliwosci spolecznej);
potrzeb (gdzie ktadzie si¢ nacisk na rozwijanie poczucia akceptacji i empatii
wobec ,,Innego”), a takze swiadomosci (co taczy sie z ksztaltowaniem indywi-
dualnej tozsamos$ci, niezaleznosci i poszukiwaniem indywidualnych ,.korzeni
kulturowych”) (Gajdzica, 2006, s. 75).

Z kolei migdzykulturowe uczenie si¢ dzielone jest na cztery, nizej wymie-
nione, stadia:
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1. Poszerzanie wiedzy o obcej kulturze.

2. Identyfikowanie struktur myslenia ,,Innych” — ,nosicieli” znaczen odmiennej

kultury.

Nabywanie kompetencji do migdzykulturowego dziatania.

4. Opanowanie regut umozliwiajacych orientacj¢ w zréznicowanych uwarun-
kowaniach kulturowych i przyjmowanie zachowan adekwatnych dla danej
kultury (Szczurek-Boruta, 2013, s. 100).

Postulat uwrazliwiania na ,,Innego” uznaje si¢ wspotcze$nie za niezwykle
znaczacy ze wzgledu na rosnaca liczbg kontaktow z przedstawicielami odmien-
nych kultur. Sytuacja ta, stajac si¢ czegsto codzienno$cia mieszkancOw europej-
skich spoteczenstw, znajduje swoje odzwierciedlenie takze w kategoriach po-
drézy i (post)turystyki, umozliwiajacych Europejczykom eksploracje ,,innych”
swiatow. Szeroko pojmowana turystyka jest polem licznych kontaktow migdzy-
kulturowych (chociaz ich jako$¢ wydaje si¢ by¢ odwrotnie proporcjonalna do
czestosci). Warto jednak zauwazy¢, ze nawet jeSli przecigtny mieszkaniec lub
mieszkanka Polski nie ma zbyt wielu okazji do podr6zowania, to ich kontakt
z ,inno$cia” kulturowa realizowany moze by¢ w sposob zaposredniczony,
a nawet calkowicie nieintencjonalny.

W dobie globalnego uchodzczego kryzysu, prezentacja innosci przyjmuje
czasem niepokojace i przygnebiajace formy. Dzigki wszechobecnemu i czujne-
mu oku telewizyjnej kamery ,,jestes§my na biezaco” z kolejnymi informacjami na
temat konfliktow kulturowych, a takze sytuacji uchodzcéw i imigrantow. Jednak
zaréwno chetnie ogladane ,,wiadomosci z kraju i ze §wiata”, jak i pojawiajace
si¢ w dole ekranu paski informacyjne dostarczaja wiedzg o ,,Innych” czgsto
w uproszczone] 1 nierzadko znieksztatconej formie. Jakie ma to znaczenie dla
rozumienia zjawiska wspotczesnej turystyki? Trzeba zaznaczy¢, ze ta kategoria,
jakkolwiek asocjowana z czasem wolnym, ,.bezczasem”, rozrywka i nowa ,,klasa
prozniacza”, jaka sa turys$ci (MacCannell, 2002), nie jest niezalezna od sytuacji
politycznej, gospodarczej czy spotecznej. Mozna raczej uznaé, ze jest w niej
powaznym agensem odpowiedzialnym za reprodukcje konkretnych wzorcow
spotkari z innosciq. Warto zatem, w §wietle tych rozwazan, podja¢ probe identy-
fikacji mozliwych dzi$ strategii uprawiania turystyki — kiedy przecinaja sig tak
rozne ludzkie trajektorie i tak odmienny staje sig¢ powdd i cel przemieszczania
si¢. Kraje, do ktorych dotad ochoczo lub choéby i sporadycznie (ale zawsze
,bezpiecznie) udawali si¢ europejscy turysci, staja si¢ dzisiaj przymusowymi
,odbiorcami” przejmujacej fali zbiegajacych przed wojna, przemoca i glodem
uchodzcow. Przyjemnos¢ 1 odpoczynek zderzaja si¢ z desperacka walka ,,Inne-
g0” o przetrwanie, co moze budzi¢ zdegustowanie i niechg¢ wypoczywajacych,
rujnuje bowiem $wigta zasade turystycznego decorum (wszak w raju nie ma
miejsce na $mier¢ i strach). Jak przekonuje w poruszajacym eseju O. Tokarczuk,
w takiej sytuacji czuje sie swoisty etyczny imperatyw powstrzymania sie od
podrézowania, na skutek wstydu wynikajacego ze swobody korzystania z wta-

w
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snej wolnosci, podczas gdy inni sa jej pozbawieni. Tokarczuk pyta retorycznie:
,»Czy mozna by¢ nadal niewinnym podroznikiem w $wiecie konfliktow [...] Czy
mozna wygodnie rozsiada¢ si¢ w samolocie, wiedzac, ze w druga strong podro-
zuja ludzie stloczeni w kontenerach?” (Tokarczuk, 2017, s. 11). Warto jednak
zauwazyC, ze percypowanie innosci nie musi mie¢ referencji do epatujacych
cierpieniem obrazéw?, ani wymusza¢ osobistego kontaktu z nia w trakcie ,,prak-
tykowania turystyki”. Inng forma, wygodniejsza i bezpieczniejsza, bo wyrezyse-
rowana, chociaz nie mniej plodna empirycznie, staje si¢ $ledzenie popularnych
telewizyjnych programéw ,,podrézniczych”. Tym, ktory postuzy za ,,mate labo-
ratorium” ukazujace kwesti¢ wielorakiego przekraczania granic — w sensie fi-
zycznym i symbolicznym — jest emitowany na antenie stacji TVN program

»Azja Express™.

Celebryci ,,na granicy kulturowych swiatow”

Nawet pobiezny przeglad aktualnej oferty medialnej ukazuje czgstos¢ wy-
stgpowania w nich audycji o charakterze podroézniczym, a takze tych, dla kto-
rych przekraczanie granic geograficznych i granic tozsamosci kulturowej jest
waznym ,,elementem skladowym”. W tych programach, w zr6znicowany sposob
ukazywane sa zaréwno ,,podmioty” dokonujace tego kulturowego i tozsamo-
Sciowego ,,przekroczenia”, jak i przedstawiciele odmiennych kultur. W tym
kontekscie cieckawa egzemplifikacj¢ stanowi program ,,Azja Express”. Oparty
jest on na holenderskim formacie (,,Peking Express” w tym kraju doczekat sig
pigciu sezonow), a takze edycji amerykanskiej ,,The Amazing Race” (program
miat 28 edycji, a jego format zostat przeniesiony do 13 innych krajow) (zob. The
Amazing Race, http://www.cbs.com/shows/amazing_race/). Adaptujac ten sza-
blon, polscy producenci zaprosili do programu pary ztozone z celebrytow oraz
ich towarzyszy i towarzyszek.

Zasady panujace w programie ujgto w pakiet informacji, ktore przekazywano te-
lewidzom kazdorazowo na poczatku jego emisji. Ich tres¢ brzmiata nastepujaco:

Osiem znanych 0s6b zaprosito do programu bliskich sobie ludzi. W parach musza poko-

na¢ prawie 50 000 kilometrow, $cigajac sie przez cztery kraje — Wietnam, Laos, Kambo-
dz¢ i Tajlandi¢. Po drodze walcza o amulety warte w sumie ponad 100 tys. ztotych. Do

Nalezy pamigtac, ze ,,zaposredniczenie” nie polega jedynie na tym, ze obrazy sa nam przedsta-
wiane na roéznych nosnikach — rzadko kiedy mamy bowiem mozliwos$¢ obejrzenia zdjeé czy
nagran z miejsc ogarnigtych konfliktem — nieopatrzonych komentarzem nadawcy; odbierane
przez nas tresci ksztaltowane sa zatem przez format i opis oferowany jednoczesénie i nieodtacz-
nie wraz z nimi.

Popularno$¢ tego programu wzrosta dzigki informacjom dostgpnym na stronach www (m.in.: azjae-
xpress.tvn.pl, player.pl/programy-online/azja-express-odcinki,4714/) oraz w mediach spotecznoscio-
wych  (https://web.facebook.com/azjaexpresstvn/, https://web.facebook.com/Bekazazjaexpress/?_rdr)
[dostep: 12.12.2016].
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Bangkoku dotrwaja tylko trzy pary, ale tylko jedna, ta, ktora jako pierwsza dotrze do me-
ty, bedzie mogta zamieni¢ swoje amulety na gotowke. Przez caty czas trwania wysScigu
beda zdani tylko na siebie i na obcych ludzi. Musza prosi¢ o nocleg i transport, a na je-
dzenie maja tylko dolara dziennie. Co drugi odcinek jedna para wraca do domu (Azja
Express, TVN, 2016).

Przytoczone tu ,,zasady gry” wydaja si¢ by¢ typowe dla reality show, ktore-
g0 wysunigtym na pierwszy plan celem staje si¢ rywalizacja. Jej znaczacym tlem
stal si¢ jednak egzotyczny kontekst kulturowy, w ktoérym uczestnicy programu
zostali ,,umieszczeni”. Jak podkreslatySmy, ich zadaniem stato si¢ nie tylko
przetrwanie w obcych kulturowo realiach za symboliczna kwotg, ale i — co oka-
zato si¢ niezb¢dne do ukonczenia kolejnych konkurencji — znalezienie ,,porozu-
mienia” z mieszkancami obcego kraju. Dla empirycznego zilustrowania podda-
ty$my analizie wybrane fragmenty programu, ktére — w naszym przekonaniu —
stanowia material wskazujacy na najwazniejsze sposoby konceptualizowania
spotkania z innoscia.

Na poczatku warto zauwazy¢, ze kazdy z uczestnikow $wiadomie wziat
udzial w emocjonujacej grze ,,ze szczypta egzotyki” w tle, jednak to tlo nie zo-
stalo przedstawione w reality show z jaka$ szczeg6lnag pieczolowitoscia. Pro-
gram ,,Azja Express” nie obfitowat raczej (postugujac si¢ klasycznym terminem
antropologicznym) w gesto$¢ opisu, o czym mozna bylo si¢ przekonaé juz
w pierwszym jego odcinku. Informacje o kulturze, sytuacji spotecznej i ekono-
micznej panstwa goszczacego uczestnikow, jakie przekazano odbiorcom, spro-
wadzily si¢ do plaskich, ,,pocztowkowo” ujetych twierdzen opisujacych krajo-
braz Azji, np.: ,,Wietnam stynie z pigknych widokéw i doskonatego jedzenia, [sa
tutaj] zapierajace dech w piersiach widoki”. W ramach ,,uzupelnienia” danych,
widz mogt si¢ dowiedziec, ze ,,zycie jest [tutaj] prostsze i ptynie wolniej”. Kate-
goriami referencyjnymi w okre$laniu ,,powolnosci” uptywu czasu czy stopnia
skomplikowania zycia byly oczywiscie normy $wiata zachodniego. Oczywistym
dla widza musiato by¢ zatem przyjecie, ze uczestnictwo w programie ,,[...] to
bedzie najwigksza przygoda w ich [uczestnikow] zyciu” (Azja Express, TVN,
2016). Po tej zapowiedzi pojawit si¢ spodziewany w programach reality show
,,moment zawieszenia”: , Brzmi $wietnie? Nie do konca...” — to stwierdzenie
prowadzacej odwotywato si¢ do warunkow uczestnictwa i ,,jednodolarowej die-
ty”* majacej zasadniczo r6zni¢ uczestnikéw programu od ,.zwyklych turystow”
(ci ostatni, podrozujac, wydaja zwykle duzo pienigdzy)®.

Kwestig t¢ w nastgpujacy sposodb komentowal producent programu, E. Miszczak: ,,Trzeba mie¢
odwage, by przezy¢ za dolara dziennie. | to bez make up-u!”, zob. Miszczak o Azja Express:
Trzeba mie¢ odwagg, by przezy¢ za dolara dziennie I to bez make-upu, (https://web.facebook.
com/azjaexpresstvn/, https://web.facebook.com/Bekazazjaexpress/?_rdr [dostep: 12.12.2016]).
Warto w tym miejscu wspomnie¢ o zjawisku tzw. leakage’u, oznaczajacym faktyczny przeptyw
srodkow ,,pozostawianych” przez masowa turystyke — czgsto na skutek popularnej strategii all
inclusive obstugiwanej przez zachodnich operatorow pieniadze przemieszczaja si¢ w zamknig-
tym obiegu — wprost z os§rodkow wptywaja na nowo do zagranicznych biur podrozy
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Gatunek programu ,,Azja Express” nie pozwala rozpatrywaé¢ go w katego-
riach czystego turyzmu. Nie mozna przeoczy¢ faktu, iz rozwdj nowoczesnych
technologii i globalny rynek medialny, zonglujacy podobnymi formatami, stwo-
rzyt przestrzen na wygenerowanie nowych kategorii programéw okotopodrozni-
czych (np. blogi i wideoblogi, hi-tech travelling, czy gatunki charakterystyczne
dla srodowiska tzw. backpackersow). (Multi)medialne zaopatrzenie przestato
by¢ jedynie ilustracja — stato si¢ o$rodkiem budowania catego komunikatu,
zwigkszajacego poczucie uczestnictwa u ich odbiorcéw (zob. Koturbasz, 2009).
Osobliwe polaczenie ,,znanych o0séb i1 podrdézowania” zaowocowalo nowym
osobo-gatunkiem tzw. travelebrities (zbitka wyrazoéw: ,traveller” — podroznik,
»celebrities” — znane osoby). Pojgcie to oznacza ludzi, ktoérzy z podrézowania
uczynili swoj zawdd, a ich dziatalnos¢ podlega silnej mediatyzacji. W Polsce do
takich postaci zaliczy¢ mozna M. Wojciechowska, B. Pawlikowska czy W. Cej-
rowskiego. Znane osoby przyciagaja uwage widzow nie tylko dlatego, ze podro-
7uja, ale tez dlatego, ze rozwijajac kariere, uobecniaja mit o przekroczeniu siebie
i swoistym bohaterstwie (Koturbasz, 2009, s. 120). Jak pisze dalej Barbara Ko-
turbasz: ,.travelebrity to bohater-podréznik, ktory ze wzgledu na nowa sytuacje
kulturowa musial przeistoczy¢ si¢ w bohatera masowej wyobrazni i dostosowaé
do panujacych w magicznym $wiecie konsumpcji regut gry. Travelebrity to ucie-
lesnienie wszystkich marzen o podrézach, przygodach i egzotycznych krainach”
(Koturbasz, 2009, s. 121). Jednak uczestnicy programu ,,Azja Express” spetniaja
wymienione warunki jedynie potowicznie. Pozostaja znanymi osobami,
owszem, przemierzaja dalekie kraje, ale nie zgadza sig ani ich liczba (jest ich
wielu jednoczesnie), ani cel podrozy. Pojgcie trawelebryty pociaga za soba po-
nadto swoista ciaglos¢ — jest on niejako gospodarzem swojego programu, a jego
osoba staje si¢ ,,marka” firmujaca kolejne przedsigwzigcia. Tutaj wszystko pod-
porzadkowane jest regulom eliminacji i konkurencji, nikt niczego tu soba nie
firmuje, mimo stracenczego biegu z ciezkim plecakiem z logo stacji telewizyj-
nej. Jeden postulat moze jednak potaczy¢ oba zjawiska, albowiem, jak pisze
Koturbasz: ,,Dzigki medialnemu podroznikowi jednostka moze przezy¢ przygo-
de, przekroczy¢ wlasne ograniczenia, zazna¢ metafizycznej wedrowki w glab
siebie, a nawet doswiadczy¢ wolnosci zwiazanej z czarem poczatku. A co naj-
wazniejsze, nie musi w tym celu ruszy¢ si¢ ani na krok” (Koturbasz, 20009,
s. 121). Juz w rozwazaniach na temat gatunku omawianego programu wkrada si¢
konstatacja o jego granicznos$ci. Pojawiaja sie tu takze pytania — czy w istocie
mozliwe jest ,,przekroczenie siebie” u jego uczestnikow? Jakie refleksje zostaja
po stronie odbiorcow tego reality show?

Wracajac do opisu programu, warto zauwazy¢, ze caly jego koncept opierat
si¢ na rywalizacji ,,medialnych par’. Wyznaczona w danym odcinku trasa po-
dzielona zostata na konkurencje, w ktorych zawodnicy poddawani byli rozma-
itym probom. W ich trakcie mozliwe byto zdobycie nagréd materialnych — pie-
niedzy, noclegu i1 positku w wybranym hotelu (w jaskrawym odrdznieniu od
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,blakajacych si¢” konkurentow), a takze immunitetu, czyli gwarancji utrzymania
si¢ w programie w trakcie nadchodzacej eliminacji. Konkurencje te, rozgrywane
oczywiscie w mys$l zasady ,,kto pierwszy, ten lepszy”, budowaty dynamike reali-
ty show. Zadania nalezalo wykona¢ mozliwie jak najszybciej, odsuwajac od
siebie wysilek zwiazany z glebszym poznaniem specyfiki miejsca czy ludzi.
Liczyta sig skuteczno$¢ i spektakularnos¢ w pokonywaniu ,,wtasnych granic”.
O widowiskowos¢ tego aspektu tworcy programu zadbali w sposob szczegdlny.
Mozna zaryzykowaé¢ stwierdzenie, ze to wlasnie che¢ obejrzenia popularnego
aktora czy dziennikarki, ktorzy ,,przechodza samych siebie” w ramach udziw-
nionych konkurencji, $ciagata widzéw przed odbiorniki. W niemalze wzorcowo
guasi-antropologicznym trybie uczestnicy poddawani byli réznego rodzaju pro-
bom z uzyciem okreslanego zestawu norm i tabu odnoszacych si¢ do smaku,
kontaktu, interakcji migdzyludzkich, jadalno$ci/niejadalnosci, czystosci/nieczys-
tosci (zob. Douglas, 2008). Mylilby si¢ jednak ten, kto asocjowalby te czynnosci
z osobliwymi rytuatami przej$cia w konkretnych spotecznos$ciach, pozyskiwaniem
lokalnej wiedzy czy sprawnosci. Celebryci raczej nie przyswajali tu zadnej nowej
wiedzy. Karykaturalne w swej wyrezyserowanej egzotycznosci konkurencje stu-
zyty jedynie formule programu, a nie przechodzeniu przez kolejne stadia internali-
zacji lokalnosci. Czas tez nie gral na niczyja korzys¢, albowiem — jak to w formule
wyscigu bywa — im szybciej opuszczato si¢ dane miejsce, tym lepiej — w tym kon-
tekscie tytutlowe okreslenie ,,express” okazuje sig¢ nadzwyczaj wlasciwe.

Przyjrzyjmy si¢ w tym miejscu jednej z sytuacji, (odc. 3) w ktorej bohatero-
wie programu mieli rozegra¢ konkurencje przy wspétudziale grupy goralek
Z grupy etnicznej (w programie btednie okreslanej ,,plemieniem”) Hmongowie
Kwiecisci. Zadaniu towarzyszyla stosowna zapowiedz zza kadru:

[Nasi uczestnicy] beda musieli zaprzyjazni¢ si¢ z obcymi ludzmi, poznaé ich zwyczaje

[...] beda walczyé ze soba i z innymi [...] Dla najlepszych czeka immunitet (Azja
Express, TVN, 2016).

Konkurencja polegata na tym, aby kazdy z uczestnikéw podszedt do wybra-
nej pary przedstawicielek grupy Hmongow i podjat probe zainicjowania z nimi
jakiej$ formy kontaktu. W tym zadaniu, przy prezentacji siebie, mozna bylo
nawiaza¢ do wlasnych umiejetnosci czy petnionej profesji. W zwiazku z tym,
jedna z goralek zachgcana byta do interakcji przez uczestnika programu, projek-
tanta mody Lukasza Jemiota, nastgpujacymi stowami: , Kochanie ubior¢ Cig
w Polsce w najlepsza sukienke!” (Azja Express, odc. 3, TVN, 2016). Po poczat-
kowym ,,zapoznaniu si¢”, w dalszej kolejnosci zawodnicy musieli przemierzyé
wyznaczona tras¢ wraz ze swoimi ,,przewodniczkami”. Ciagnac za rece te kobie-
ty, mieli za zadanie odnalez¢ darmowy transport do miejsca, w ktorym rozegra-
ny miat by¢ kolejny etap konkurencji®. W trakcie tego zadania mozna byto za-

® Co typowe dla tego programu, po bezceremonialnym zatrzymaniu na drodze wolnego auta,

uczestnicy, widzac pozytywne wahanie kierowcow, bez wielkiego zazenowania wsiadali do
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uwazy¢, ze polscy celebryci chwilami wygladali na osoby, ktore pragna sig cze-
go$ dowiedzie¢ od towarzyszacych im przedstawicielek grupy etnicznej. Jako$¢
tych wymian okres$li¢ mozna jednak jako mato wyszukana, sprowadzala si¢ ona
np. do nastgpujacych stwierdzen: ,,.Lubisz biega¢? No, ty masz dobra forme”
(Azja Express, odc. 3, TVN, 2016). W tym kontekscie czg$¢ celebrytow dosé
otwarcie okazywata niezadowolenie z poziomu rozméw prowadzonych z ,,prze-
wodniczkami”. Jak komentowala ten problem jedna z uczestniczek: ,,M¢j an-
gielski nie jest rewelacyjny, ale ich angielski to juz kompletnie nic!”, po czym
wraz z towarzyszka, mimo bliskiej fizycznie obecnosci swojej przewodniczki,
zdecydowata si¢ na kontynuowanie rozmowy po polsku. Takie sytuacje, jak tu
zaprezentowana, nie nalezaty do rzadkosci. Bywato, ze zawodnicy burzyli takze
~czwartg §$ciang” i ponad glowami lokalnej spolecznos$ci komunikowali sig
z widzami programu, za pomoca artystycznej niemal elipsy uniewazniajac 10-
kalnych towarzyszy. Te paternalistycznie jednostronne komunikaty i komentarze
okazaly si¢ na tyle skuteczne, ze umozliwity poszczegdlnym parom wykonanie
zadania.

Na dalszym etapie omawianego zadania zawodnicy, nie wiedzac na czym
bedzie ono polegato, dzielili si¢ migdzy soba roznymi przypuszczeniami:

Agnieszka [prowadzaca program — przyp. aut.] powiedziata, zeby$my zwracali uwagg na

ich stroje. To wiesz, co bgdzie w tej wiosce? One sig na golasa rozbiora, beda staly, a my

bedziemy je ubiera¢ (Azja Express, odc. 3, TVN, 2016) (komentarz jednego z uczestni-
kow — przyp. aut.).

Celebryci wiezieni za darmo mieli na szczg$cie czas na przemyslenie kolo-
rystyki ubran swoich towarzyszek. Jak si¢ okazato, konkurencja polegata na
tym, ze kobiety wymienialy pig¢ elementow ze swojego stroju, uczestnicy mieli
za$ odgadnac, ktory z nich zostal wymieniony. Podczas realizacji tego zadania
zawodnicy bezpardonowo dotykali 1 obracali swoje ,,przewodniczki”, a kobiety
potakiwaty, jesli udalo im si¢ wskaza¢ zamienione rzeczy. Po rozegraniu tej
konkurencji nastapita faza euforii potaczona ze spontanicznym usciskiem (zné6w
— kontaktem fizycznym) ,,przewodniczki” i osobliwym docenieniem jej uczest-
nictwa: , Twarda ta nasza wyrocznia, nie pije wody, nie korzysta z toalety,
a ubrana jest w welng!”.

Podczas wykonywania tego zadania zawodniczki nie przestawaly mowi¢ do
swojej ,,przewodniczki” po polsku, a na koniec — zegnajac si¢ z nia — wydawaty
si¢ by¢ bardzo wzruszone. Ostatecznie kobiety ,,z plemienia” znikngly za okiem
kamery, a widzowie zostali z uczestnikami, ktérzy przystapili do nastgpnej kon-
kurencji — poduszkowej wojny, okreslanej jako ,,ulubiona rozrywka okolicznych
mieszkancow”. Stawka tego zadania stal si¢ amulet warty 5 tysigcy ztotych.

srodka, nie czekajac de facto na ich ostateczng zgode. Temu powtarzajacemu si¢ w programie
LIytuatowi” towarzyszyly ciche ustalenia prowadzone migdzy uczestnikami, zeby sprawy braku
pieniedzy na optacenie podrozy ,,zbytnio nie rozglaszac”.
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W kolejnych odstonach programu celebryci musieli m.in. zapolowac na weggorze
(odc. 6), ,rozémieszy¢” Laotanczyka” (odc. 7), uczyli si¢ roOwniez znaczenia
stow w jezyku khmerskim (odc. 8), aby mdc rozpoczaé wyscig w lokalnej szkole
podstawowej. Szeroki diapazon konkurencji dostarczyt widzom rozrywki,
uczestnikom za$ pozwolit na ,,wykazanie si¢”, mozna zatem uznaé, ze warunki
udanego show zostaty tutaj spetnione.

Emocje trawelebryty, czyli gra z obca kultura w tle

Ukazany ,,wycinek” przygod celebrytéw w potudniowej Azji mozna anali-
zowaé nie tylko w odniesieniu do regut rzadzacych programami reality show.
Warto przyjrze¢ si¢ prezentowanym tresciom takze w kontekscie ofert biur po-
drozy zachegcajacych do (kontrolowalnego) eksplorowania ,,egzotyki”, ,,pozna-
wania obcych kultur” i ,,dziewiczej przyrody”. Sama nazwa programu odnosi si¢
do kultury znaczaco odmiennej niz europejska — choc¢by i chwilowe ,,wniknigcie
w nia” przez ,przybysza z zewnatrz” moze dawaé szans¢ na zapoczatkowanie
jakich$ miedzykulturowych relacji. Mozna jednak odnie$¢ wrazenie, ze uczest-
nicy tej osobliwej wycieczki nie podejmuja jej po to, aby cokolwiek poznawac.
Wyglada na to, Ze niewiele interesuje ich kraj, w ktorym, majac dolara kieszon-
kowego, podejmuja si¢ realizacji absurdalnych zadan, nieciagtych z kontekstem
kulturowym, w ktérym sa rozgrywane. Obserwujac kolejne konkurencje, w kto-
rych brali udziat celebryci, mozna zauwazy¢, ze czgsto nie przyjmowali oni roli
gosci, nie zawsze tez przestrzegali regut goscinnosci kraju przyjmujacego. Przy-
znawali sobie na przyktad prawo do bezpardonowego komentowania (w jezyku
polskim) positkow, wystroju i czystosci domu gospodarzy:

Co to w ogole jest, przepraszam? Pies zmielony z buda? Chcesz to wrzuci¢ pod stot?

Wokot nas jest taki bajzel (Azja Express, odc. 4, TVN).

Tego typu wypowiedzi okraszane bywaly usmiechami uczestnikow, kiero-
wanymi w stron¢ goszczacych ich mieszkancow, ktorzy, jak sie tutaj zaklada,
nie byli przeciez w stanie zrozumie¢ pelnej tresci przekazu pochodzacego od
uczestnikow reality show.

Inny znamienny przyktad odnosit si¢ do kwestii kulinarnych typowych dla
kraju przyjmujacego. W kontekscie wykonywanego zadania (zjedzenie lokalne-
go przysmaku, jakim jest jajko z zarodkiem — balut) uczestnicy programu wy-
dawali si¢ pokazowo okazywac obrzydzenie i pogarde dla ,,nizszosci” tego po-
sitku, nazywajac go bez ogrodek ,,g*wnem” (odc. 4). Wydaje sig, ze demon-
strowanie tych zachowan miato na celu wywolanie wspotczucia telewidzow
(uswiadamianych przy okazji, ze nasi zawodnicy codziennie ,,poswigcaja si¢
1 ¢wicza egzotyczng glodowke”). Przyjety w programie sposob narracji czyni
uprzywilejowanymi wtasnie ich przezycia i refleksje. Niestety, pominigciu wy-
daje si¢ ulega¢ fakt uwzglgdnienia podmiotowego udziatu lokalnej spotecznosci.
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W programie ,,Azja Express” nikt bowiem nie ma watpliwosci, kto jest praw-
dziwym i wlasciwym bohaterem ukazanej narracji. Wszystko, co nie jest cele-
bryta — krajobraz, ludzie, ulice, positki, zapachy — stanowilo jedynie tlo dla
uprzywilejowanego spektaklu ,,bycia w grze”’. Pierwszoplanowo$é celebryty,
zza ktorego plecow wyrasta kolorowe tto etnicznej roznorodnos$ci, zgodne jest
z opisywanym wczesniej terminem ,trawelebryta”. Do jego wcze$niejszego
opisu warto dodac jeszcze kilka charakterystyk, zaskakujaco zgodnych z cecha-
mi uczestnikow tego reality show:

Trawelebryta to postac, ktora [...] pelni role dominujaca w programie podrdézniczym. To

jego emocjom i przezyciom podporzadkowana jest cala narracja. Nie miejsce, ktore od-

wiedza, i nie ludzie, ktérych on spotyka, sa najwazniejsi w tego typu przekazie. Liczy

si¢, jakie emocje moze trawelebryta przekaza¢ i jakie swoje pi¢tno odci$nie na odwie-
dzanych krajach (Gawrycki, 2011, s. 27).

Trudno$¢ z klasyfikacja programu ,,Azja Express” polega na tym, Ze nie
przedstawia on po prostu turystyki, nawet w wynaturzonej formie. Owszem,
uczestnicy i1 uczestniczki programu fizycznie si¢ przemieszczaja, ale tak na-
prawde wydaja sie by¢ unieruchomieni w swoistym bezczasie i antyprzestrzeni.
Nota bene, tytul ,,Azja Express” wydaje si¢ nieco ironicznie nawiazywac do
znanego z powiesci A. Christie luksusowego pociagu kursujacego migdzy Pary-
zem i Stambulem, bedacego symbolicznym pomostem migdzy ,,cywilizowa-
nym” Zachodem a nieznanym Wschodem, bezpiecznie ogladanym z okien pet-
nego udogodnien przedziatu. Tytutowa Azja, jako element orientalnego pola
leksykalnego, jest jedynie pretekstem do snucia opowiesci o wlasnym spote-
czenstwie i stanowi sztuczny twor opierajacy si¢ na okreslonych praktykach
wyobrazeniowych, o czym wiemy po lekturze Orientalizmu E. Saida (2005).
Przyjmuje on teze, ze Orient jako postulowany przedmiot dociekan jezykoznaw-
cow, archeologdw, historykoéw czy pisarzy, zajmujacych sie od XVIII w. opisem
Wschodu, jest de facto ich wynalazkiem, a nie obiektywnie istniejaca rzeczywi-
stoscia. Orientalizm to zachodni dyskurs na temat Orientu, uprawomocniajacy
szereg uprzedzen, ustanawiajacy sztywna, warto$ciujaca rame interpretacyjna.
Relacyjna kategoria Wschodu kusi nie tylko teoretykow, ale w ogole stanowi
po(d)reczne narzedzie identyfikacji kulturowej, etnicznej czy geograficznej, jak
wida¢ — z powodzeniem stosowanym w przemysle rozrywkowym. Trawelebryc-
two zdaje sie by¢ zatem kolejna wariacja na temat orientalizmu, jego pozornie
niegroznym wydaniem.

Program promujacy wewnatrzgrupowa rywalizacje, dla ktorej poszczegodlne
kraje i spotecznosci sa jedynie ttem lub zaprojektowana przestrzenia (nawet jesli
,»zaskakujaca” i ,,pelna niespodzianek™), jest w istocie formatem szkodliwym
poznawczo. Rytm wyprawy ,trawelebrytow” wyznacza nie tyle odwiedzany

" Tym samym, w ukazanej narracji walka o zabranie w podroz mgietki do wlosow, jaka toczona

byla przez jedna z uczestniczek, urosta do rangi dramatu, ktéry widz powinien $ledzi¢ z zapar-
tym tchem (Azja Express, odc. 1, TVN, 2016).
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przez nich kraj, czy zmiana krajobrazu, ile kolejny etap konkurencji. Mozna
odnie$¢ wrazenie, ze rownie dobrze takie szeroko zakrojone podchody moglyby
by¢ realizowane w Warszawie lub na Podkarpaciu®. Uzasadnieniem dla mobil-
nosci celebrytow nie jest jednak pasywne oglgdanie, jak w przypadku zachod-
nich turystow uczestniczacych w zorganizowanych ,,wyprawach”, ale realizacja
zadania, ktorego ,,przedmiotowym ttem” sa rdzenni mieszkancy. Przy innym
ukierunkowaniu celow programu, spotkanie z ,,Innym” mogloby zaowocowac
realizacja postulatdow miedzykulturowego uczenia si¢. Tutaj nie ma jednak na to
szansy — brak jest symetrycznego dialogu mig¢dzykulturowego, a wlasciwie to
nie mozna mowi¢ o dialogu w ogole. Gtéwnym powodem tej nieskutecznej sy-
tuacji komunikacyjnej wydaje si¢ nie bariera jezykowa, ale mentalna, wynikaja-
ca z wyrachowanej obecnos$ci celebrytoéw nastawionej na cel — wygranie kolejnej
konkurencji. Responsywnos$¢ czy sprawczos¢ lokalnej spotecznosci jest tutaj
niemal zerowa, sa oni wlasciwie przeznaczeni do tego, aby petic¢ role tta, re-
kwizytu. Mozna nawet odnie$¢ wrazenie, ze dla zawodnikéw i1 zawodniczek
»bycie w programie” jest rodzajem niedzielnej wizyty w ZOO, gdzie ludnos¢
lokalng traktuje si¢ jak czgsto ,,niewidzialnych” pracownikow (Gawrycki, 2011,
s. 11). Zasadzajacy si¢ na nierownej reprezentacji neokolonialnego ,,ludzkiego
700”, program ,,Azja Express” stanowi kombinacj¢ wystawy, performansu, edu-
kacji i dominacji (Blanchard, Bancel, Boetsch, Derdo, & Lemaire, 2008, s. 1).
Mimo iz epoka wystaw, jak zauwaza A. Trupp (2011, s. 139), skonczy¢ si¢ win-
na wraz z upadkiem kolonializmu, to wciaz mozna odnalez¢ jej slady w réznego
rodzaju przedsigwzigciach, np. etnoturystyce, zwlaszcza w postaci wybudowa-
nych dla turystéw ,,autentycznych” etnicznych wioskach, popularnych w Chi-
nach czy Azji Potudniowo-Wschodniej. ZOO przywotuje skojrzenia nie tylko
z wystawienniczo$cia, upublicznianiem, wskazywaniem, ale i osobliwym usta-
nawianiem granic, ktére wyznacza ich tworca. Jedne granice, fizyczne (ploty,
ogrodzenia, klatki), powstaja, inne sa niwelowane, przesuwane (jak reguty od-
powiedzialne za wchodzenie w kontakt fizyczny — granice dotykania, ingerowa-
nia w przestrzen intymna). W formule, jaka jest ,,Azja Express”, obecne sa wila-
$nie rozmaite techniki negocjowania granic — kogo mozna dotkna¢, kiedy wej$¢
do czyjegos domu, spa¢ w czyims t6zku czy spozywac jedzenie. Jednak ,,ludzkie
7z00” w ,,Azja Express” nie jest ogrodzona, zbudowana czy zrekonstruowana
wioska, ale planem zdjeciowym, ktorego limes wyznacza oko kamery, z jednej
strony nadazajace za gra zawodnika, z drugiej — wyznaczajace jej granice. Widz
widzi tyle, ile mu podano — migdzy nim a reprezentacja (a zatem uczestnikami
i ich narracja) jest znaczaca odlegto$¢ fizyczna, przy jednoczesnej bliskosci ide-

8 Przed emisja programu na antenie TVN, w internetowych komentarzach pojawily sie klasi-

stowskie w swym wydzwigku sugestie, ze program mogiby by¢ realizowany na Podkarpaciu
(autorzy prawdopodobnie odwotywali si¢ tu do domniemywanej ekonomicznej sytuacji regio-
nu). Szybko jednak zauwazono, ze w tych warunkach celebrytom wcale nie byloby tatwiej
zdoby¢ przychylno$é¢ i pomoc lokalnej spotecznosci.
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ologicznej (,,nasi” domowi celebryci w ,,ich” §wiecie, tamci ,,inni”” musza pomoc
»haszym”). Odwrotnie jest w przypadku uczestnikéw i spotecznosci lokalnej —
mimo braku fizycznej bariery wydaja si¢ oni by¢ oddzieleni niewidzialnym kor-
donem neokolonialnej wyzszosci i roszczeniowosci. Jak przypomina K. Podem-
ski (http://post-turysta.pl/artykul/Wyrezyserowana-przestrzen-turystyczna), pro-
cesy nadawania znaczen przestrzeniom i miejscom s3 nieuchronnie uwiktane
w rozmaite stosunki wiadzy. Spojrzenie celebrytow zdaje si¢ zupetnie omijaé
wszystko, co nie jest zwigzane z dang konkurencja i ich wlasnym interesem
w grze, a dzigki formatowi telewizyjnej zabawy zdjety zostaje z nich obowiazek
jakiejkolwiek, a zwtaszcza migdzykulturowej, refleksyjnosci.

W programie mamy do czynienia z osobliwym czworokatem komunikacyj-
nym: spoteczno$¢ lokalna — uczestnicy/czki — producenci — widzowie. Rzecz
jasna, emitowany material jest organizowany i przyjmuje poetyke nadana mu
glownie przez realizatordw, oczywiscie inspirowanych postawa zawodni-
kow/czek. Do widzow, tak naprawdg, trafia ten wlasnie produkt, ktory z jedne;j
strony do pewnego stopnia odnosi si¢ do realnych zachowan uczestnikéw, ale
finalnie realizuje wizj¢ producentéw programu telewizyjnego.

Warto wspomnie¢, ze na facebookowej stronie bloga post-turysta
(https://www.facebook.com/post.turysta/?hc_ref=SEARCH&fref=nf), poswie-
conego $wiadomemu podrézowaniu, od poczatku emisji programu trwala ozy-
wiona dyskusja. Poza kierowanymi wobec tego reality show etycznymi zarzu-
tami, pojawil si¢ w niej watek osobliwego uniewidoczniania pewnych kwestii.
Komentujacy zastanawiali sig, czy stacja TVN nie oplaca gospodarzy w zamian
za pomoc ,,spontaniczne” udzielana celebrytom. Niektorzy komentatorzy, powo-
lujac si¢ na ,,swoje zaufane zrodla”, twierdzili, ze poza kamera mieszkancy
miast i wiosek byli wynagradzani przez producentéw. Bez wzgledu jednak na to,
czy faktycznie zakulisowo odbywata si¢ tam jaka$ forma rekompensaty, do wi-
dza w Polsce trafit nastepujacy przekaz: obowiazkiem mieszkancow i mieszka-
nek danych migjsc jest poméc celebrycie — musza rzuci¢ swoje obowiazki
i z zapatem (i usmiechem!) przewiez¢ ich czy przenocowaé. Nagroda staje sig
mozliwo$¢ wystepu w telewizji i satysfakcja pltynaca z pomocy udzielonej ,,bia-
temu cztowiekowi” — czy moze by¢ co$ lepszego? Cynizm tego przedsigwzigcia
nie lezy tylko w wykorzystaniu mieszkancow i mieszkanek odwiedzanych kra-
jow ($wiadczacych, jak sig tu sugeruje, nieodptatna pomoc w imi¢ pomyslnego
przebiegu gry, a nie prawdziwej ludzkiej checi poznania), ale tez w tym, ze po-
zwala si¢ widzom na przyjecie prezentowanego obrazu jako autentycznego. Tym
Ssamym mozna odnies¢ wrazenie, ze program ,,Azja Express” jest osobliwa gra
z autentyczno$cia — odtworstwem odtworstwa, niekonczacym sig¢ pochodem
Boudrillardowskich symulakrow 1 bolesnych uproszczen. D. Boorstin (1964),
analizujac degradacje klasycznego podrozowania i poznawania, wskazuje na
pozorno$¢ doswiadczenia turysty — naiwnego, leniwego i skwapliwie zadowala-
jacego si¢ podrobkami egzotycznej rzeczywistosci. Znaczace dla tego opisu staje
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si¢ pojecie ,,pseudowydarzen”, dostarczajacych widzom iluzorycznych atrakcji.
Dla turystow ludnos$¢ lokalna stanowi czgsto ,.kulturowy miraz”, a turystyka jest
swoistym uktadem zamknig¢tym, samonakrecajaca si¢ maching iluzji (samych
za$ uczestnikdw podrézy nie bardzo interesuje wydostanie si¢ poza jej obszar).
Status uczestnikow programu jeszcze bardziej komplikuje sytuacje. Tak samo
bowiem jak lokalna spotecznos$¢ podlegaja swoistej ,,obrobce montazowej i kon-
cepeyjnej” tworcow opisywanego reality show. Kazdy odcinek zawiera palete
emocji celebrytow: chwil stabosci, radosci, frustracji. Zgodnie z zasada, ze naj-
wigksza ogladalnoscia ciesza si¢ konflikty, w taki scenariusz wpisywata si¢
rowniez akcja programu. Z doniesien medialnych dotyczacych tego reality show
wynika, Zze prezentowane tam zatargi przestanialy jednak tres¢ rozgrywanych
konkurencji czy wyjatkowosci miejsca, w ktore przemiescili si¢ celebryci. Co
ciekawe, media prezentujace informacje na temat tego show dbaty rowniez o to,
by$my postrzegali uczestnikow nie tylko jako osoby umiejace si¢ ktoci¢, godzi¢
czy wspolnie bawié, ale i potrafiace zdoby¢ si¢ na pewne przemyslenia. Intere-
Sujace wydaja sig stwierdzenia uczestnikow, ktére padly juz po zakonczeniu
programu, zwlaszcza te, majace charakter metarefleksji odnoszacej si¢ do tego
osobliwego doswiadczenia. Jak po powrocie ,,z Azji” przyznala w wywiadzie
jedna z uczestniczek — Hanna Lis:

Azja dala mi gigantyczny zastrzyk pozytywnej energii. Jedziesz do wioski pozbawionej
pradu i kanalizacji, w ktorej ludzie funkcjonuja w skrajnie cigzkich warunkach, a mimo
to s usmiechnigci, szczgsliwi, zyczliwi. Ich codziennos$¢ jest naprawdg niewyobrazalnie
trudna, a mimo to sa zadowoleni [...]. Dla wielu spotkanie z nami bylo pierwszym i by¢
moze ostatnim spotkaniem z ludzmi z Europy (http://weekend.gazeta.pl/weekend/1,152121,
20604702,hanna-lis-bylam-dla-widzow-pania-czytajaca-newsy-a-prawda.html).

W tym krotkim passusie zawarty jest etno- i europocentryzm w pigutce. Od-
najdujemy tutaj to, co A. Appadurai (1999) uznalby za skuteczne narzedzie et-
nocentryzmu: esencjalizacjg, egzotyzacjg i totalizacj¢. Esencjalizacja wiaze sig
z przypisaniem mieszkancom Azji zadowolenia (,,mimo ci¢zkich warunkow”),
a egzotyzacja polega na precyzyjnym wyznaczeniu spotkania z ,,Judzmi z Euro-
py” jako zarazem ,,pierwszego i ostatniego” i tym samym wyraznego odrdznie-
nia od siebie 0s6b pochodzacych z tych dwoch grup (kontrastowanie jest tutaj
glebsze — skrajnie biedni Polacy nie zwykli si¢ usmiechac, a wigkszos¢ ,,ubo-
gich” gospodarstw jest u nas wyposazona w biezacq wodg i prad). W tej wypo-
wiedzi ,,wszyscy mieszkancy Azji” wydaja si¢ by¢ niemal identyczni (warto
przypomniec¢, ze uczestnicy goscili jedynie w trzech krajach). Dopelnieniem tej
postawy jest swoista totalizacja. Tacy juz oni wszyscy sa — inni — biedni, ale
rados$ni, nie maja pradu i kanalizacji, ale sa zyczliwi i szczesliwi.

Konczac tg czgs¢, warto odnies¢ si¢ takze do komentowanej w mediach
,jednodolarowej diety”. Nie wiemy, czy celebryci faktycznie zdani byli tylko na
takie skromne kieszonkowe, ale tu zndw istotny jest komunikat, jaki trafia do
widza: ze zycie za dolara dziennie to kolorowy wyScig z czasem. Ta symbolicz-
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na suma wregczana uczestnikom stata si¢ symbolem ich ,,udreki”, ale i codzien-
nego wyzwania, pikantnym dodatkiem do gry. Idea tego programu zostata wia-
$ciwie ufundowana na jednym dolarze — symbolu celebryckiego wyscigu po
warty 100 tysigcy amulet, podczas gdy w wielu regionach §wiata ludzie rzeczy-
wiscie zmuszeni sg przetrwac za mniej niz dolara dziennie. Nie otrzymuja za to
»amuletow” ani ,,immunitetow”, a ponad wszystko — nikt nie §ledzi z taka dro-
biazgowoscia ich codziennej walki o przetrwanie. W programie ani z inspiracji
tworcow, ani uczestnikow nie podejmuje si¢ refleksji na temat faktu, iz wielu
ludzi na $wiecie cierpi niedostatek i gtéd. Przy tym wszystkim stawka jednego
(gwarantowanego) dolara dziennie powinna brzmie¢ dla telewidzow jeszcze
bardziej przejmujaco. Mozna zatem odnie$¢ wrazenie, ze aby podnie$¢ tempera-
tur¢ show, wykorzystano realne i tragiczne potozenie milionéw ludzi, bez opa-
trzenia tego zadnym, cho¢by zdawkowym, komentarzem. Pewne jest, ze tzw.
kultura masowa nie tylko wychodzi naprzeciw potrzebom swoich odbioréw, ale
jest rowniez odpowiedzialna za ich produkcje. W zamknigtym niemalze obiegu
zapotrzebowania 1 tresci, nierzadko niemozliwe staje si¢ wlaczenie ,,obcego”,
nowego elementu, ktorego pojawienie si¢ moze rozsadzi¢ dotychczasowe pro-
porcje oraz wywiez¢ odbiorcow 1 nadawcow poza strefg komfortu. W mysl tej
zasady, opisana podréz, mimo fizycznego przekroczenia wielu granic panstw
i kontynentéw, wydaje si¢ raczej ,,dreptaniem w miejscu” i, co najwyzej, okra-
zeniem totemu wlasnego zachodniego plemienia.

Program ,,Azja Express” a uczenie si¢ (?) migdzykulturowe

W kontekscie podjetych wyzej rozwazan trudno uzna¢, ze ,,Azja Express”
jest programem podrézniczym. Nawet jesli jednak na pierwszy plan wybija sie¢
w nim typowa dla reality show rywalizacja, nie sposob nie zauwazy¢, ze pro-
gram ten pozoruje prezentacje kontaktu kulturowego i jego (niby)znaczace dla
uczestnikow konsekwencje. Jak juz wskazywano, nie wykorzystano tu szansy na
miedzykulturowa komunikacjg, ani na podjecie wysitku migdzykulturowego
uczenia si¢ ,,Innych” i ,,z Innymi”. W zwiazku z tym, ani u uczestnikéw progra-
mu, ani u jego widzow raczej nie nastapilo znaczace poszerzenie wiedzy o obcej
kulturze, nie doszto do istotnej identyfikacji struktur myslenia ,Innych”, nie
moéwiac o nabywaniu kompetencji do miedzykulturowego dziatania, opanowa-
niu regul umozliwiajacych orientacj¢ w zréznicowanych warunkach kulturo-
wych i przyjmowaniu adekwatnych kulturowo zachowan. To, co pozostato
(,,emocje trawelebryty”), generuje smutna konstatacj¢ na temat kondycji kontak-
tow nie tylko miedzykulturowych, ale i migdzyludzkich. Tym samym, w $wia-
domosci odbiorcow moze powsta¢ wrazenie uprawomocnianej w kontakcie kul-
turowym niewidzialnosci ,,egzotycznego Innego”. O Habermasowskim braniu
odpowiedzialnosci za niego — wydaje si¢ — nikt tutaj nawet nie zamierza pomy-
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sle¢. Jak juz wskazywano, proces ,,uwzgledniania Innego” byt mocno znie-

ksztatcony — zauwazano go wlasciwie tylko wtedy, jesli moglo to pomdc osia-

gnac cel. O probach rownoprawnego wiaczenia ,,Innych” w podejmowane dzia-
fania nie mogto by¢ w tym konteks$cie mowy.

Odnoszac si¢ do kwestii przekazu tresci w ramach tego programu, mozna
przyjac, ze wielokrotne powtarzanie kontaktu z tak ukierunkowanymi komuni-
katami moze generowac wiele negatywnych skutkow dla dzieci i mlodziezy.
Sposob odbioru obrazéw medialnych przez t¢ grupg cechuje si¢ czgsto niedoj-
rzato$cig intelektualna i emocjonalna, a posiadane przez nich do$wiadczenia
kulturowe najczeSciej sa bardziej ograniczone niz u osob dorostych (Oleszko-
wicz, Senejko, 2013, s. 164). Stycznos¢ z tego rodzaju komunikatami moze bu-
dzi¢ szczegdlne zaniepokojenie, gdy obserwacja tego typu obrazéw nie jest kon-
frontowana z odmiennymi punktami widzenia. A czgsto tak si¢ wlasnie dzieje.
Znaczace wychowawczo staje si¢ zatem podejmowanie przez wychowawcow
wraz z mlodzieza prob negocjowania zawartosci tego rodzaju tekstow kultury.
W tym kontekscie istotne bedzie, mozliwe takze w placowkach edukacyjnych,
podjecie zadania wzmacniania ich kompetencji migdzykulturowych i medial-
nych, wiazacych si¢ z ksztattowaniem krytycznego podejs$cia do réznego rodzaju
popularnych (kon)tekstow kultury. Tak projektowana edukacja miedzykulturowa
jest nierozerwalnie zwigzana z troska o:

— podejmowanie dziatan stuzacych wzrostowi wiedzy na temat réznorodnosci
spoteczno-kulturowej i prezentowanych w mediach praktyk kulturowych,
realizowanych przez roézne grupy (co moze wiazac si¢ z proba odpowiedzi
na pytania, np.: W jaki sposob poznawa¢ obce kultury? Gdzie poszukiwaé
informacji na temat przedstawicieli grup ,,innych” i ,,obcych” kulturowo?);

— realizowanie dzialan stuzacych rozwijaniu $wiadomos$ci wychowankéw na
temat réznic i podobienstw funkcjonujacych miedzy kulturami, i proceséw
majacych miejsce podczas podejmowanych z nimi interakcji spotecznych
(moze to wiaza¢ si¢ z podjeciem proby odpowiedzi na pytania o dostrzegane
rodzaje odmiennosci funkcjonujacych migdzy réznymi grupami i ich zna-
czenie, a takze o sposoby prezentacji ,,opowiesci” o kontaktach z przedsta-
wicielami mniejszo$ci kulturowych w roznego rodzaju mediach);

— ksztaltowanie umiejetnosci obserwacji rzeczywistosci, rozwijania umiejet-
no$ci komunikacyjnych, interpretacji i ustalania wzajemnych powiazan mig-
dzy kulturami, a takze analizowania wytworow medialnych dotyczacych in-
nych kultur — w kontekscie historycznym, geograficznym i spotecznym (mo-
ze sig to wiazaé z podjeciem proby odpowiedzi na pytania: Jakie narzedzia
analizy informacji dotyczace réznorodnych kultur bgda odpowiednie? W ja-
ki sposob ksztaltowa¢ umiejgtnosci komunikacyjne i interpretacyjne w wie-
lokulturowym $wiecie?);

— podejmowanie dziatan stuzacych ksztaltowaniu postaw niosacych z soba
gotowos¢ komunikacyjna, otwartos$¢, a takze gotowos¢ do wyzbycia sig
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uprzedzen wobec przedstawicieli grup mniejszo$ciowych (moze si¢ to wia-

za¢ z podjeciem proby odpowiedzi na pytania, np.: Jakie nastawienia moze

wyzwala¢ kontakt z okre§lonymi komunikatami medialnymi dotyczacymi
odmiennos$ci kulturowej? Jakie oddzialywania moga przyczynia¢ sig¢ do

ksztaltowania pozytywnych postaw wobec ,,Innego”? (Por. Byram, 1997,

Szczurek-Boruta, 2013).

Rola 0s6b pracujacych z dzie¢mi i mtodzieza powinno sta¢ si¢ nie tyle dostar-
czanie gotowych ,pakietow” wiedzy, ile tworzenie realnego obszaru wymiany
mysli i pogladow na temat obecnych w codziennym do$wiadczeniu ich wycho-
wankow tekstow kultury. W ten sposob zagadnienia podejmowane w programach,
takich jak ,,Azja Express”, beda stawac si¢ pretekstem do poprowadzenia szerszej
dyskusji na temat roli i znaczenia dialogu migdzykulturowego, pluralizmu czy
problemow spoteczenstw zrdéznicowanych kulturowo. Zwazywszy na popularnosé¢
tego programu, lekcewazenie obecnych w nim tresci to de facto ignorowanie
fragmentu istotnych do$§wiadczen miodziezy dotyczacych stycznosci z ,,dalekimi
Innymi”. Podejmowanie tych kwestii staje sig istotne rowniez w aspekcie realiza-
cji celow dhugofalowych — to takze od tego, jak bedziemy sobie radzili z innosciq
w roznych obszarach zycia, zaleze¢ bedzie nasze funkcjonowanie w gwattownie
zmieniajacym si¢ §wiecie poznej nowoczesnosci (Rzedzicka, 2005, s. 104).
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Polish travelebrities’ journey “at home” — on crossing cultural
boundaries and its educative implications through example of
“Azja Express” reality show

Summary

This article aims at presenting, through the anthropological and pedagogical lenses, the reality
show: “Azja Express” (TVN 2016) as an example of media “invading” the cultural and physical
space of an “other” by the western non-habitants. Article draws upon preliminary findings from
content analyse of the episodes from the first polish version of the show, disclosing the ways in
which the meeting with the “otherness”, in that case, the indigenous societies, is being conceptu-
alized by the contestants and shaped by the producers agenda. Upon this examination authors
claimed that the ways of presenting the otherness which have been broadcasted contribute to re-
producing the patterns familiar to the western contestant, thus reinforcing the “orientalization” of
the local context. Therefore, this TV format is rather the way for self-presentation of the “travele-
brities” hitchhiking through the Global South countries with the indigenous culture as “film set”,
than the opportunity for cross cultural dialogue and learning. Those conclusions raise the need for
the building the intercultural and media competences among the viewers.

Keywords: travelebrities, cultural boundaries, “Azja Express”.



