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Kultura popularna w edukacji i socjalizacji —
mozliwosci i zagrozenia

Streszczenie

Artykul ma charakter przegladowy. Celem niniejszego tekstu jest przeglad koncepcji dotycza-
cych wptywu kultury popularnej na dzieci i mtodziez. Duze mozliwo$ci kultury popularnej powo-
duja, ze wptyw ten nie jest jednoznaczny i przewidywalny. Koncepcje ukazuja zatem jedynie pewne
tendencje. Dzieci i mtodziez z calg pewnoscia sg szczegdlnymi odbiorcami tresci kultury popular-
nej. Dynamika ich rozwoju ma wplyw na sposob odbierania tresci. Z drugiej jednak strony moga
by¢ nie tylko biernymi odbiorcami, ale takze odbiorcami aktywnymi, ktorzy przetwarzajac docie-
rajace tresci, moga z nich czerpa¢ dodatkowe korzysci. Z tego wzglgdu kultura popularna staje si¢
przestrzenia edukacyjna z duzym potencjatem, ktérym trzeba jednak umiejetnie dysponowac, aby
osiggna¢ zamierzone efekty pracy.

Stowa kluczowe: dzieci, mtodziez, kultura popularna, edukacja, Internet.

Oddziatywania socjalizacyjne i edukacyjne maja charakter catozyciowy
1 wieloperspektywiczny. Podobnie jest z kultura. Kultura popularna wywodzi si¢
z zycia codziennego i istnieje w jego ramach. Dokumentuje spoteczne doswiad-
czenia ludzi za pomocg tekstéw i obrazow (na przyktad filmoéw, piosenek, gier,
programow telewizyjnych, czasopism, artefaktow medialnych), ktore sg konsu-
mowane, produkowane i rozpowszechniane w ramach udziatu w kulturze popu-
larnej. Obejmuje rowniez dynamiczne kultury spotecznosci, takie jak festiwale,
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$wieta, koncerty, portale spoleczno$ciowe i wydarzenia sportowe. Reprezentuje
zatem dyskursy zycia codziennego lub sposéb bycia wsrod grup ludzi. Przyjmu-
jac krytyczne stanowisko, kultura popularna jest rowniez postrzegana jako miej-
sce oporu wobec dominujacego dyskursu (Buelow, 2017, s. 1-4).

Zaangazowanie w kultur¢ popularng zajmuje obecnie codzienne zycie
dziecka i nastolatka, takze w procesie edukacyjnym (szczegdlnie w obliczu nau-
czania zdalnego) (Chan, 2016, 1919). Ponadto, epoka konsumpcji réwniez wigze
si¢ ze zmiang w postrzeganiu edukacji, pomimo tego, ze instytucje o$wiatowe
staraja si¢ odpowiada¢ na potrzeby uczniow (Dune, Bidewell, Firdaus, Kirwan,
2016, s. 1).

Waznym elementem kultury popularniej jest Internet, a w obecnej sytuacji
zwigzanej z zagrozeniem sanitarno-epidemiologicznym, spowodowanym wiru-
sem SARS-CoV-2, ktéry wywotuje chorobe COVID-19, okazuje si¢ on wrecz
kluczowy dla utrzymania relacji, mozliwos$ci nauki, pracy czy samorozwoju.
W wielu miejscach jedynym sposobem prowadzenia zaj¢¢ szkolnych jest nauka
zdalna. W tym kontekscie poszukiwanie internetowych, innowacyjnych sposo-
bow mozliwosci prowadzenia zaje¢ 1 angazowania uczniow staje si¢ kolejnym
polem potaczenia kultury popularnej z edukacja szkolna.

W zwigzku z postepujacg zmiang spoleczng oraz imponujagcym rozwojem no-
wych technologii, coraz wigkszg uwage zaczgto poswigcac kulturze popularne;.
Rozwoj samej kultury popularnej wiaze si¢ z licznymi polemikami wsrod nau-
kowcow wokot jej pozycji oraz interpretacji (Strinati, 1998, s. 16). Marek Kra-
jewski stwierdza, ze owa kultura jest przez wybranych badaczy uznawana za niz-
sza nie z tego wzgledu, ze takie posiada wlasnosci, a dlatego, ze spoteczenstwo
samo nadato jej taki status. Podkresla on jednoczes$nie, ze kultura popularna jest
obecnie na tyle powszechna, ze korzystajg z niej wszyscy, rowniez elity, do kto-
rych pierwotnie nie byta adresowana. Przyczyng takiego stanu rzeczy jest migdzy
innymi wszgdobylstwo mediow (Krajewski, 2003, s. 20-21). Inni badacze iden-
tyfikuja kulture popularng z kulturg amerykanska, a takze z postepujgcym proce-
sem amerykanizacji (Krajewski, 2003, s. 24), w ktorym zauwazy¢ mozna wptyw
kultury Stanéw Zjednoczonych na wszelkie aspekty zycia spotecznego, co z kolei
zwigzane jest z makdonaldyzacja, czyli procesem propagowania sposobu dziata-
nia barow szybkiej obshugi we wszystkich obszarach zycia (Ritzer, 1997, s. 16—
17). Kolejna koncepcja definiowania pojecia kultury popularnej odnosi si¢ do
przemystowego sposobu produkowania jej wytwordw, przez co staje si¢ ona
mato charakterystyczna i nieautentyczna, a to w nastgpstwie wzmacnia postawy
konsumpcyjne wsrdd jej odbiorcow (Krajewski, 2003, s. 26). Akcentuje si¢ wow-
czas fakt, iz konkretne wytwory, postacie, miejsca i eksponaty sa popularne, po-
niewaz dostarczajg one roznorakich przyjemnos$ci zréznicowanej publicznosci na
zasadzie, ze rzeczywiscie kazdy moze znalez¢ w niej co$, co zapewni mu poczu-
cie satysfakcji 1 wewnetrznego spetnienia (Krajewski, 2003, s. 35), co utatwi
z kolei zaspokojenie potrzeby samorealizacji. Podsumowujac, nalezy podkreslic,
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iz to wlasnie kultura formuje tozsamos$¢ cztowieka (Melosik, 2013, s. 59), ma ona
niebagatelny wptyw na jego osobowo$¢, a takze na system aksjonormatywny,
ktorym kierowac si¢ bedzie w codziennym zyciu oraz przy podejmowaniu klu-
czowych decyzji. Ponadto fakt, iz dzieci juz w szkole podstawowe]j dysponuja
pewna wiedza dzicki samoksztalceniu oraz aktywnemu uczestnictwu w kulturze
nie jest jednoznaczny z tym, ze szkota stopniowo traci swa edukacyjna role. Jest
ona bowiem miejscem konfrontacji wczesniej poznanych znaczen ze wzgledu na
wielokulturowo$¢ wspolczesnego spoteczenstwa oraz zrdéznicowanych stylow
zycia (Melosik, Szkudlarek, 2019, s. 116).

Kwestiag wartg poruszania jest wptyw kultury popularnej na kreowanie rze-
czywisto$ci spotecznej. Powszechnie wiadomo, Ze kultura popularna i spoteczen-
stwo pozostaja we wzajemnej zalezno$ci, co oznacza, iz obustronnie oddziatuja
na siebie. Wiadomo réwniez, ze kultura popularna moze dostarcza¢ poczucia
wolnosci, aktywizowa¢ w kierunku zmiany, ale moze rowniez zniewalac¢, pordz-
nia¢ oraz wzmacnia¢ postawe¢ biernosci czy marazmu spotecznego. Wpltyw ten
w bardzo duzej mierze zalezy od samych odbiorcow. Za posrednictwem kultury
popularnej mozna zatem stworzy¢ pewna wspolng percepcje rzeczywistosci, wo-
kot ktorej moze zaistnie¢ zintegrowane zycie spoteczne. Ustalone zostajg normy
postepowania, wartosci, schematy, wzorce. Dostarczone zostaja réwniez sche-
maty wiedzy, ktore wytyczaja jednoznaczne rozumienie $wiata, zarOwno swiata
wspotczesnego, jak 1 w przesztosci oraz przysztosci. Pojawia si¢ swego rodzaju
myslenie prognostyczne. Mozna wiegc stwierdzi¢, ze kultura popularna jest czg-
scig kazdej sfery zycia, a nawet ze cztowiek jest w pewnym sensie od niej zalezny
(Goban-Klas, 2006, s. 114). Ponadto za posrednictwem kultury popularnej roz-
propagowane sa pewne koncepcje ideologiczne, co skutkowac¢ moze zbiorowymi
dziataniami, ktoérych celem bedzie zmiana obecnej sytuacji (na przyktad gospo-
darczej, spotecznej, politycznej). Ludzie integruja si¢ w imi¢ wspolnych intere-
sow, stajac si¢ jednoczesnie pelnymi inwencji uczestnikami zmian spotecznych
(Lievrouw, 2012, s. 189—190). W ten sposob mtody cztowiek poznaje rzeczywi-
stos¢ spoteczno-kulturowa oraz uczestniczy w niej za posrednictwem kultury po-
pularnej (Koztowska, 2006, s. 123). Jeszcze innym sposobem wptywu tego ro-
dzaju kultury na wspolczesne realia jest zrutynizowanie zycia spotecznego (na
przykltad te same godziny nadawania poszczegolnych programow, powtarzajaca
si¢ problematyka, wcigz te same osoby wsrod redaktorow i prezenterow), co
zwigzane jest z podejmowaniem coraz wigkszej liczby czynnosci bez wigkszego
zastanowienia, wrecz automatycznie, odruchowo, bez zaangazowania emocjo-
nalnego. Dochodzi wrecz do sytuacji, kiedy to porzadek dnia codziennego jest
podporzadkowany wykonywaniu réznorodnych rytuatow (na przyktad co ty-
dzien, w ten sam dzien, o tej samej porze ogladamy kolejny odcinek ulubionego
serialu) (Koztowska, 2006, s. 133—134).

Kolejnym aspektem, na ktory nalezy zwroci¢ uwage jest manipulacja. Lu-
dzie, zwlaszcza dzieci i mlodziez, sg najczesciej nieodporni na tego typu zabiegi
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stylistyczno-jezykowo-psychologiczne. Manipulacja to zamierzone oddziatywa-
nie na jedng osobe¢ lub grono os6b w taki sposob, by postapity one zgodnie
z intencjga manipulatora (Zakrzewski, 2012, s. 360). Do tego celu wykorzystuje
si¢ informacje stuzace prawdzie, poétprawdzie oraz specjalnie dopasowane w taki
sposob, aby trafi¢ do potencjalnego odbiorcy i w ten sposob uzyskac zatozony
cel (Siemieniecki, 2007, s. 14). W manipulacji czgsto pojawiaja si¢ odwotania do
emocji oraz do nieracjonalnych dziatan, co sprawia, ze komunikat jest bardziej
fascynujacy, a tym samym zwigksza si¢ jego efektywnos$¢ (Bralczyk, 2004,
s. 24). Widoczne jest to na przyktad w reklamie, gdy producenci powotujg si¢ na
0goblng ludzka wrazliwos$¢ zwiazang z pewnymi zagadnieniami (na przyktad wy-
korzystanie malych dzieci, odwotanie do poczucia estetyki), cenione w spote-
czenstwie autorytety, badania, a takze liczne terminy naukowe (ktoérych prze-
cigtny widz moze nie rozumie, ale wzmacniajg wrazenie prawdziwoS$ci przekazu)
(Bralczyk, 2004, s. 28). Ponadto wykorzystywanie zwrotow skierowanych do od-
biorcéw, pochwat, nawigzywanie do kwestii, ktére mozna bezposrednio zaobser-
wowac i poznac, poczucie humoru, czy opieranie si¢ na metaforach rowniez moze
przybiera¢ charakter manipulacyjny, jesli jest stosowane w niecadekwatny sposob
i w nieodpowiedniej ilo$ci (nie wolno bowiem myli¢ manipulacji odbiorca z prze-
konywaniem perswazyjnym) (Bralczyk, 2004, s. 38—39). Bardzo wazne jest wigc
racjonale spojrzenie odbiorcy na przekazywane tresci.

Dzieci i mlodziez stanowig specyficzng grupe odbiorcow kultury popularne;.
Gloéwnie ze wzgledu na dynamiczny rozwoj biologiczny, psychiczny, spoteczny
i moralno-etyczno-duchowy, a takze zroznicowane nieustabilizowane tendencje
$wiatopogladowe, s3 oni szczegdlnie podatni na przekaz kulturowy.

Dzieci majg tatwy dostep do kultury popularnej. Co wigcej — chetnie z niej
korzystaja. Szczegdlng ilustracjg do tej tezy bedzie jej wptyw w kontekscie for-
mowania osobowosci. Dziecko, modelujac wyobrazenie ,,ja” idealnego, zwraca
szczegdlng uwage na przekaz medialny (obok informacji otrzymywanych od ro-
dzicow, rodzenstwa oraz grupy rowiesniczej). W ten sposdb uczy si¢ oczekiwan
spolecznych. Ponadto dzieci niejednokrotnie same chca upodobni¢ si¢ do popu-
larnej postaci znanej z kultury popularnej, a takze potrafig gtgboko wewngtrznie
przezywac losy ulubionego bohatera lub celebryty. W swojej $wiadomosci two-
rzg takze btedny obraz gwiazd kultury popularnej, przypisujac im cechy, ktorych
w rzeczywistos$ci nie posiadaja (Trempata, 2011, s. 252). W procesie korygowa-
nia owych blednych wyobrazen bardzo wazna jest rola najblizszego otoczenia
dziecka, a przede wszystkim rodzicéw oraz nauczycieli.

Dorastanie charakteryzuje si¢ rewolucyjnymi zmianami w organizmie czto-
wieka. Kultura popularna odgrywa wowczas wyjatkowo istotng role, zwlaszcza
w kontekscie relacji spotecznych, systemu aksjonormatywnego oraz autorytetow
(Hurlock, 1985, s. 475-476). Rodzice, wychowawcy, grupa rowiesnicza oraz kul-
tura popularna majg wowczas najwickszy wptyw na ksztaltowanie ideatow per-
sonalnych, wrazliwosci oraz wyobrazni (gtéwnie poprzez swoja znaczng popu-
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larnos¢ oraz polaczenie elementdw perswazji i manipulacji przekazu) (Ostaszew-
ska, 2013, s. 2). Niemniej jednak obecnie nalezy coraz wigksza uwage skupi¢ na
stosunkowo nowym s$rodowisku wychowawczo-edukacyjnym, ktore tworzone
jest przez réznorakie multimedia (Furmanek, 2006, s. 317). Za posrednictwem
kultury popularnej mtodziez rozwija wlasng tozsamos¢, nabywa nowych kompe-
tencji oraz kontaktuje si¢ ze znajomymi. W$rdd mtodziezy z rozmaitych srodo-
wisk i w roznym wieku nastapito ujednolicenie sposobdéw spedzania czasu wol-
nego. Swiat konsumpcji stat si¢ stylem zycia tej grupy wiekowej. Aktualnie so-
cjalizacyjny akcent zostatl przeniesiony z rodziny i szkoty na grupe réwiesnicza

i media (Tomaszewska, 2012, s. 125-126, 129).

Naktadanie na dzieci i mtodziez przez rodzicéw i wychowawcow pewnych
ograniczen oraz kontroli tresci kultury popularnej, mozna podzieli¢ na dwie od-
rebne kategorie (Kossowski, 1999, s. 141):

1. Ze wzgledu na sama tre$¢ przekazu medialnego (gtownie dotyczy tematyki
pornograficznej i przemocowej);

2. Ze wzgledu na okolicznosci zewnetrzne (na przyktad pdzna godzina wie-
czorna, konieczno$¢ wykonania w pierwszej kolejnosci obowigzkow szkol-
nych i domowych).

Dostep do kultury popularnej jest takze wykorzystywany jako kara lub na-
groda, w zalezno$ci od zachowania dziecka czy nastolatka. W ten sposob rodzice,
czy wychowawcy dodatkowo podkreslajg wartos¢ kultury popularnej, poniewaz,
to wlasnie ograniczenie przyjemnosci lub jej dostarczenie, bedzie miato funkcje
kazaca lub nagradzajaca (Kossowski, 1999, s. 142).

Rodzice i nauczyciele moga stawaé si¢ wspoluczestnikami doswiadczenia
kultury popularnej, poprzez (Stysz, 2008, s. 112—115):

1. Formowanie spotecznie aprobowanych zachowan na drodze dyskusji i wska-
zywania spotecznie aprobowanego sposobu postgpowania;

2. Umacnianie wigzi emocjonalnej dzigki wspolnej aktywnosci;

3. Zwrdcenie szczegolnej uwagi na zagadnienia, ktore moga pozytywnie wply-
wac na rozwoj dziecka lub nastolatka, a nastepnie w sposob umiejetny sku-
pianie na nich koncentracji;

4. Wskazywanie alternatywnych sposobow spgdzania wolnego czasu;

5. Lepsze poznanie swojego dziecka lub nastolatka, zwrocenie uwagi na kwe-
stie, ktdre je interesujg oraz zauwazenie w jaki sposdb sg one prezentowane
w ramach kultury popularne;j;

6. Zadbanie o bezpieczenstwo swojego potomka w trakcie jego kontaktu z kul-
tura popularna;

7. Pomoc swojemu dziecku lub nastolatkowi w rozpoznaniu granicy mi¢dzy ra-
cjonalnym korzystaniem z kultury popularnej a wkraczaniem w obszar prze-
sady, nieumiarkowania, ktory moze prowadzi¢ nawet do uzaleznienia.

Z calg pewnoscig w procesie edukacji cztowiek staje si¢ uczestnikiem kul-
tury. Edukacja to nie tylko szkota, ale wszelkie oddzialywania (rowniez te nieza-
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planowane), ktére sa skierowane na ksztattowanie cztowieka w kazdym wieku

(Gil, 2009, s. 191). Wazne zatem staje si¢ rekonstruowanie i interpretowanie rze-

czywistosci. Kultura popularna sama w sobie jest przestrzenig edukacyjna (Jaku-

bowski, 2014, s. 92).

W obliczu wplywu kultury popularnej na zycie codzienne (zob.: Cramp,
McDougall, 2019), ludzie nie sg wytacznie biernymi konsumentami kultury po-
pularnej; tworza takze wilasne znaczenia, gdy akceptuja dany przekaz, stawiaja
opor 1 kwestionuja reprezentacje kulturowe (zob.: Jubas, Taber, Brown 2015).
Tworzy si¢ zatem swego rodzaju kontinuum, gdzie na jednym jego krancu jest
bierny odbidr kultury popularnej, a na drugim ten odbior jest aktywny i od samej
jednostki zalezy jej podejsécie oraz ustosunkowanie si¢ do konkretnego przekazu.

Wobec wielu wyzwan zwigzanych z kultura popularng Zbyszko Melosik kon-
ceptualizuje swoja propozycje pedagogiczng, ktora przedstawia si¢ nastgpujaco
(Melosik, 2013, s. 455—-460):

1. Pedagogika rdzenia tozsamosci (dostarczanie zrodet do ksztattowania stosun-
kowo stabilnego ,,ja”);

2. Pedagogika maksymalnej akceptacji podmiotowosci i ksztattowanie poczu-
cia wlasnej wartosci (szacunek, akceptacja mtodego cztowieka, nauka pode;j-
mowania samodzielnych decyzji);

3. Pedagogika krytycznego myslenia i dystansu (krytyczne myslenie przy za-
chowaniu dystansu wobec skrajnych, wtadczych konstrukcji zycia spotecz-
nego);

4. Pedagogika trwatych relacji miedzyludzkich (tworzenie dtugotrwatych, sta-
bilnych zwigzkow oraz umiejetnos¢ ich pielegnowania);

5. Pedagogika szacunku dla kultury wysokiej i kultury popularnej (oba typy
jako réwne i komplementarne);

6. Pedagogika szacunku dla r6znicy i odmiennosci (§wiadomo$¢ dotyczaca roz-
norodnosci systemow aksjonormatywnych, stylow zycia, ksztalttowania toz-
samosci, praktyk kulturowych);

7. Pedagogika walki z konkretng nieadekwatno$cia $wiata (wrazliwo$¢ na pro-
blemy spoteczne);

8. Pedagogika niemediowanych i nieedytowanych form ekspresji tozsamosci
oraz kontaktow ,.twarza w twarz” (racjonalne potacznie relacji wirtualnych
oraz bezposrednich);

9. Pedagogika szacunku dla (czytania i gromadzenia) ksigzek oraz biblioteki
(docenianie ksigzki jako szczeg6lnej przestrzeni zdobywania doswiadczen
i refleks;ji);

10. Pedagogika koncentracji uwagi i kontemplacji oraz zdolnos$ci do porzadko-
wania (ksztaltowanie zdolnosci do zachowania uwagi w obliczu przebodzco-
wania rzeczywistosci).

Przedstawiona koncepcja jest probg odnalezienia mozliwo$ci wykorzystania
kultury popularnej w codziennych oddziatywaniach socjalizacyjnych. Jest nie
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tylko kompromisem pomiedzy kultura popularng a kultura uwazang powszechnie
za ,,wysoka”, ale takze wspotpraca obu tych przestrzeni, dzieki czemu jednostka
moze si¢ rozwijac.

W obecnej rzeczywistosci nie chodzi o dychotomizowanie kultury popularnej
i kultury okreslanej jako ,,wysokiej” oraz ich warto$ciowanie, tylko o stworzenie
wspolnej przestrzeni dla oddzialywan edukacyjnych i socjalizacyjnych. Kluczem
jest docenianie obu sposobow mozliwos$ci dziatania. Kultura popularna moze by¢
zagrozeniem dla dzieci i mtodziezy, ale moze stanowi¢ takze przestrzen rozwoju
bez ograniczen, w ktorej kazdy znajdzie co$, co bedzie dla niego atrakcyjne
1 interesujgce. Poszukiwanie tego typu aktywnosci jest zatem istotne nie tylko
w skali mikrospotecznej, ale takze mezo- i makrospoteczne;.
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Popular culture in education and socialization — opportunities
and threats

Summary

The article is a review. The purpose of this text is to review the ideas about the impact of popular
culture on children and adolescents. Due to the great possibilities of popular culture, this influence is
ambiguous and predictable. The concepts therefore only show certain tendencies. Children and ado-
lescents are certainly special recipients of popular culture content. The dynamics of their development
affects the way content is perceived. On the other hand, however, they can be not only passive recipi-
ents, but also active recipients who, by processing the incoming content, may derive additional bene-
fits from it. For this reason, popular culture becomes an educational space with great potential, which,
however, must be skillfully disposed of in order to achieve the intended effects of work.
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